LINEAMIENTOS DE LA DIRECCION DE COMUNICACIONES
DEL MINISTERIO DE CULTURA

La Direccion de Comunicaciones del Ministerio de Cultura genera procesos orientados a la
garantia del derecho a la comunicacién de las personas y las comunidades, a través de la
regulacion y el fomento de la produccién, circulacidon, sostenibilidad y apropiacién de
contenidos que expresen la diversidad y que propicien el didlogo intercultural en distintos
escenarios, medios y canales de comunicacion.

(N COMUNICACION, DIVERSIDAD Y TERRITORIO. La Direccién de
Comunicaciones promovera la inclusion y el reconocimiento de la
diversidad de identidades, perspectivas y prdcticas culturales e
interculturales en los territorios, a través del desarrollo de
procesos y proyectos de comunicacion.

Son lineamientos estratégicos de esta politica:

1. El fomento y acompafamiento a procesos de comunicacion que promuevan una
cultura de la convivencia y la paz desde el reconocimiento de las diversas identidades,
asi como de la memoria, el conflicto y las caracteristicas sociales y culturales de los
territorios.

2. Lavinculacién de distintos sectores a los procesos de comunicacion que se desarrollan
en los territorios, para el intercambio de experiencias y conocimientos entre las
regiones y los sectores y para facilitar procesos de sostenibilidad.

3. La dinamizacién de procesos de participacién involucrando al sector publico, privado,
colectivos y organizaciones de productores, audiencias y academia, con el fin de
generar debates y acuerdos en torno a las relaciones entre ciudadania, derechos
culturales y de comunicacion.

Il.  COMUNICACION, EDUCACION Y CULTURA. Lla Direccién de
Comunicaciones orientara su quehacer hacia la valoracién y el
fortalecimiento de los procesos de educacién y comunicacién
como ejes de dinamizacién de la cultura.

Son lineamientos estratégicos de esta politica:

1. La promocion de procesos de formacién en capacidades narrativas, técnicas, de
organizacién y sostenibilidad, de los productores y creadores de contenidos culturales
en diversos escenarios de comunicaciéon que respondan a las necesidades de sus
sectores o comunidades.



2. El establecimiento de lineamientos e implementacién de estrategias intersectoriales
orientadas a la formacién de publicos y a la promocién de la reflexidn sobre la oferta
de los contenidos producidos por los medios de comunicacién y el papel de la
comunicacion y la cultura en la formacion de ciudadania.

3. El involucramiento y la sensibilizacion de la academia en la generaciéon de programas
de formacion, desarrollo y produccion de contenidos culturales acordes con los
lineamientos de comunicacion y cultura.

4. Lla gestion de alianzas y estudios, en coordinaciéon con la academia, investigadores,
observatorios y centros de documentacion en torno a las relaciones entre
comunicacién y cultura, con el fin de obtener informacién cualificada® para la toma de
decisiones y la formulacién y gestién de politicas orientadas a la garantia de los
derechos culturales y comunicativos.

lll.  PRODUCCION. La Direccién de Comunicaciones fomentard la
creacién, produccién, acceso, circulacién, formacién, difusion,
distribuciéon y gestién de contenidos culturales desde Ia
valoracion y el reconocimiento de la diversidad de identidades y
territorios, en los diversos medios, espacios y tecnologias de
comunicacion e informacion (TIC).

Son lineamientos estratégicos de esta politica:

1. La definicién de criterios de calidad y pertinencia para la creacién, produccién,
circulacién y apropiacién de contenidos culturales.

2. El apoyo y estimulo de la creacidén de contenidos que expresen la diversidad cultural y
de las audiencias en los medios de comunicacién y en las TIC de caracter local, regional
y nacional, en conjuncién con formatos y estandares de calidad globales.

3. La promocién de nuevas ventanas de circulacion, distribucidn y visibilidad para la
promocion y divulgacion de contenidos culturales, asi como generacién de sinergias
con espacios de comunicacién y cultura y con otros entes gubernamentales,
empresariales, organizativos y sociales.

4. El impulso de la cooperacién para la exhibicién, intercambio y co- produccién de
proyectos y contenidos culturales en diversos espacios nacionales e internacionales.

5. El fomento y dinamizacion de redes y procesos de comunicacion que favorezcan los
escenarios de convergencia digital.

Entre otros temas de investigacidn prioritarios: contenidos en los medios de comunicacion, el panorama actual de propiedad y
concentracidn de los medios, los usos y apropiaciones de los contenidos y las afectaciones sociales, culturales y politicas.



6.

El asesoramiento a los actores de la cultura en el uso de los medios de comunicacion y
las TIC para enriquecer su quehacer cultural.

IV. REGULACION. La Direccién de Comunicaciones se orientara en la
promocion de mecanismos regulatorios enfocados a garantizar la
diversidad y la calidad de los contenidos, asi como la divulgacién
de la cultura y el reconocimiento de las multiples identidades,
practicas y dinamicas culturales en los medios, espacios y
tecnologias de la informacion y la comunicacion.

Son lineamientos estratégicos de esta politica:

1.

La promocién del uso de contenidos culturales producidos con recursos publicos,
procurando el derechos de los autores sobre su obra, asi como el acceso de la
ciudadania abierto y responsable a los contenidos.

La implementacion de mecanismos de evaluacién y medicion de impacto de los
procesos y dindmicas de comunicacién y cultura y su contribucién al posicionamiento
de la cultura como pilar de desarrollo del pais.

La gestion de mecanismos de articulacién, incidencia vy coordinacién con entes
nacionales y regionales con el propdsito para garantizar la implementacién de las
politicas en favor de la garantia del derecho a la comunicacién y actualizacion del area
de comunicacién del Sistema Nacional de Cultura.

La promocién de Veedurias Ciudadanas y de Consejos de Medios Independientes que
garanticen el pluralismo y velen por el cumplimiento del rol social de los medios de
comunicacion.



