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Pensar en una ruta especifica para la internaciona-
lizacién del cine afrocolombiano es posible gracias a
una seguidilla de politicas publicas que en Colombia
han estado orientadas al fomento de la produccion
de cine y contenidos audiovisuales étnicos. Todo
esto debido a la sombirilla de la Constitucion Politica
de Colombia de 1991 quere conoce al pais como
pluriétnico y multicultural.

Son ustedes, queridas y queridos cineastas
afrocolombianos, los protagonistas en la cons-
truccion de su propia cinematografia. Esta ruta se
presenta como una herramienta para que conjunta-
mente salgamos en la busqueda de nuevos
interlocutores, aliados y publicos para sus peliculas.
Se trata de una mision conjunta para ir por el mundo,
para abrir nuevas puertas, asomandonos a destinos
donde sus producciones puedan tener amplifi-
cacién entre audiencias desconocidas y a buscar
oportunidades en mercados diferentes a los
tradicionales.

Finalmente, esta ruta hace un reconocimiento al
legado afro y a la didspora africana en todo el
mundo, que, a pesar de su aporte a la humanidad,
ha sido discriminada, menospreciada y subvalorada.
No podemos seguir ignorando la dignidad e
importancia de ese legado en Colombia en
particular, y una gran manera de hacerloes
acompanando el trasegar de las obras cinemato-
graficas afrocolombianas a nuevos destinos, donde
sabemos que puede haber una interlocucion
significativa, reivindicatoria e inspiradora.

Destinos parala internacionalizacion
del cine afrocolombiano.




-tlelcine afrocolombiano.

En una era donde buscamos multiplicar los espacios
de reivindicaciéon de las identidades negras, el cine
afro y las expresiones audiovisuales juegan un papel
importante en nuestra reafirmacion de no sélo contar
nuestras propias historias, sino también llegar a
audiencias globales a través de diversas plataformas.

Tomando en cuenta las caracteristicas historicas,
geograficas, étnicas, linglisticas, sociales, culturales y
tecnoldgicas de cada region (Africa, Europa o
América Latina con Brasil), interconectar nuestros
ecosistemas audiovisuales potencializa un camino de
infinitas conversaciones y co-creaciones africanas y
afrodiaspéricas audiovisuales paray hacia el mundo.

Conectar con Africa no es solo reconectarse con su
pasado, sino también con su presente. El continente
vibra y se expande tanto demogréfica como
econdmicamente y su industria audiovisual forma
parte activa de este crecimiento. La produccién y
distribucion de obras cinematograficas y audio-
visuales son hoy uno de los sectores de crecimiento
mas dinamicos a nivel mundial, gracias a las
tecnologias digitales.

La nueva posibilidad de distribuir, y también
monetizar contenidos en directo a través de
plataformas en linea (desde YouTube y otras redes
sociales hasta Netflix y Canal + Afrique pasando por
servicios locales de video movil) o canales de

Destinos paralainternacionalizacion

y

El cine afro juega un papel
importante en contar nuestras
propias historias y llegar a
audiencias globales.

Interconectar ecosistemas

audiovisuales afro potencia

infinitas conversaciones y co-

creaciones. 3.
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Nigeria plantea un modelo
autofinanciado, motivado
y auténtico.

television publicos y privados permiten la emergencia
de una nueva economia para los creadores de
contenidos africanos, quienes ahora pueden
prescindir de los actores tradicionales para narrar sus
propias historias.

Una vez asimilada la complejidad de multiples
realidades (cédigos y valores societales, multiples
idiomas locales, pocas infraestructuras, pirateria,
entre otros), existe un gran potencial para la
circulacion de contenidos afrocolombianos.

En términos de financiacion, se vale analizar pais por
pais, debido a sus especificidades. Por ejemplo,
Sudafrica y Kenia son lideres con una industria muy
estructurada, Etiopia y Tanzania tienen mercados
internos mucho mas pequefos, Senegal produce
contenidos en lenguas nacionales (como el wolof)
distribuidos principalmente en YouTube y plataformas
de VOD vy tiene su centro nacional de cine como
también lo tienen los paises del Magreb, Burkina
Fasso, y mas recientemente Ghana.

Para los profesionales afrocolombianos, Guinea
Ecuatorial es también un aliado por ser
hispanéfono. Muchas colaboraciones implican
también paises europeos dado que gran parte de
financiacion del sector audiovisual africano tiene
coproducciones con productoras europeas o
americanas.

Un caso particular y que resulta interesante es Nigeria,
porque plantea un modelo autofinanciado, motivado
y auténtico, tanto en contenidos (poco cine de autory
numerosos cortometrajes y largometrajes con
contenido popular ya sea didactico o comercial), y
porque en términos de industria y modelo
econémico, es respaldado por capital nigeriano
relacionado con productores locales.
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Por cierto, las peliculas originales en streaming son
mucho mas diversas que los estrenos en cines. En
particular, las peliculas en streaming dirigidas por
mujeres racializadas presentan la mayor proporcion
de elencos con equilibrio de género.

Si el publico joven prefiere contenido original y
diverso de pequefios creadores independientes y
peliculas con elencos diversos, contratar a mas
directores BIPOC (Black, Indigenous and People of
Color) y mujeres seria una buena decisién comercial.

Significa que ahora es mas arriesgado actuar como si
la diversidad fuera opcional, cualquier nueva versién
de Hollywood debe priorizar la inversién en
diversidad delante y detras de las cdmaras. El cine
afrocolombiano puede ser parte de la innovacién que
debe abarcar Hollywood. Es una oportunidad para el
ecosistema afrocolombiano.

Y mas cerca en Brasil, el cine estd experimentando un
renacimiento dindmico impulsado por la riqueza de su
industria audiovisual, su excepcional talento creativo
y su firme compromiso como hub de coproduccion y
colaboracion internacional.

Este crecimiento se ve impulsado por una creciente
demanda de narrativas locales diversas, narrativas
innovadoras y un rico patrimonio cultural que atrae a
publicos de todo el mundo. Por ejemplo, las
telenovelas tienen mucho éxito en los paises africanos
que los ven.
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Estratédicas

Trecomendaciones generales

En general, se recomienda a quienes consultan esta ruta, aplicar a los principales destinos
internacionales recopilados y también estar pendientes de las eventos y convocatorias
generados por paises africanos con los cuales Colombia tiene un interés diplomatico
(Kenia, Sudafrica, Etiopia y Ghana) o por su dinamismo audiovisual (como Senegal y Costa de
Marfil) o por la liberacion de su sector audiovisual y su apertura a la poblacién
afrodescendiente (Ghanay Benin) o su modelo exitoso inspirador (Nigeria).

lazos
= panafricanos

No olvidar que el sector audiovisual
africano quiere reforzar los lazos panafri-
canistas y también tiene un interés Sur
Sur (el continente africano se abre cada vez
mas a las cooperaciones econdmicas
ademas,culturales con los afrodescen-
dientes) para contenidos como series y
telenovelas, coproducciones, financia-
miento y también le interesa beneficiar de
procesos de formacién (escritura,
experiencia practica"learning by doing").

Tematicas
=compartidas

En términos de contenido, se recomienda
imaginar y desarrollar teméticas relevantes y
compartidas como la herencia africana y las
conexiones con las diasporas afrodescen-
dientes; los héroes africanos o afrodescen-
dientes; personajes histdricos y literarios; los
conflictos y la lucha armada; los héroes y
figuras positivas del mundo empresarial y del
emprendimiento.

También utilizar las lenguas locales africana

en el doblaje de las copraducciones (swabhili,
hausa, yoruba, wolof, lingala) para acceder a
un mercado subexplotado y condiciones
econdmicas razonables.




g colaborative

La idea es crear un modelo colaborativo
entre Colombia y Africa para hacer
emerger relatos que no existirian de otra
manera o que tendrian menos visibilidad,
contribuyendo al mismo tiempo a
estructurar el sector de las Industrias
Culturales y Creativas.

Perspectiva
m internacional

Acerca de los contenidos para Europa,
Estados Unidos, o Brasil, favorecer los
relatos con héroes y figuras positivas
femeninas. Y consultar la tabla para los
destinos relacionados con la financiacion o
la circulacion.

Coproducci
oproducciones

g estratégicas

Abrirse a los mercados internacionales
mediante la colaboracion Colombia-
Africa. Muchos paises africanos francé-
fonos tienen acceso (notablemente
mediante el cine de autor) a financia-
mientos europeos. Coproducir con ellos
permite acceder también a estos
mercados (ej. Festival de Cannes).




En conclusién, la industria audiovisual puede ser un
medio para conectar a las sociedades de dos
continentes en pleno auge, establecer una alianza
econémica de beneficio mutuo entre personas del
sector mediante la creacion de nuevas cadenas de
valor, dar lugar al surgimiento de nuevos relatos
produciendo contenido local y auténtico dirigido a
una poblacién joven para fomentar la muy necesaria
representacion negra dentro del espacio cinemato-
gréfico y la construccién de ecosistemas duraderos
que ponen la creatividad africana, de la didspora
africana y de las diversas comunidades en el centro de
la economia narrativa mundial.

Como el cine moldea significativamente la percep-
cién de la realidad de las personas, esta inclusion sirve
como una herramienta poderosa para promover los
derechos econémicos, sociales, culturales, civiles y
politicos de las personas de ascendencia africana, al
tiempo que se combate el racismo. Sirve como un
medio para fortalecer los lazos entre paises y
promueve el intercambio de ideas y experiencias
entre cineastas de distintas geografias, allanando el
camino para futuras colaboraciones.

Catherine Dunga

La industria audiovisual puede
ser un medio para conectar
sociedades y dar lugar al
surgimiento de nuevos relatos
locales y auténticos.
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Conectar con Africa no es
solo reconectarse con nuestro
pasado, sino tambien con
nuestro presente.

Acercarse al cine del continente africano es
constatar su multitud de caracteristicas
histéricas, geograficas, étnicas, lingliisticas,
sociales, culturales y tecnolégicas e inter-
conectar nuestros ecosistemas audiovisuales
para potencializar un camino de infinitas
conversaciones y co-creaciones africanas y
afrodiaspéricas audiovisuales para y hacia el
mundo.

Conectar a través de nuestras memorias
ancestrales comunes es primordial. Asi como
Colombia tiene una estrategia Africa, también
paises africanos, como Ghana o Benin por
ejemplo, quieren acoger a la poblacion
afrodescendiente. Sin duda el papel del cine es
clave en términos de iniciativas relacionadas
como la Reparacion Historica.

Conectar con Africa no es solo reconectarse con
nuestro pasado, sino también con nuestro
presente. Dicho continente vibra y se expande
tanto demografica como econémicamente, y su
industria audiovisual forma parte activa de este
crecimiento. La produccion y distribucion de
obras cinematograficas y audiovisuales es hoy
uno de los sectores de crecimiento mas
dinamicos a nivel mundial, gracias a las
tecnologias digitales. En los dltimos afios, la
produccién en Africa ha crecido notablemente.

La revolucion digital en curso, iniciada hace unos
veinte anos y acelerada por la pandemia de
COVID-19, ha transformado profundamente la
industria cinematografica y audiovisual africana.
Hoy en dia, la tecnologia, el costo accesible de
los equipos digitales de filmacion y la nueva posi-
bilidad de distribuir —y también monetizar—
contenidos en directo a través de plataformas en
linea (desde YouTube y otras redes sociales hasta

Netflix, pasando por servicios locales de video
movil), permiten la emergencia de una nueva
economia para las y los creadores de contenidos
africanos, quienes ahora pueden prescindir de
los actores tradicionales para narrar sus propias
historias.

La industria audiovisual puede ser un medio para
conectar a las sociedades de dos continentes en
pleno auge, establecer una alianza economica de
beneficio mutuo mediante la creacion de nuevas
cadenas de valor y dar lugar al surgimiento de
nuevos relatos.

Este continente representa una oportu-
nidad clave para la economia y la sociedad
colombianas.

Hay que recordar que Colombia cuenta con un
saber hacer en materia audiovisual, asi como con
algunos intereses econémicos en el continente
africano que podrian desarrollarse aliin mas.

Este continente representa una oportunidad
clave para la economia y la sociedad colom-
bianas: Un vinculo histérico de al menos 4,67
millones de personas afrodescendientes que se
autodenominan negras, afrodescendientes,

El continente africano se abre cada vez mas a las
cooperaciones economicas y culturales con los
afrodescendientes (véanse las politicas de
retorno impulsadas por paises como Ghana o
Benin).

1.



Una poblacion de 1.400 millones de
habitantes (tantos como India), de los
cuales el 60 % tiene menos de 25 afos
—una fuerza laboral y un mercado de
consumidores al mismo tiempo. Se prevé
que en 2050 alcance los 2.500 millones
de habitantes.

El 80 % de la poblacién tiene acceso a
telefonia mévil, con 480 millones de
teléfonos inteligentes en uso.

Una integracién econdémica regional a
través de la ZLECAF (Zona de Libre
Comercio Continental Africana),
Creacién del mayor mercado Unico del
mundo (1.300 millones de consumidores,
con un PIB combinado superior a 3.400
mil millones de délares) y una reduccién
del 90 % en los aranceles para 2030, lo
que impulsara el comercio intraafricano.

En el ambito audiovisual, con la
liberalizacion de ciertos mercados
—como Etiopia, Zimbabue y Costa de
Marfil— la industria africana de la
radiodifusion estd hoy casi totalmente
privatizada, con mas de 1.000 canales de
television privados en todo el continente,
una cifra comparable a la de India.
Aunque el paso a la television digital
terrestre (TDT) ain no ha generado la
explosién esperada de contenidos
televisivos locales, la aparicién de
mercados locales muy dindmicos para las
series africanas resulta muy prome-
tedora, especialmente en Costa de Marfil
y Senegal, gracias a las inversiones
audaces de emisoras locales y del grupo
Canal+
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Colombia cuenta con un
vinculo historico y cultural con
Africa a través de su poblacién
afrodescendiente y su poten-
cial en el sector audiovisual.
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La estrategia

Africa

puente
estratégico
entre
(oJombia

iy Africa.

La "“Estrategia Africa 2022-2026", es un objetivo pais
que busca reconectar a Colombia con el continente
africano en asuntos comerciales, culturales,
economicos y ambientales, mediante la gestion de
acciones y actividades de alto impacto, coordinadas
entre |a Vicepresidencia de la Republica, el Ministerio
de Relaciones Exteriores, la Agencia Presidencial de
Cooperacién Internacional de Colombia — APC, el
Ministerio de Industria Comercio y Turismo y otros
sectores de la administracion publica.

La estrategia de reconexion con el continente africano
se encuentra consignada en las Bases del Plan
Nacional de Desarrollo (PND) 2022-2026, segtn las
cuales, "Colombia tendrda un acercamiento sin
antecedentes al Africa, a través de la profundizacion
de relaciones con sus socios actuales y el aumento de
su presencia en este continente, buscando relaciones
mas profundas con sus diferentes regiones,
reconociendo su diversidad econdmica, cultural y
social (...) en concordancia con los vinculos y
origenes histéricos comunes”. Decreto 1188 de 2024
(antes Decreto 1874 de 2022).

Igualmente, dicha apuesta tiene como proposito
aumentar la presencia de Colombia en ese
continente, mediante una mayor representacién
diplomética y consular, asi como a través de la
consolidacién de la relacién politica y econémica
entre dicho continente y el pais. Son doce ejes
estratégicos para la Estrategia Africa 2022-2026:
presencia diplomatica y didlogo politico; cooperacién
técnica; paz total; promocién del comercio; turismo
sostenible; conectividad y movilidad; cultura y
educacion; energias renovables; medio ambiente;
biodiversidad; ciencia y tecnologia; y relacionamiento
con la Unién Africana como parte de la Sexta Region.

14.



i
\\\‘l
gs relcrisidn
m pmallns
83 pantallas
decine

Financiamiento
puiblico del cine:6%

29 1anls '
\ Pohlaclnn urbana 3, 1%

Tasa de panetraclun /)
- de Ia telefnma mmul 9?.,2 7o\

AR

1.



Perfil: N.° 1 en nimero de pantallas en el continente, n-
ificultades:

N.? 4 en numero de peliculas producidas anualmente
y en numero de canales de TV privados en el Potencial limitado de
continente, mercado local de difusion para series de coproduccién entre paises de

TV en crecimiento (sobre todo Sudafrica, Angola, etc.). la misma regién y con los de
otras regiones en Africa /

Debilidad de las infraes-
Infraestructuras cinematogréficas solidas y escenarios tructuras cinematograficas y

de eleccion para rodajes extranjeros (en particular digitales (excepto Sudafrica y

Sudafrica, Namibia, etc.). Namibia) / pérdidas impor-
1 ! tantes de ingresos debido a la

pirateria.
Emergencia de una industria cinematografica de bajo

presupuesto basada en el modelo de Nollywood en Perspe‘ti'u:

ciertos paises, mercado dinamico de la publicidad en

video (notablemente en Sudafrica). Acceso a un vasto mercado
angléfono panafricano e

internacional, crecimiento de
los servicios de video a
demanda con presencia de
actores principales, posibilidad
de reproducir el modelo de
Nollywood.

16.

Durban International Film Festival

Durban . Sudafrica ;
DATOS CLAVES: N »

CATEGORIA: MERCADD / FINANCIACION s &
FECHA DE REALIZACION: Julio

;QUEBUSCA Y QUERECIBE EL DESTING? SUD A ( A
El mercado del cine (DIFFmart) es mas interesante como opor-

tunidad que el festival como tal (DIFF).
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RE(OMENPA(IoNES ¥ Tips

MALAS IDEAS
PARAPOSTULAR
OPARTICIPAR EN
ELDESTIND

Aplicar buscando
oportunidades de
circulacion.


https://ccadiff.ukzn.ac.za
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Espana, Marruecos
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Perfil: Quinto lugar en nimero de
peliculas producidas anualmente y en
cantidad de pantallas de cine en el
continente. Predominan las copro-
ducciones internacionales con paises
europeos, especialmente en el caso del
cine de autor.

La produccion de contenidos cinema-
tograficos y audiovisuales locales es
poco dinamica, aunque ha mostrado
crecimiento en los ultimos afios. Las
redes de distribucién y exhibicién (cines,
televisién por suscripcién, video a
demanda) estan impulsadas principal-
mente por actores internacionales como
Canal Olympia, Canal+ Afrique,
Showmax, Multichoice, StarTimes,
entre otros. Existe una débil oferta de
formacion profesional disponible.

Debilidad de las infraestructuras
cinematograficas y digitales, nimero
reducido de productores con expe-
riencia, pocas o nulas medidas guberna-
mentales de incentivo, escasa copro-
duccion entre paises africanos, fuerte
dependencia de las subvenciones
europeas.

Crecimiento de los servicios de video a
demanda y de la produccién en
YouTube y redes sociales (particular-
mente en laRDCy en Camern).

-l <

Festival de (ine Africano Hﬂ\\\
Espana, Marruecos y Guinea Ecuatorial

DATOS CLAVES: V "

CATEGORIA: FESTIVAL / CIRCULACION Y DISTHIBUBID
FECHA DE REALIZACION: Mayo

;QUEBUSCAY QUE RECIBE ELDESTIND?

Festival ubicado en varios paises, entre Europa y
Africa.

Recomendaciones ylips para tener
en cuenta al momento de aplicaro
pensar en postular al destine.
Presencia en Guinea Ecuatorial, unico pais
hispanéfono en Africa. Es la mejor puerta de

entrada para obras afro en lengua espariola. Esto
através de Tanger y Tarifa.

Recomendaciones y tips para tener
en cuenta al momento de participar
en el destino.

Interesante para los contactos y residencias.

lialas ideas parapostular o partici-
paren el destino.

Ir por su mercado. Bueno para la visibilidad si ya se
tienen abras para mostrar, pero no es tan productivo
en términos de mercado.



https://cineafricano.fcat.es

214 ailos
Poblacidn urbana: §3 9%

% Tasade pene’trac[ﬂl]. 18,1%

de la telefonia movil:

@ Usuarios de Internet: &6, %5

Festival Internacional de Gne
tle El Caire: Cairo International
Film Festival (contenidos
\  Maghreb + mternational)

El Cairo

:. . ‘:E ey ]
!;- i) -E-:_ a3 : Ic :
-  ; - - /’#_,_ ,.;’...
===/ delNorte

peliculas
3'9 prmlm:ulas
cada aiio

-
- -
e
2"
ety
s2ata
CR e
(]
- _w_b
l't..
...'
- -
el
ol o '
™ .I - e

television

||ri||atlns
285 -t
Financiamiento
piiblico del cine: 50%







Marrakech Filin Festival: Les
Ateliers du Grand Atlas
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Marrakech . Marruecos
DATOS CLAVES:

CATEGORIA: FESTIVAL/ CIRCULACION Y DISTRIBUCION
FECHA DE REALIZACION: Noviembre

- "Les Ateliers de |'Atlas" —también conocidos como
Atlas Workshops— es un programa industria lanzado en
2018 por el Festival de Cine de Marrakech con el
propdsito de apoyar a una nueva generacion de
cineastas marroquies, africanos y drabes en materia de
desarrollo de proyectos, financiamiento, produccion y
distribuciéon internacional.

- Se centra en proyectar narrativas regionales en
contextos globales, fomentando la coproduccion
internacional y la excelencia artistica.

- Amplio reconocimiento como incubadora de talentos
regionales con impacto internacional: Alrededor de 152
proyectos acompafiados desde su creacion, muchos de
los cuales han sido seleccionados en festivales como
Cannes, Locarno o Venecia.

- Acompanamiento intensivo: En la edicion 2024
participaron 340 profesionales en 170 sesiones, entre
mentoring, especialistas y consultas individuales.

- Recursos econdmicos para los seleccionados, a través
de premios por desarrollo y postproduccién con montos
significativos, como 30.000 EUROS, 20.000 EUROS vy
10.000 EUROS.

MARRAKE(H
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Perfil del proyecto: Ideal-
mente largometrajes con
narrativas africanas, arabes o
multirregionales. Colombia
podria participar mediante
coproducciéon con paises
elegibles o como parte de
alianzas estratégicas.

Incluir propuesta clara de
internacionalizacién, mos-
trando metas de copro-
duccioén, distribucion interna-
cional y estructuras de
colaboracién (institucionales
o sectoriales).




Recomendacionesylips
paratenerencuenta

Networking intensivo: La estructura del
programa permite agendar reuniones uno
a uno con profesionales, generando
oportunidades concretas de cofinan-
ciamiento o distribucion.

Mercado de coproduccion: Las sesiones de
pitching y el mercado interno facilitan la
conexion con productoras, programadores
y fondos. Es una ocasién clave para
visibilizar propuestas de colaboraciéon
Colombia-Africa.

Aprovechar los mentores: Los partici-
pantes tienen acceso a expertos interna-
cionales en areas como escritura, financia-
miento, direccion de arte, distribucion,
entre otros, fortaleciendo capacidades
profesionales.

Visibilidad narrativa: Los proyectos que ya
han pasado por Ateliers suelen obtener
proyecciones en festivales de alto impacto,
lo cual aumenta su difusion y reputacion.

0)

INALAS IDEAS
almomentodeparticipar  PARAPOSTULAR

OPARTICIPAR EN

ELDESTING
* % %

Presentar propuestas sin vinculo claro con
Africa, Marruecos o el mundo arabe, ya
que el enfogue principal es regional.

No diferenciarse: Enviar un proyecto sin
planteamiento estratégico de interna-
cionalizacion o sin carta de intencion de
coproduccion, lo hace menos competitivo.

Ignorar los plazos y formatos de envio.
Cualquier error administrativo puede
resultar en descalificacion.

Participar sin agenda clara: Asistir sin
objetivos definidos en cuanto a net-
working, alianzas o crecimiento profesional
es desaprovechar una oportunidad clave.
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