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Pensar en una ruta especifica para la internaciona-
lizacién del cine afrocolombiano es posible gracias a
una seguidilla de politicas publicas que en Colombia
han estado orientadas al fomento de la produccion
de cine y contenidos audiovisuales étnicos. Todo
esto debido a la sombirilla de la Constitucion Politica
de Colombia de 1991 quere conoce al pais como
pluriétnico y multicultural.

Son ustedes, queridas y queridos cineastas
afrocolombianos, los protagonistas en la cons-
truccion de su propia cinematografia. Esta ruta se
presenta como una herramienta para que conjunta-
mente salgamos en la busqueda de nuevos
interlocutores, aliados y publicos para sus peliculas.
Se trata de una mision conjunta para ir por el mundo,
para abrir nuevas puertas, asomandonos a destinos
donde sus producciones puedan tener amplifi-
cacién entre audiencias desconocidas y a buscar
oportunidades en mercados diferentes a los
tradicionales.

Finalmente, esta ruta hace un reconocimiento al
legado afro y a la didspora africana en todo el
mundo, que, a pesar de su aporte a la humanidad,
ha sido discriminada, menospreciada y subvalorada.
No podemos seguir ignorando la dignidad e
importancia de ese legado en Colombia en
particular, y una gran manera de hacerloes
acompanando el trasegar de las obras cinemato-
graficas afrocolombianas a nuevos destinos, donde
sabemos que puede haber una interlocucion
significativa, reivindicatoria e inspiradora.

Destinos parala internacionalizacion
del cine afrocolombiano.

Diana Diaz Soto

Directora de Audiovisuales,
Cine y Medios interactivos


Diana Díaz Soto


Directora de Audiovisuales, 
Cine y Medios interactivos


-tlelcine afrocolombiano.

En una era donde buscamos multiplicar los espacios
de reivindicaciéon de las identidades negras, el cine
afro y las expresiones audiovisuales juegan un papel
importante en nuestra reafirmacion de no sélo contar
nuestras propias historias, sino también llegar a
audiencias globales a través de diversas plataformas.

Tomando en cuenta las caracteristicas historicas,
geograficas, étnicas, linglisticas, sociales, culturales y
tecnoldgicas de cada region (Africa, Europa o
América Latina con Brasil), interconectar nuestros
ecosistemas audiovisuales potencializa un camino de
infinitas conversaciones y co-creaciones africanas y
afrodiaspéricas audiovisuales paray hacia el mundo.

Conectar con Africa no es solo reconectarse con su
pasado, sino también con su presente. El continente
vibra y se expande tanto demogréfica como
econdmicamente y su industria audiovisual forma
parte activa de este crecimiento. La produccién y
distribucion de obras cinematograficas y audio-
visuales son hoy uno de los sectores de crecimiento
mas dinamicos a nivel mundial, gracias a las
tecnologias digitales.

La nueva posibilidad de distribuir, y también
monetizar contenidos en directo a través de
plataformas en linea (desde YouTube y otras redes
sociales hasta Netflix y Canal + Afrique pasando por
servicios locales de video movil) o canales de

Destinos paralainternacionalizacion

y

El cine afro juega un papel
importante en contar nuestras
propias historias y llegar a
audiencias globales.

Interconectar ecosistemas

audiovisuales afro potencia

infinitas conversaciones y co-

creaciones. 3.
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Nigeria plantea un modelo
autofinanciado, motivado
y auténtico.

television publicos y privados permiten la emergencia
de una nueva economia para los creadores de
contenidos africanos, quienes ahora pueden
prescindir de los actores tradicionales para narrar sus
propias historias.

Una vez asimilada la complejidad de multiples
realidades (cédigos y valores societales, multiples
idiomas locales, pocas infraestructuras, pirateria,
entre otros), existe un gran potencial para la
circulacion de contenidos afrocolombianos.

En términos de financiacion, se vale analizar pais por
pais, debido a sus especificidades. Por ejemplo,
Sudafrica y Kenia son lideres con una industria muy
estructurada, Etiopia y Tanzania tienen mercados
internos mucho mas pequefos, Senegal produce
contenidos en lenguas nacionales (como el wolof)
distribuidos principalmente en YouTube y plataformas
de VOD vy tiene su centro nacional de cine como
también lo tienen los paises del Magreb, Burkina
Fasso, y mas recientemente Ghana.

Para los profesionales afrocolombianos, Guinea
Ecuatorial es también un aliado por ser
hispanéfono. Muchas colaboraciones implican
también paises europeos dado que gran parte de
financiacion del sector audiovisual africano tiene
coproducciones con productoras europeas o
americanas.

Un caso particular y que resulta interesante es Nigeria,
porque plantea un modelo autofinanciado, motivado
y auténtico, tanto en contenidos (poco cine de autory
numerosos cortometrajes y largometrajes con
contenido popular ya sea didactico o comercial), y
porque en términos de industria y modelo
econémico, es respaldado por capital nigeriano
relacionado con productores locales.
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Por cierto, las peliculas originales en streaming son
mucho mas diversas que los estrenos en cines. En
particular, las peliculas en streaming dirigidas por
mujeres racializadas presentan la mayor proporcion
de elencos con equilibrio de género.

Si el publico joven prefiere contenido original y
diverso de pequefios creadores independientes y
peliculas con elencos diversos, contratar a mas
directores BIPOC (Black, Indigenous and People of
Color) y mujeres seria una buena decisién comercial.

Significa que ahora es mas arriesgado actuar como si
la diversidad fuera opcional, cualquier nueva versién
de Hollywood debe priorizar la inversién en
diversidad delante y detras de las cdmaras. El cine
afrocolombiano puede ser parte de la innovacién que
debe abarcar Hollywood. Es una oportunidad para el
ecosistema afrocolombiano.

Y mas cerca en Brasil, el cine estd experimentando un
renacimiento dindmico impulsado por la riqueza de su
industria audiovisual, su excepcional talento creativo
y su firme compromiso como hub de coproduccion y
colaboracion internacional.

Este crecimiento se ve impulsado por una creciente
demanda de narrativas locales diversas, narrativas
innovadoras y un rico patrimonio cultural que atrae a
publicos de todo el mundo. Por ejemplo, las
telenovelas tienen mucho éxito en los paises africanos
que los ven.
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Estratédicas

Trecomendaciones generales

En general, se recomienda a quienes consultan esta ruta, aplicar a los principales destinos
internacionales recopilados y también estar pendientes de las eventos y convocatorias
generados por paises africanos con los cuales Colombia tiene un interés diplomatico
(Kenia, Sudafrica, Etiopia y Ghana) o por su dinamismo audiovisual (como Senegal y Costa de
Marfil) o por la liberacion de su sector audiovisual y su apertura a la poblacién
afrodescendiente (Ghanay Benin) o su modelo exitoso inspirador (Nigeria).

lazos
= panafricanos

No olvidar que el sector audiovisual
africano quiere reforzar los lazos panafri-
canistas y también tiene un interés Sur
Sur (el continente africano se abre cada vez
mas a las cooperaciones econdmicas
ademas,culturales con los afrodescen-
dientes) para contenidos como series y
telenovelas, coproducciones, financia-
miento y también le interesa beneficiar de
procesos de formacién (escritura,
experiencia practica"learning by doing").

Tematicas
=compartidas

En términos de contenido, se recomienda
imaginar y desarrollar teméticas relevantes y
compartidas como la herencia africana y las
conexiones con las diasporas afrodescen-
dientes; los héroes africanos o afrodescen-
dientes; personajes histdricos y literarios; los
conflictos y la lucha armada; los héroes y
figuras positivas del mundo empresarial y del
emprendimiento.

También utilizar las lenguas locales africana

en el doblaje de las copraducciones (swabhili,
hausa, yoruba, wolof, lingala) para acceder a
un mercado subexplotado y condiciones
econdmicas razonables.




g colaborative

La idea es crear un modelo colaborativo
entre Colombia y Africa para hacer
emerger relatos que no existirian de otra
manera o que tendrian menos visibilidad,
contribuyendo al mismo tiempo a
estructurar el sector de las Industrias
Culturales y Creativas.

Perspectiva
m internacional

Acerca de los contenidos para Europa,
Estados Unidos, o Brasil, favorecer los
relatos con héroes y figuras positivas
femeninas. Y consultar la tabla para los
destinos relacionados con la financiacion o
la circulacion.

Coproducci
oproducciones

g estratégicas

Abrirse a los mercados internacionales
mediante la colaboracion Colombia-
Africa. Muchos paises africanos francé-
fonos tienen acceso (notablemente
mediante el cine de autor) a financia-
mientos europeos. Coproducir con ellos
permite acceder también a estos
mercados (ej. Festival de Cannes).




En conclusién, la industria audiovisual puede ser un
medio para conectar a las sociedades de dos
continentes en pleno auge, establecer una alianza
econémica de beneficio mutuo entre personas del
sector mediante la creacion de nuevas cadenas de
valor, dar lugar al surgimiento de nuevos relatos
produciendo contenido local y auténtico dirigido a
una poblacién joven para fomentar la muy necesaria
representacion negra dentro del espacio cinemato-
gréfico y la construccién de ecosistemas duraderos
que ponen la creatividad africana, de la didspora
africana y de las diversas comunidades en el centro de
la economia narrativa mundial.

Como el cine moldea significativamente la percep-
cién de la realidad de las personas, esta inclusion sirve
como una herramienta poderosa para promover los
derechos econémicos, sociales, culturales, civiles y
politicos de las personas de ascendencia africana, al
tiempo que se combate el racismo. Sirve como un
medio para fortalecer los lazos entre paises y
promueve el intercambio de ideas y experiencias
entre cineastas de distintas geografias, allanando el
camino para futuras colaboraciones.

Catherine Dunga

La industria audiovisual puede
ser un medio para conectar
sociedades y dar lugar al
surgimiento de nuevos relatos
locales y auténticos.
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Conectar con Africa no es
solo reconectarse con nuestro
pasado, sino tambien con
nuestro presente.

Acercarse al cine del continente africano es
constatar su multitud de caracteristicas
histéricas, geograficas, étnicas, lingliisticas,
sociales, culturales y tecnolégicas e inter-
conectar nuestros ecosistemas audiovisuales
para potencializar un camino de infinitas
conversaciones y co-creaciones africanas y
afrodiaspéricas audiovisuales para y hacia el
mundo.

Conectar a través de nuestras memorias
ancestrales comunes es primordial. Asi como
Colombia tiene una estrategia Africa, también
paises africanos, como Ghana o Benin por
ejemplo, quieren acoger a la poblacion
afrodescendiente. Sin duda el papel del cine es
clave en términos de iniciativas relacionadas
como la Reparacion Historica.

Conectar con Africa no es solo reconectarse con
nuestro pasado, sino también con nuestro
presente. Dicho continente vibra y se expande
tanto demografica como econémicamente, y su
industria audiovisual forma parte activa de este
crecimiento. La produccion y distribucion de
obras cinematograficas y audiovisuales es hoy
uno de los sectores de crecimiento mas
dinamicos a nivel mundial, gracias a las
tecnologias digitales. En los dltimos afios, la
produccién en Africa ha crecido notablemente.

La revolucion digital en curso, iniciada hace unos
veinte anos y acelerada por la pandemia de
COVID-19, ha transformado profundamente la
industria cinematografica y audiovisual africana.
Hoy en dia, la tecnologia, el costo accesible de
los equipos digitales de filmacion y la nueva posi-
bilidad de distribuir —y también monetizar—
contenidos en directo a través de plataformas en
linea (desde YouTube y otras redes sociales hasta

Netflix, pasando por servicios locales de video
movil), permiten la emergencia de una nueva
economia para las y los creadores de contenidos
africanos, quienes ahora pueden prescindir de
los actores tradicionales para narrar sus propias
historias.

La industria audiovisual puede ser un medio para
conectar a las sociedades de dos continentes en
pleno auge, establecer una alianza economica de
beneficio mutuo mediante la creacion de nuevas
cadenas de valor y dar lugar al surgimiento de
nuevos relatos.

Este continente representa una oportu-
nidad clave para la economia y la sociedad
colombianas.

Hay que recordar que Colombia cuenta con un
saber hacer en materia audiovisual, asi como con
algunos intereses econémicos en el continente
africano que podrian desarrollarse aliin mas.

Este continente representa una oportunidad
clave para la economia y la sociedad colom-
bianas: Un vinculo histérico de al menos 4,67
millones de personas afrodescendientes que se
autodenominan negras, afrodescendientes,

El continente africano se abre cada vez mas a las
cooperaciones economicas y culturales con los
afrodescendientes (véanse las politicas de
retorno impulsadas por paises como Ghana o
Benin).

1.



Una poblacion de 1.400 millones de
habitantes (tantos como India), de los
cuales el 60 % tiene menos de 25 afos
—una fuerza laboral y un mercado de
consumidores al mismo tiempo. Se prevé
que en 2050 alcance los 2.500 millones
de habitantes.

El 80 % de la poblacién tiene acceso a
telefonia mévil, con 480 millones de
teléfonos inteligentes en uso.

Una integracién econdémica regional a
través de la ZLECAF (Zona de Libre
Comercio Continental Africana),
Creacién del mayor mercado Unico del
mundo (1.300 millones de consumidores,
con un PIB combinado superior a 3.400
mil millones de délares) y una reduccién
del 90 % en los aranceles para 2030, lo
que impulsara el comercio intraafricano.

En el ambito audiovisual, con la
liberalizacion de ciertos mercados
—como Etiopia, Zimbabue y Costa de
Marfil— la industria africana de la
radiodifusion estd hoy casi totalmente
privatizada, con mas de 1.000 canales de
television privados en todo el continente,
una cifra comparable a la de India.
Aunque el paso a la television digital
terrestre (TDT) ain no ha generado la
explosién esperada de contenidos
televisivos locales, la aparicién de
mercados locales muy dindmicos para las
series africanas resulta muy prome-
tedora, especialmente en Costa de Marfil
y Senegal, gracias a las inversiones
audaces de emisoras locales y del grupo
Canal+
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Colombia cuenta con un
vinculo historico y cultural con
Africa a través de su poblacién
afrodescendiente y su poten-
cial en el sector audiovisual.
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La estrategia

Africa

puente
estratégico
entre
(oJombia

iy Africa.

La "“Estrategia Africa 2022-2026", es un objetivo pais
que busca reconectar a Colombia con el continente
africano en asuntos comerciales, culturales,
economicos y ambientales, mediante la gestion de
acciones y actividades de alto impacto, coordinadas
entre |a Vicepresidencia de la Republica, el Ministerio
de Relaciones Exteriores, la Agencia Presidencial de
Cooperacién Internacional de Colombia — APC, el
Ministerio de Industria Comercio y Turismo y otros
sectores de la administracion publica.

La estrategia de reconexion con el continente africano
se encuentra consignada en las Bases del Plan
Nacional de Desarrollo (PND) 2022-2026, segtn las
cuales, "Colombia tendrda un acercamiento sin
antecedentes al Africa, a través de la profundizacion
de relaciones con sus socios actuales y el aumento de
su presencia en este continente, buscando relaciones
mas profundas con sus diferentes regiones,
reconociendo su diversidad econdmica, cultural y
social (...) en concordancia con los vinculos y
origenes histéricos comunes”. Decreto 1188 de 2024
(antes Decreto 1874 de 2022).

Igualmente, dicha apuesta tiene como proposito
aumentar la presencia de Colombia en ese
continente, mediante una mayor representacién
diplomética y consular, asi como a través de la
consolidacién de la relacién politica y econémica
entre dicho continente y el pais. Son doce ejes
estratégicos para la Estrategia Africa 2022-2026:
presencia diplomatica y didlogo politico; cooperacién
técnica; paz total; promocién del comercio; turismo
sostenible; conectividad y movilidad; cultura y
educacion; energias renovables; medio ambiente;
biodiversidad; ciencia y tecnologia; y relacionamiento
con la Unién Africana como parte de la Sexta Region.

14.
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Perfil: N.° 1 en nimero de pantallas en el continente, n-
ificultades:

N.? 4 en numero de peliculas producidas anualmente
y en numero de canales de TV privados en el Potencial limitado de
continente, mercado local de difusion para series de coproduccién entre paises de

TV en crecimiento (sobre todo Sudafrica, Angola, etc.). la misma regién y con los de
otras regiones en Africa /

Debilidad de las infraes-
Infraestructuras cinematogréficas solidas y escenarios tructuras cinematograficas y

de eleccion para rodajes extranjeros (en particular digitales (excepto Sudafrica y

Sudafrica, Namibia, etc.). Namibia) / pérdidas impor-
1 ! tantes de ingresos debido a la

pirateria.
Emergencia de una industria cinematografica de bajo

presupuesto basada en el modelo de Nollywood en Perspe‘ti'u:

ciertos paises, mercado dinamico de la publicidad en

video (notablemente en Sudafrica). Acceso a un vasto mercado
angléfono panafricano e

internacional, crecimiento de
los servicios de video a
demanda con presencia de
actores principales, posibilidad
de reproducir el modelo de
Nollywood.

16.

Durban International Film Festival

Durban . Sudafrica ;
DATOS CLAVES: N »

CATEGORIA: MERCADD / FINANCIACION s &
FECHA DE REALIZACION: Julio

;QUEBUSCA Y QUERECIBE EL DESTING? SUD A ( A
El mercado del cine (DIFFmart) es mas interesante como opor-

tunidad que el festival como tal (DIFF).
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RE(OMENPA(IoNES ¥ Tips

MALAS IDEAS
PARAPOSTULAR
OPARTICIPAR EN
ELDESTIND

Aplicar buscando
oportunidades de
circulacion.


https://ccadiff.ukzn.ac.za
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Espana, Marruecos
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Perfil: Quinto lugar en nimero de
peliculas producidas anualmente y en
cantidad de pantallas de cine en el
continente. Predominan las copro-
ducciones internacionales con paises
europeos, especialmente en el caso del
cine de autor.

La produccion de contenidos cinema-
tograficos y audiovisuales locales es
poco dinamica, aunque ha mostrado
crecimiento en los ultimos afios. Las
redes de distribucién y exhibicién (cines,
televisién por suscripcién, video a
demanda) estan impulsadas principal-
mente por actores internacionales como
Canal Olympia, Canal+ Afrique,
Showmax, Multichoice, StarTimes,
entre otros. Existe una débil oferta de
formacion profesional disponible.

Debilidad de las infraestructuras
cinematograficas y digitales, nimero
reducido de productores con expe-
riencia, pocas o nulas medidas guberna-
mentales de incentivo, escasa copro-
duccion entre paises africanos, fuerte
dependencia de las subvenciones
europeas.

Crecimiento de los servicios de video a
demanda y de la produccién en
YouTube y redes sociales (particular-
mente en laRDCy en Camern).

-l <

Festival de (ine Africano Hﬂ\\\
Espana, Marruecos y Guinea Ecuatorial

DATOS CLAVES: V "

CATEGORIA: FESTIVAL / CIRCULACION Y DISTHIBUBID
FECHA DE REALIZACION: Mayo

;QUEBUSCAY QUE RECIBE ELDESTIND?

Festival ubicado en varios paises, entre Europa y
Africa.

Recomendaciones ylips para tener
en cuenta al momento de aplicaro
pensar en postular al destine.
Presencia en Guinea Ecuatorial, unico pais
hispanéfono en Africa. Es la mejor puerta de

entrada para obras afro en lengua espariola. Esto
através de Tanger y Tarifa.

Recomendaciones y tips para tener
en cuenta al momento de participar
en el destino.

Interesante para los contactos y residencias.

lialas ideas parapostular o partici-
paren el destino.

Ir por su mercado. Bueno para la visibilidad si ya se
tienen abras para mostrar, pero no es tan productivo
en términos de mercado.



https://cineafricano.fcat.es
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Marrakech Filin Festival: Les
Ateliers du Grand Atlas
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Marrakech . Marruecos
DATOS CLAVES:

CATEGORIA: FESTIVAL/ CIRCULACION Y DISTRIBUCION
FECHA DE REALIZACION: Noviembre

- "Les Ateliers de |'Atlas" —también conocidos como
Atlas Workshops— es un programa industria lanzado en
2018 por el Festival de Cine de Marrakech con el
propdsito de apoyar a una nueva generacion de
cineastas marroquies, africanos y drabes en materia de
desarrollo de proyectos, financiamiento, produccion y
distribuciéon internacional.

- Se centra en proyectar narrativas regionales en
contextos globales, fomentando la coproduccion
internacional y la excelencia artistica.

- Amplio reconocimiento como incubadora de talentos
regionales con impacto internacional: Alrededor de 152
proyectos acompafiados desde su creacion, muchos de
los cuales han sido seleccionados en festivales como
Cannes, Locarno o Venecia.

- Acompanamiento intensivo: En la edicion 2024
participaron 340 profesionales en 170 sesiones, entre
mentoring, especialistas y consultas individuales.

- Recursos econdmicos para los seleccionados, a través
de premios por desarrollo y postproduccién con montos
significativos, como 30.000 EUROS, 20.000 EUROS vy
10.000 EUROS.

MARRAKE(H
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Perfil del proyecto: Ideal-
mente largometrajes con
narrativas africanas, arabes o
multirregionales. Colombia
podria participar mediante
coproducciéon con paises
elegibles o como parte de
alianzas estratégicas.

Incluir propuesta clara de
internacionalizacién, mos-
trando metas de copro-
duccioén, distribucion interna-
cional y estructuras de
colaboracién (institucionales
o sectoriales).




Recomendacionesylips
paratenerencuenta

Networking intensivo: La estructura del
programa permite agendar reuniones uno
a uno con profesionales, generando
oportunidades concretas de cofinan-
ciamiento o distribucion.

Mercado de coproduccion: Las sesiones de
pitching y el mercado interno facilitan la
conexion con productoras, programadores
y fondos. Es una ocasién clave para
visibilizar propuestas de colaboraciéon
Colombia-Africa.

Aprovechar los mentores: Los partici-
pantes tienen acceso a expertos interna-
cionales en areas como escritura, financia-
miento, direccion de arte, distribucion,
entre otros, fortaleciendo capacidades
profesionales.

Visibilidad narrativa: Los proyectos que ya
han pasado por Ateliers suelen obtener
proyecciones en festivales de alto impacto,
lo cual aumenta su difusion y reputacion.

0)

INALAS IDEAS
almomentodeparticipar  PARAPOSTULAR

OPARTICIPAR EN

ELDESTING
* % %

Presentar propuestas sin vinculo claro con
Africa, Marruecos o el mundo arabe, ya
que el enfogue principal es regional.

No diferenciarse: Enviar un proyecto sin
planteamiento estratégico de interna-
cionalizacion o sin carta de intencion de
coproduccion, lo hace menos competitivo.

Ignorar los plazos y formatos de envio.
Cualquier error administrativo puede
resultar en descalificacion.

Participar sin agenda clara: Asistir sin
objetivos definidos en cuanto a net-
working, alianzas o crecimiento profesional
es desaprovechar una oportunidad clave.
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Festival Internacional de(ine
tdle €l Cairo: Cairo International
II_I Festival (coenidosmaghres + mternationat)

e El Cairo . Egipto
Gn?nsums:

CATEGORIA:

FECHA DE REALIZACION:

; Québusca?

- El CIFF, fundado en 1976, es el festival mas
prestigioso —categoria A acreditada por la FIAPF—
del mundo arabe, Africa y Medio Oriente, buscando
unir culturas mediante el cine.

- Promueve la excelencia cinematogréfica, amplia el
horizonte profesional de creadores y permite el
intercambio cultural en niveles mundiales.

; Quéredbe?

- Reconocimiento internacional como epicentro
cultural con inclusién de producciones globales.

- Ofrece premios como la Golden Pyramid (Mejor
Pelicula), Silver/Bronze Pyramid, premios a guion,
actuacion, FIPRESCI, entre otros.

- A través del Cairo Film Connection, facilita co-
produccion y alianzas con fondos, agentes de venta,
distribuidores y canales internacionales.

PARA TENER EN (VENTA AL MOMENTO

* DE PARTI(IPAR EN €L DESTING E4IPTo
# (oNII(oNE) PE Pmm('iﬁfommmsa (<BOMIN); (VALRUIER GENERe-

ARGOMETRAJES (260MiN)
LARGOM EL (A,Ro

% MATERIALES RERVERIDOS: G (HRESS KT, TRAILER, SINOPSIS)

2 LO:#EL&:L%DS%I!IEEIEWARSE €N INGLES € INCUR SWETITUALGS Y

|
AUTORES (LARAMENTE IENTIFI(APOS.




Recomendaciones ylips

paralenerencuenta

al momento de participar
en el destino.

Cairo Film Connection: ’V

- Programa de pitches en el marco
de Cairo Industry Days, destinado a
proyectos de la regién arabe, con
mentoria y potencial de
financiamiento, incluyendo premios
en efectivo.

Workshops y masterclasses: e
- El festival organiza talleres
especializados como disefio de
sonido con IA, pitch con Film
Independent y embajada de
EE.UU., escritura de guiones, entre
otros.

Networking y visibilidad: : 3
- Participar en masterclasses
internacionales y aprovechar los
espacios oficiales para fortalecer
vinculos.

Festival Internacional de (ine

deEl(aire: CairoInternational

Filin Festival (contesiios waghres + itervations)
El Cairo . Egipto

INALAS IDEAS
PARAPOSTULAR
OPARTICIPAR EN
ELDESTINOD

Ignorar requisitos estrictos (infor-
macidn, fechas, formatos, idioma).

regional o sin conexion clara con

@ Proyectos sin relevancia tematica
CIFF.

profesional (Film Connection,

@ Postular sin contemplar interaccion
Industry Days, talleres).

Material incompleto o no traducido,
@ mal enfocado o sin estrategia de

coproduccion.
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https://www.ciff.org.eg/

@S CLAUES:

Festival de cine de Cartago (JCT):
Carthage Film Festival

(contenides Maghreb +fifrica + International)
* Cartago. Tunez

CATEGORIA: FESTIVAL/ CIRCULACION Y DISTRIBUCIGN
FECHA DE REALIZACION: Diciembre

" o  J
; Québusca?
- Posicionar el cine africano y arabe de autor,
destacando las realidades y culturas desde una

mirada artistica, no comercial, en un contexto
internacional.

- Solidificar un festival de prestigio histérico (fundado
en 1966), que promueve el didlogo entre el Norte y el
Sur global mediante el cine.

- A través de su plataforma profesional Carthage Pro
(Chabaka, Takmil, Meet the Talents), impulsa el
desarrollo, postproduccion y pitching de proyectos
africanos y arabes mediante talleres, mentorias y
subvenciones.

L]
; Qué recibe?
- Prestigio cultural como el festival mas antiguo y

uno de los mas populares del mundo arabe y africano,
con reconocimiento publico masivo.

- Difusién internacional de cineastas africanos y
arabes que trascienden fronteras, como Ousmane
Sembéne o Youssef Chahine.

- Apoyo tangible a cineastas emergentes mediante
fondos de desarrollo y finalizacién de proyectos,
impulsando nuevas voces cinematogréficas.

- Una audiencia informada y apasionada, base para
construir didlogos culturales auténticos entre
regiones.

25!



Recomendacionesy

tips para teneren cuenta
almomento de participar
en el destino.

Networking deliberado: Aprovechar
Carthage Pro, mesas sectoriales y
Carthage Talks para construir vinculos con
financiadores, mentores y programadores.

Aprovechar la fuerte audiencia local:
Presentar proyecciones publicas, parti-
cipar en debates tras las funciones y
aportar visibilidad a la narrativa colombi-
anaen un publico cinéfilo informado.

Multiplicar el impacto: una vez en el
festival, organizar sinergias con institu-
ciones o festivales africanos afines, para
replicar talleres o intercambios.

- ' NS €N
\JlslBleAv |N§Tﬂ' (' Tg‘ﬁ A((lo RENSA Y

EDAS EP NS 5
R EDERACIEN (ULTURAL

_ _..fE(oMENDA(;aNE; Vi

Ignorar requisitos estrictos (infor-
macion, fechas, formatos, idioma).

Proyectos sin relevancia tematica
regional o sin conexion clara con
CIFF.

Postular sin contemplar interaccidn
profesional (Film Connection,
Industry Days, talleres).

Material incompleto o no traducido,
mal enfocado o sin estrategia de
coproduccion.

LINK ACCESD AL DESTINO: https://www.ciff.org.eg/
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Perfil: N.° 1 en nimero de canales de TV privados en el continente, n.° 2 en nimero de
peliculas producidas anualmente, gracias especialmente al dinamismo de la produccién de
contenidos en tiempos cortos y con bajo presupuesto por ejemplo en Kenia donde la
industria se denomina Riverwood (por haber surgido en la River Road) y tambien en Etiopia.

Esta emergencia de una industria cinematografica de bajo presupuesto basada en el modelo
de Nollywood en varios paises, con un mercado local en crecimiento para la difusion de series
de television, especialmente en Kenia, tiene infraestructuras cinematograficas solidas y
escenarios ideales para rodajes extranjeros, particularmente en Kenia y Mauricio, y un
aumento del numero de salas en Etiopia.

Estd constituida por redes de distribucidon y exhibicién impulsadas por actores
internacionales (Multichoice, StarTimes, Netflix, Amazon Prime, Showmax, Canal+ Afrique) y
locales como VIUSASA. Existen esfuerzos de formalizacion del sector en algunos paises,
redes profesionales organizadas y estructuradas, y una oferta de formacién profesional
disponible pero insuficiente.

SHeDificultades: = Perspectivas:

Debilidad o inexistencia de politicas Acceso a un vasto mercado panafricano e

piblicas de incentivo, escasa coprodu- internacional de habla inglesa, posibilidad

ccién intraafricana, debilidad de las de replicar el modelo de Nollywood en 27,
infraestructuras digitales y cinemato- algunos paises, crecimiento de los

graficas en ciertos paises. servicios de video a demanda (VOD).

Festival du Film de Zanzibar




RECONTENDRCIONES VTIPS
PARATENER ENCUENTA
- ZIFF pretende promover el cine africano y de la AL MOMENTO DE APLICAR

diaspora, junto con producciones de los “paises
Dhow"” —regién del océano Indico, incluyendo O PENSAR EN POSTULAR AL
DESTIND

Sudeste Asiatico, la Peninsula Arabiga, Iran, Pakistan,
India e islas del océano Indico— como plataformad
intercambio cultural, dialogo comunitario y desarro
social mediante el cine.

2% Alinear con la tematica anual:
Por ejemplo, la edicion 2025
tuvo el lema “Where Hope

- El festival busca también fomentar el acceso del cine Takes Root” —prioriza obras
a comunidades remotas a través de programas como que promuevan encuentros
Panorama en aldeas, para mujeres y nifios. culturales, dialogos sociales y

esperanza colectiva.

% Preparar materiales
- Audiencia masiva y turismo cultural: atrae mas de profesionales: Incluyendo press
100,000 asistentes, incluyendo miles de turistas kit, sinopsis en inglés, fotos,
internacionales, convirtiéndose en uno de los eventos BRelets  ibyis & Skt ot

culturales mas grandes del Este de Africa. % Verificar elegibilidad

geografica y tematica: ZIFF

- Impacto comunitario y econdémico: Genera acepta cine de Africa y los

visibilidad cultural, empleos locales y posiciona el cine paises Dhow. [olombiane estd

como motor de desarrollo regional. incluida, pere se puede optara
secciones “fuerade competencia” o
invitaciones especiales.

- Plataforma artistica multidisciplinaria: Integra cine,
talleres, masterclasses, musica, artes visuales.

Recomendacionesy tips paratenerencuenta =
al momento de participaren el destino.

Participar activamente en la programacion holistica: Ademas de mostrar tu pelicula,
aprovecha talleres, paneles, masterclasses, didlogos comunitarios y proyecciones en aldeas
para ampliarimpacto.

Planificar networking cultural: El festival congrega cineastas, activistas, artistas y estructuras
de cooperacion internacional; ideal parainiciar dialogos con pares africanos.

Usar el contexto (nico de Zanzibar: Organizar actividades o networking en espacios
emblematicos como el Old Fort o Forodhani Gardens, aprovechando la atmdsfera festiva y
turistica.

Conectar con audiencias diversas: Gracias a programas como Panorama en aldeas, puedes
presentar tu contenido ante publicos rurales, mujeres y nifos, fortaleciendo el caracter social
del proyecto.



Festival du Filin de Zanzibar

Tanzania . Stone Town

IALAS IDEAS PARA POSTULAR
OPARTICIPAR ENEL DESTINO

Ignorar los parametros geograficos: Intentar postular sin
@ considerar restricciones de area geografica o sin intencién
de dialogo regional debhilita |a estrategia.

menos probable ser seleccionado si no se conecta con el

(D Enviar material sin alinear con la tematica del festival; es
propdsito de ZIFF de didlogo cultural y esperanza.

encuentros, talleres o networking seria perder la esencia

@ Presentarse solo como espectador pasivo: No participar de
comunitaria del festival.

@ Desconocer el contexto cultural local

No contar con materiales profesionales: Presentaciones sin
dossier adecuado o sin biografia y sinopsis en inglés dificul-
tan la postulacion efectiva.

29.
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Perfil: N.° 1 en nimero de peliculas producidas
anualmente en el continente gracias, en particular, a
las producciones de bajo presupuesto de Nollywood,
mercado local de produccién de series de TV y de
difusion televisiva en crecimiento, especialmente
gracias a Nigeria, Costa de Marfil, Senegal y Burkina
Faso. Predominio de coproducciones con paises
europeos. Debilidad en la oferta de formacion
profesional.

Debilidad de las infraestructuras digitales y
cinematograficas en algunos paises, dependencia de
las subvenciones europeas, pocas o nulas medidas
gubernamentales de incentivo, escasas copro-
ducciones intraafricanas.

Inversiones recientes en infraestructuras cinemato-
graficas y aumento del nimero de pantallas de cine,
fortalecimiento de los mecanismos publicos nacio-
nales de apoyo financiero en algunos paises y de
instituciones internacionales.

Burkina Faso . Ouagadougou DATOS CLAVES:

CATEGORIA: FESTIVAL/ CIRCULACION Y DISTRIBUCION
FECHA DE REALIZACION: Entre febrero y marzo [bienal)

Recomendaciones ytips paratener
en cuenta al momento de aplicaro
pensaren postular al destino

El mas grande del continente: Es un festival que recibe
muchas producciones y no alcanza a mostrarlas todas
porno tener elsuficiente espacio y tiempo.

Prioridad histérica al desarrollo

del talento en algunos paises
que ahora estd dando frutos,
influencia galvanizadora del
FESPACO (festival), surgimiento
de nuevas instituciones de
formacion profesional, creci-
miento de los servicios de VOD.

:0ué buscay qué
f'edlle el de“sano?

Un referente historico en termi-
nos de cinema y sus premia-
ciones. Unicamente produ-
cciones africanas y de la
diaspora. Premio Paul Robeson
du meilleur film de la diaspora
noire.

Malasideaspar
postular o participar
enel destino.

Aplicar buscando oportu-
nidades de mercado. Si las hay,
seraparalaTV.

Es muy interesante para la
circulacion, no tanto asi para el
mercado, al no ser para los
proyectos televisivos.



www.fespaco.org 
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Proponer cine de autor. Muchas
oductoras nigerianas no estan
interesadas en este tipo de cine.
No estan presentes en Africa
francdfona ni en Africa occidental,
miran mas hacia Canada [Toronto).

LINK ACCESO AL DESTINO: https://kapfilmvillageandresort.com _
T i e e e e S v 1 o M
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https://kapfilmvillageandresort.com

WIALAS IDEAS

PARA POSTULAR

.. OPARTICIPAR EN

"ELDESTIND

No prepararse para un evento muy
anglosajon

: Nﬁigeria_-_. Lagos_

CATEGORIA: FESTIW\L/ CIRCULACION Y DISTRIBUCION

 FECHA DE REALIZACION: Noviembre

,_I!llelmscagqléreﬂeeldesliln’

Noesun festival, esun prem10 51m|lara Ios Oscar

Higa reahza de manera anual.

Ilecnmendauonesgtlps para tener

. en:uentaalmnmentndeapllcarn
~ pensaren postularal destine

~Es un comité de seleccién de profemonales de la
industria, que evaliua todas las categorias de

profestones cmematograflcas en la cmematografla-
afro. Y s

, _Ilm:nmndaumnsgtmsparatemr -j
mmtaalmmnnhdepamupar .

eneldestine.

La solicitud se reahza a traves de Fl|m Freeway (como
'en muchos festivales de cine)

LINK ACCESO AL DESTINO: Mrica Movie Academy Awards



https://ama-awards.com

tional Film Festival

Nigeria . Lagos

; Luébusca?

- Impulsar la apreciacién del arte y la cultura a través
del cine, promoviendo el turismo en Nigeria.

- Elevar los estandares de la industria cinematografica
nigeriana (Nollywood) hacia una proyeccién global,
fomentando producciones de calidad internacional.

- Servir como plataforma de exhibicién para
producciones locales e internacionales, asi como
espacio para interacciéon profesional mediante
talleres, panelesy networking.

; Quérecibe?

- Reconocimiento creciente como uno de los
principales festivales independientes del continente.

- Apoyo institucional —como del Gobierno del Estado
de Lagos— consolidando su rol en cultura y turismo.

- Considerable atencion internacional: En 2025 se
proyectaron mas de 200 peliculas de mas de 55
paises.

- Espacio de formacién y visibilidad para cineastas
emergentes africanos, con énfasis en narrativas
locales, documentales e indigenas.

RECOMENDACIONES VTIPS
PARATENER EN CUENTA
ALMOMENTODEAPLICAR
OPENSARENPOSTULARAL g *d
DESTING W




Recomendaciones y tips
paraleneren cuenta

al momento de participar
en el destino.

Asistir activamente: Participar no
solo en proyecciones, sino también
en talleres, paneles y eventos de
networking para fortalecer vinculos
interculturales. EKOIFF ofrece una
amplia agenda académica y
profesional.

Conectar con sector cultural local:
Lagos es centro de comercio y
cultura audiovisual; es clave relacio-
narse con la industria local, emba-
jadas (como la colombiana), medios
y organismos culturales Al con
enfoque hacia posibles copro-
ducciones o intercambios.

Enfatizar diversidad tematica: La
programacion suele incluir retros-
pectivas y films indigenas; propu-
estas con enfoque afro-descen-
diente, indigena o de diasporas
pueden destacar.

Visibilidad después del festival:
Aprovechar el impulso del festival
para explorar posibles ejecuciones
posteriores en Colombia o alianzas
con instituciones africanas.

El{0 International Film Festival
‘m m] Nigeria . Lagos

PARA POSTULAR
OPARTICPAR
ELDESTINO

®

Ignarar los requisitos técnicos o de
idioma: Enviar material sin subtitulos
en inglés o en formato incorrecto
probablemente resultara en descali-
ficacidn.

Aplicar sin estrategia: Participar solo
como asistente pasivo sin buscar
vincularse con redes o establecer
agendas.

No capitalizar el perfil tematico del
festival: Proponer contenido que no
dialogue con cine africano o diversidad
puede limitar visibilidad.

Desconocer el contexto local: Lagos
tiene dinamicas culturales especificas;
intervenir sin comprension de normas
locales o sector creativo reduce impacto.



https://www.ekoiff.org/

Black Star international Film

Festival (BSIFF)
DATOS CLAUES: Ghana. Acra

;Québusca?

- BSIFF, fundado en 2015 por Juliet Yaa Asantewa
Asante, es un festival sin animo de lucro que busca
"acercar el cine africano al sector global del séptimo
arte", con atencién al aspecto comercial y profesional
de laindustria cinematografica.

Idioma: Los filmes deben
presentarse en inglés o contar

- En su edicion 2025, bajo el lema “The Relevance of

Film in Society”, destacé la importancia del cine para con subtitilos detde alenvio.
la creacién de empleo, la generacién de inversion y la
educacién publica. Categorias: Acepta

largometrajes, cortometrajes,

4 = ficcion, documental, animacién
i““ﬂ rEﬂllE ? y experimental.
- Plataforma profesional consolidada: Con presencia - Fechas y tarifas (edicion

2025): Enviar postulaciones y
peliculas antes del 15 de
febrero (tarifa temprana: USD

global, BSIFF convoca a representantes de toda la
cadena de produccién —desde escritores hasta

disefiadores de vestuario y abogados— y cuenta con 25), hasta el 30 de abril (tarde:
un jurado internacional (19 miembros de Africa, USD 30); estudiantes pagaban
Europay Norteamérica). USD 5.

- Fomento de capacidades:Ofrece talleres, clinicas de - El enfoque profesional

: . : : importa: En |la postulacién
cine, paneles ("Inspirando el negocio del cine en P P !
resaltar claramente la

2 " L4
Africa") y masterclasses para formacién de nuevos contribucién de la pelicula al
talentos. desarrollo econémico, cultural

o social, conforme al eje

-- Mercado audiovisual: El Africa Film Market, espacio \siates dal el

dentro_ del festival, permite conectividad profesional, Eiainen cursol Lo dsoiiaa
exposiciones y negociaciones entre creadores y adicién cors dal 24 ol 28-de
ejecutivos. septiembre de 2025.

36.



Recomendaciones ylips paratener
en cuenta al momento de aplicaro
pensaren postular al destino

- Participar de manera proactiva: Asistir a talleres,
masterclasses, paneles, y especialmente al Africa Film

Market, para establecer contactos bilaterales. mnms InEns

- Participar en el mercado audiovisual: Explorar Pnnnpm“mn
oportunidades de negocios con distribuidores, nmantlpnnin
agencias de ventay aliados comerciales.

- Vincular la presentaciéon con elementos colom- ElnE II““

bianos: Preparar un pitch o dossier que profundice

sobre la conexion o complementariedad entre paises Enviar material sin subtitulos en

: - o : inglés o en idioma no admitido, lo
ngézsgrc; y Colombia (tematica, enfoque social, ST e e cliad e

Presentarse sin conocimiento del
- Aprovechar la red del jurado internacional: Con @contextnlucalusinestrategiade
componentes de diferentes continentes, es una networking, participando solo como
oportunidad para posicionar el cine colombiano o espectador. 3.

proyectos coproducidos. Proyectos que no aborden el valor

del cine en el contexto social,
- Visibilidad posterior al festival: Analizar colabora- aquellos que no conectenconel
ciones posteriores a través de bolsas, intercambios o lema tematico estan en desventaja.

exhibiciones en Colombia.

Desconocer la existencia del Africa
Film Market: No aprovechar ese
@ espacio para impulsar distribucion
LINK ACCESO AL DESTINO: https://bsiff.org/ B 0 coproducciones limita mucho el
g T —— potencial de impacto.

"_ th Star InternatipnalFiln

wal (BS' ' Ghana. Acra


https://bsiff.org/

locomotoras
icanasdela
ustria.

¥ - Nigeria, Sudéfrica y Kenia son las locomotoras de la
produccién cinematogréafica y audiovisual en Africa,
con una industria estructurada y producciones visibles
en las principales plataformas internacionales de
video bajo demanda (VOD).

% - Sin embargo, otros paises también estan desarro-
llando modelos similares, basados en la dimension de
su mercado interno: Etiopia, Tanzania y la Republica
Democratica del Congo. Esta ultima representa un
mercado emergente gracias a su poblacion (120
millones de habitantes) y a la presencia de dos
lenguas con resonancia regional (lingala y suajili).

% - Es importante observar de cerca el modelo de
Senegal, basado en la produccién de contenidos en
lenguas nacionales (como el wolof), su difusion
principalmente en YouTube y plataformas de VOD,
asociaciones con empresas del sector privado y el uso
del product placement en sus producciones. Un
ejemplo exitoso es la productora Marodi y su serie
“Maitresse d'un homme marié”. Este modelo,
ampliamente apoyado en el pais y entre la didspora
senegalesa, es percibido como una via de valorizacion
de la cultura y las tradiciones locales, y esta
conquistando audiencias mas alld de las fronteras
nacionales.



- El auge de las tecnologias digitales, impulsado por la revolucién moévil y las inversiones
masivas en infraestructura de Internet en el continente, es un motor del desarrollo en Africa.
Hoy en dia, se cuentan 816 millones de conexiones SIM moviles en Africa subsahariana, lo
gue representa una tasa de penetracion del 77%, y 712 millones en Oriente Medio y Africa del
Norte, con una tasa de penetracion del 116%. En varios paises africanos, la economia digital

se estd convirtiendo en uno de los principales motores del crecimiento y representa mas del
5% del PIB.

- Lanzado en 2005, YouTube se ha convertido en la principal via de formacion profesional para
numerosos directores en ciernes, y mas particularmente para animadores y artistas de efectos
especiales a menudo autodidactas. También es una herramienta esencial de autodistribucién
para la proliferacion de webseries en lenguas locales en paises como Senegal, Kenia, Ruanda
o Etiopia. Algunas de estas producciones disefiadas para Internet han logrado abrirse camino
hasta canales de television y plataformas VOD (video a demanda) méas tradicionales.

- Otras redes sociales importantes también sientan las bases de una futura explosion de
contenidos locales al permitir que una nueva generacion de creadores africanos obtenga
ingresos directos por su trabajo. El #YouTubeBlack Voices Fund ofrece apoyo financiero y
técnico a los creadores, incluidos productores de contenido de Nigeria, Kenia y Sudafrica;
Facebook permite que las cuentas con mas de 10.000 suscriptores moneticen sus videos a
través de anuncios y ha lanzado un sistema de suscripcion para fans; Instagram ha
desplegado recientemente una versién de su aplicacién que consume menos datos en Africa
y esta probando la monetizacién en Instagram Live e IGTV; TikTok acaba de firmar un acuerdo
de licencia para permitir que los artistas africanos ganen regalias cuando su musica se utiliza
en la plataforma.

39.



NOLLYWOOD:

Nombre dado a la industria cinema-
tografica de Nigeria a partir de los
anos 1990, en referencia a Holly-
wood.

- Modelo de produccion rapida
(algunas semanas) y de bajo costo
(15.000 délares por pelicula),
tacilitado por un gigantesco
mercado interno, un sistema de
distribucién eficaz y tematicas que
reflejan las preocupaciones de la
sociedad.

- Audiencia media de las peliculas:
15 millones de personas en Nigeria,
S millones en el resto del mundo.

- Distribucién de peliculasen DVD o
VCD a través de una red de
vendedores callejeros y, actual-
mente, mediante alianzas estra-
tégicas con gigantes internacio-
nales del mundo digital y del
streaming (Netflix, Amazon Prime)
y/o plataformas digitales locales
(ej.: IROKO TV). Las mejores
peliculas tienen una segunda vida
enelcine.

- Narrativa arraigada en realidades
locales: religién, brujerfa, matri-
monio, tensiones entre tradicion y
modernidad, etc.

- El modelo Nollywood se
desarrollé en las décadas de 1990y
2000, con pilares como una
produccién de bajo costo y agil, una
narrativa arraigada en las realidades
locales y, sobre todo, una red de
distribucién informal y panafricana
(exportacion de peliculas a Africa
francofona a través de DVDs
doblados al francés). Uno de los
factores clave del éxito de este
modelo en sus inicios fue el tamafo
del mercado local.

- Con el tiempo, este crecimiento
deja aparecer nuevas identidades
como New Nollywood o
Kannywood. Kannywood es la
industria cinematografica en lengua
hausa con sede en Kano, al norte de
Nigeria, es una industria cinema-
togréfica independiente y auté-
noma, distinta de Nollywood, la
reconocida industria cinema-
togréfica en inglés de Nigeria. Las
peliculas de Kannywood se
producen principalmente en hausa
y reflejan las practicas culturales,
linguisticas y religiosas del norte de
Nigeria.

- Es un modelo inspirador para
paises como Etiopia, la Republica
Democratica del Congo o Tanzania.

Y
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ARODI.T:

Elmoddelo senegalés, representado
orla productora MARODLTY

7.8 millones de suscriptoresen

YouTube).

- Series en wolof sobre temas
sociales candentes (por ejemplo:
poligamia, corrupcion, infertilidad
en las parejas, etc.).

- Series de culto como Maitresse
d'un homme marié, Karma , Sakho
et Mangane , capaces de generar
debates en la sociedad.

https://www.youtube.com/watch?v=68VTAun-GS0

https://www.imdb.com/es/title/tt9391692/

- Desde 2015, un giro estratégico
exitoso con la difusion de sus
contenidos en YouTube (en lugar de
plataformas VOD), aprovechando la
monetizacion de contenidos en
YouTube Senegal.

- Un modelo econémico hibrido y
Unico: publicidad digital, product
placement, venta de licencias a
nivel internacional (Canal+, Netflix)
y servicios de agencia que ofrece
contenidos a medida (brand
content) para sectores econémicos
clave (agroalimentario, teleco-
municaciones, bancos, etc.) dentro
de las series audiovisuales.

- Creacién de empleos locales: 150
empleados permanentes, hasta 200
trabajadores eventuales, gene-
rando asi una nueva generacién de
profesionales..

Més que una simple productora,
MARODI representa una revolucion
mediatica, un modelo econémico
innovador y un actor cultural clave
que ha transformado la industria
audiovisual senegalesa. Sus
margenes de beneficio oscilan
entre el 20y el 40 %, un caso raro en
Africa.

Marodi.TV ha establecido alianzas
estratégicas con gigantes como
Netflix y Canal+ (para la difusién de
sus series en toda Africa
franc6fona), asi como con Amazon
Prime, creando asi un soft power
senegalés basado en la industria
audiovisual.

La entrada del gigante francés
Canal+ en el capital de Marodi en
2024, valida esta estrategia exitosa
y permite nuevas inversiones en la
produccién de series. Marodi TV se
ha convertido en un laboratorio
creativo al servicio de la soberania
creativa, una historia de éxito
inspiradora para otros paises,
especialmente en Africa francéfona.
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UGAWOOD:

Nombre dado a la industria
cinematograficaenlganda.

- Produccién descentralizada vy
digital (con smartphones y bajos
costos).

- Volumen modesto pero en
crecimiento (alrededor de 200
peliculas al afioc en Uganda, frente a
2600 en Nigeria o 600 en Ghana),
aunque significativo para un
mercado.

lale la pena mirar hacia las siguientes
deografias, porgue poseen un potendal
de desarrollo importante en materia
audiovisual.

- Kenia*, Tanzania, Nigeria,
Sudéfrica*, Etiopia*.

- La Replblica Democrativa del
Congo (por su potencial ain en
gran medida inexplotado): Una
poblacién de 120 millones de
habitantes, el pais podria
reproducir una combinacién de los
modelos de NOLLYWOOD (apoyo
en un gran mercado interno y una
buena red de distribucion) y del
modelo senegalés (producciones
en lenguaslocales).

- Senegal* y Costa de Marfil, por su
dinamismo audiovisual.

- iBenin es una oportunidad que
aprovechar! Pais que fomenta el
vinculo con los afrodescendientes
(cf. concesion de la nacionalidad
bajo ciertas condiciones), liberaliza
su sector audiovisual (nuevos
canales privados y reorganizacion
del grupo de television publica en
curso). Necesidad de nuevos
contenidos audiovisuales para
alimentar estos diferentes canales.
Ghana* se encuentra igualmente en
estamisma dinadmica.

Desarrollar temdticas relevantes para
* los africanos y algunas compartidas con
loscolombianes

- La herencia africana y las cone-
xiones con las diasporas afrodes-
cendientes.

- Poner en escena héroes africanos
o afrodescendientes, personajes
historicos.

- Los conflictos, la lucha armada.

- Héroes y figuras positivas del
mundo empresarial y del empren-
dimiento.

- Héroes y figuras positivas feme-
ninas.
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- African diaspora Film Festival: Africa+diaspora.
Chicago, Washington et Paris (ADIFF).

- NY Africa Film Festival, USA (Africa+diaspora).

- Fondo William Graves, USA:

Con la liberalizacion de ciertos mercados, como
Etiopia, Zimbabue y Costa de Marfil, la industria
africana de la radiodifusion esté ahora casi totalmente
privatizada, con mas de 1.000 canales de television
privados en todo el continente, una cifra similara la de
India.

Aunque la transicion a la television digital terrestre
(TDT) atn no ha generado la explosién esperada de
contenidos televisivos locales, la aparicion de
mercados locales muy dindmicos para las series
africanas es sumamente alentadora, especialmente
en Costa de Marfil y Senegal, gracias a las audaces
inversiones de canales localesy de Canal+.

Definitivamente el sector se mueve fuera de la esfera
de las salas de cinema y lo que le interesa son las
series, telenovelas pero también la escritura, las
coproduccionesy el financiamiento.

A la luz de lo que han logrado otros paises (China,
Turquia, Japén o Brasil en América Latina), Colombia
se beneficiaria de comprender el potencial
economico del continente africano. Luego, debera
identificar sus propios factores clave de éxito en este
mercado, con el fin de fortalecer sus lazos culturales
con el continente africano y aumentar su dinamismo
econdomico en unaregion en plena expansion.

4

https://documentary.org/sites/ .

default/files/2025-
03/SPANISH_Nonfiction%20Co
re%20App%203.0%20Proposal
%20Checklist.pdf


https://documentary.org/sites/default/files/2025-03/SPANISH_Nonfiction%20Core%20App%203.0%20Proposal%20Checklist.pdf

(*) Women EU-LAC Cinema
digital platform es una iniciativa
que busca crear redes,
compartir oportunidades de
financiacién y empleo, promo-
ver el intercambio entre mujeres
del sector audiovisual europeo y
latinoamericano, asi como
desarrollar alianzas birregio-
nales entre redes y asociaciones
e instituciones del sector
audiovisual

(**) UE-MEDIA: Desde 2014,
Europa Creativa apoya proyec-
tos para fomentar la diversidad
cultural, promover la expresion
artistica e impulsar el potencial
econdmico de las industrias
creativas. Superar los limites
consiste en encontrar nuevas
formas de expresidn artistica, en
redefinir la creacién de una obra
de arte. Desafiar los limites
implica desafiarnos a nosotros
mismos cada dia.

FbA)
Francia . Paris




| OtRésidence Caméra libre

o CATEGORIA: FINANCIACION
£4°"" FECHA DE REALIZACION: entre julio y septiembre

ta especificamente un
creativo Sur-Sur,
LINK ACCESO AL DESTINO:
https://www.cnc.fr/professionnels/aides-et-financements/multi-sectoriel /
ecriture-et-developpement/camera-libre_18129917utm_campaign=cnc&utm_
| source=newsletterGutm_medium=email



https://www.cnc.fr/professionnels/aides-et-financements/multi-sectoriel/ecriture-et-developpement/camera-libre_1812991?utm_campaign=cnc&utm_source=newsletter&utm_medium=email

I
Festival International de Filins
delaDiaspora Africaine(FIFDA)

Francia . Paris

;Québusca?

- El FIFDA, fundado en Paris en 2009, tiene como
misién difundir cine de Africa y su didspora, promover
la diversidad cultural y fortalecer el papel de los
cineastas africanos y afrodescendientes en el cine
contemporaneo global.

- Su lema fomenta un didlogo cultural genuino,
ofreciendo perspectivas alternativas, libres de
estereotipos y reconocidas por su calidad artistica y
contenido social.

;Quéredbe?

- El festival accede a un amplio publico multicultural
en Paris (inevitablemente cineastas africanos,
afrodescendientes y piblico general interesado).

- Recibe visibilidad critica para producciones diversas
que son enriquecidas con debates, paneles
posproyeccion y contacto directo con el publico.

RECONENDACIONES VTIPS
PARATENER EN CUENTA
ALMOMENTO DEAPUCAR
OPENSAR EN POSTULAR AL
DESTINOD

Alinéalos con su espiritu:
Proyectos que exploren
identidades africanas, diaspora
o conexiones entre Africa y
América Latina —como
comunidades afrocolombianas,
migraciones, musica,
feminismos— encajan con los
objetivos del festival.

Diversidad tematica y estética:

FIFDA muestra desde

documentales a ficcion de

distinta duracion. Incluye temas

como migracion, didspora, 48.
memoria —evitando narrativas
estigmatizantes o superficiales.

Prepara un dossier cuidado:
Incluye sinopsis, biografia del
director(a) firma clara de
identidad narrativa, identidad
visual y, si es posible, un teaser
o imagenes de alta calidad.

Sostén un enfoque social: Las
obras seleccionadas
habitualmente plantean
conversaciones culturales que
transforman la mirada desde
“afuera” hacia una vision
desde el "interior”.

Fechas: El FIFDA suele
celebrarse en septiembre en
Paris. Conviene monitorear
convocatorias oficiales para
plazos precisos.



- Participacién cultural activa: Si eres seleccionado,
asiste a debates posproyeccioén y participa en
conversaciones con el publicoy los creadores.

Networking estratégico: Aprovecha la presencia de
profesionales de cine, criticos, académicos,
embajadas y centros culturales en un espacio propicio
para construir sinergias Colombia-Africa.

Comunicacion institucional: Usa esta plataforma para
visibilizar tus contenidos en Colombia.

Acciones derivadas: Tras el evento, organiza
proyecciones simultaneas o actividades académicas
para mantener el didlogo cultural con el publico
colombiano.

"1 -.
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IIALAS IDEAS
PARA POSTULAR
OPARTICIPAREN
ELDESTING

No dialogar con la identidad del
festival: Proyectos que no
reconozcan la mirada africana o
afrodescendiente, o gue sean
anecdoticos sin contexto cultural,
tienen haja receptividad.

Falta de calidad o de enfoque:
Presentaciones con material mal
concebido o superficial [por 47

\ ejemplo, sin dossier o sin material

audiovisual) restan competitividad.

Pasividad en el evento: Asistir sola-
mente como espectador reduce el
impacto cultural y estratégico.

No aprovechar su visibilidad: No
comunicar el evento en medios o
redes limita la influencia institu-

o
cional que se puede capitalizar. f

> ;



https://www.fifda.org/

Para obtener una perspecti

ecosistema actual de Holly , es
necesario considerar al puablico. Es décir, no
comprender el poder de un publico cada
vez mas diverso y las oportunidades que
existen en el contexto actual seria un grave
error para la industria cinematografica.
Este es, sin duda, un momento para la
innovacion en Hollywood.

Tanto los hogares BIPOC (Black, Indigenous and
People of Color) como las mujeres espectadoras son
clave para el éxito de las peliculas originales en
streaming mas vistas desde 2023. Ademas, las
mujeres representan la mayoria de los espectadores
tanto como las personas de 18 a 49 afios.

En general, el publico responde favorablemente a las
peliculas con elencos diversos y esa diversidad
deberia considerarse esencial para la rentabilidad.
Los proveedores de servicios de streaming parecen
ser conscientes de que las mujeres son un grupo
demogréfico clave para su negocio, ya que poco mas
de la mitad de los protagonistas de 100 peliculas
originales en streaming en 2023 fueron mujeres.

Riricana de Barlem
Estadas nidos , Nueva York

Festival de Gine Avicana de
fiweva Yoric New York

mm lueva York
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También es importante tener en cuenta que mas de la
mitad de |la poblacién menor de 18 afos son personas
afro, y un cuarto de los menores de 18 afios son
latinos. Por lo tanto, mas alla de la Generacion Z y los
millennials, la industria deberia pensar en la
Generacion Alfa porque la preferencia y el deseo de
una programacioén diversa por parte de los jovenes
espectadores seguira aumentando en los préximos
afos.

Significa que ahora es mas arriesgado actuar como si
la diversidad fuera opcional, cualquier nueva versién
de Hollywood debe priorizar la inversiéon en
diversidad delante y detrés de las camaras. Si los
estudios cinematograficos no innovan y no se
mantienen al dia con los cambios demograficos de su
audiencia, se quedaran atras.
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Criterios de se|

- Debe ser prim

premiere para |

estdndares de produccién
relevancia social.

- Especial reconocir
peliculas dirigidas

afro: se otorga un premio ¢
USD 1,000.
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LINK ACCESO AL DESTINO: https://nyadiff.org/ @
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Festival de Gine dela Didspora

Afvicana: Afvican Diaspora

International Film Festival (ADIFF)
Estados Unidos . Chicago / Washington D.C.

Lo



https://nyadiff.org/

Festival de (ine Aifricano deNueva
York: New York Afrvican Film

=

Estados Unidos . Nueva York

; Cuébusca?

- EI NYAFF, organizado por African Film Festival, Inc.
junto a Film at Lincoln Center y BAMcinématek, busca
presentar cine africano y de la didspora —tanto
contempordneo como clasico— en Nueva York,
enfatizando la riqueza cultural, estética e histérica del
continente y sus comunidades globales.

; Quérecibe?

- Una plataforma prestigiosa que incluye més de 100
peliculas, con mas de 30 obras africanas exhibidas.

- Una programacion tematica sélida. La edicion 2025
adoptd el lema “Fluid Horizons: A Shifting Lens on a
Hopeful World"”, celebrando la juventud africana
como narradora de futuro y resiliencia.

- Presencia de cineastas, encuentros post-proyeccion
y acceso a espacios educativos, didlogo con audi-
encias informadas y movilidad cultural.

RECOMENDACIONES VTIPS
PARATENER EN CUENTA
ALMOMENTODE "PLICaR
O PENSAR ENPOSTULAR AL
DESTIND

a3.
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Recomendaciones ytips
parateneren cuenta

al momento de particpar

Aprovecha el dialogo: Participar en
Q&A y talleres para construir redes
con agentes culturales, festivales,
distribuidores y comunidades
neoyorquinas avidas de perspec-
tivas afro-latinas.

Extender el impacto localmente:
Usar la presencia en el festival para
fortalecer convenios con entidades
culturales colombianas, potenciar
exhibiciones simultaneas o
fomentar didlogos académicos.
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https://www.filmlinc.org/festivals/new-york-african-film-festival-2025/

Fondo Investigacion
y Desarrollo Uilliam
lireaves

DATOS CLAVES:

CATEGORIA: FINANCIACION
FECHA DE REALIZACION: Cambia anualmente

Firelight Media invita a cineastas de
no ficcion a mitad de carrera
procedentes de comunidades racial
y étnicamente subrepresentadas de
Estados Unidos y a cineastas de
México, Brasil, Puerto Rico vy
Colombia, con especial interés en
quienes se identifican como
indigenas y/o afrodescendientes, a
presentar su solicitud para el quinto
ano del Fondo William Greaves de
Investigacion y Desarrollo.

- Apoyar el desarrollo de
documentales en etapa temprana
(fase de investigacién y escritura).

- Respaldar a cineastas
afrodiaspéricos a nivel global, con

prioridad en el Sur Global.

- Fomentar narrativas autorales y
voces con perspectivas
innovadoras, criticas o
interseccionales.

- Estimular alianzas transnacionales
y diversidad de miradas, tanto
tematicas como geogréficas.

- Subvencién de hasta 40.000 USD
por proyecto (para desarrollo, no
produccién).

- Mentoria especializada por parte
de cineastas, editores y
productores reconocidos.

- Red de networking internacional,
incluyendo acceso a otros fondos,
laboratorios y festivales.

- Visibilidad institucional al formar
parte de una comunidad Firelight.

- Potencial para ingresar luego al
Programa de Produccién de
Firelight u otros apoyos como Doc
Society, IDA, Sundance.

Recomendaciones y tips para
teneren cuentaal momento
tle aplicar o pensar en postular
aldestino

Claridad en la voz autoral: El fondo
busca proyectos con una vision
personal, ética y estética clara-
mente definidas. La coherencia
entre tema, forma y mirada del
director(a) es crucial.
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- Documental en etapa de desa-
rrollo: Aplica si estas investigando el
tema, construyendo personajes o
haciendo pruebas de rodaje.

- Enfasis en la comunidad represen-
tada: Demuestra que tiene vinculo,
acceso y conocimiento ético del
tema, especialmente si involucra
comunidades histéricamente mar-
ginalizadas.

- Narrativas profundas, no super-
ficiales: Temas como etnia, migra-
cién, identidad, género, territorio o
resistencia deben abordarse desde
un lugar informado, comprometido
y sensible.

- Aplicar en inglés: Todo el proceso
se hace en este idioma.

- Adjuntar referencias visuales:
Moodboards, teasers o primeros
registros ayudan a fortalecer la
propuesta estética.

Recomendaciones y tips
paralenerencuenta

al momento de participar
en el destine.

- Participar Activamente en las
mentorias: Firelight Media pone a
disposiciéon expertos de primer
nivel. Es fundamental recibir retro-
alimentacion y ajustar el proyecto
con apertura.
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- Conectar con otros beneficiarios:
Firelight estimula las redes entre
creadores del Sur Global. Es una
excelente oportunidad para tejer
rutas entre Africay América Latina.

- Aprovechar la visibilidad del _
fondo: Usar esta validacion institu-
cional para acercarse a copro-
ducciones, festivales y otros fondos.

- Organizar bien el presupuesto:
Aunque es una fase de desarrollo,
se espera un uso estratégico y
justificado de los recursos.

- Preparar bien el pitch: En inglés,
claro y emocionalmente honesto,
especialmente en foros plblicos o
en eventos aliados al fondo.



Aplicar con un proyecto en produccion avanzada o ya
financiado por otras entidades sin justificar como se usara
esta etapa.

Usar un enfoque extractivista o superficial hacia comunidades
o temas sensihles [sin ética narrativa ni acceso legitimo).

Aplicar con materiales genéricos, sin teaser, sin muestras
visuales o sin una propuesta estética clara.

Enviar traducciones automaticas o textos mal redactados en
inglés.

Exponer historias que solo sigan modas tematicas sin una
conexidn genuina con el contexto o el equipo.

Subestimar la importancia del acompafamiento formativo:
Firelight no es solo un fondo, es un ecosistema.

LINK ACCESO AL DESTIND: https://www firelightmedia.tv/william-greaves-fund-espanol

https://documentary.org/sites/default/files/2025-03/SPANISH_Nonfiction%20Core%
20App%203.0%20Proposal%20Checklist.pdf

https://firelightmedia.medium.com/firelight-media-anuncia-la-convocatoria-ahierta-
para-el-fondo-de-investigaci%C3%BIn-y-desarrollo-william-ea99957781d8

https://www.latamcinema.com/william-greaves/

Fondo Investigacion
y Desarrollo Whilliam
Greaves


https://www.firelightmedia.tv/william-greaves-fund-espanol
https://documentary.org/sites/default/files/2025-03/SPANISH_Nonfiction%20Core%20App%203.0%20Proposal%20Checklist.pdf
https://firelightmedia.medium.com/firelight-media-anuncia-la-convocatoria-abierta-para-el-fondo-de-investigaci%C3%B3n-y-desarrollo-william-ea9995778fd8 
https://www.latamcinema.com/william-greaves/ 

Festival de Animacion Afvicana
de Ilarlem Estados Unidos . Nueva York

;Québuscay gué recibe el destine?

Su objetivo es celebrar la larga historia de la
animacion africana y conectar a profesionales del cine
y los medios de comunicacion, fomentando el didlogo
y el entendimiento entre Africa y la didspora negra. El
evento también sirve como puerta de entrada al Africa
contemporanea y promueve el sentido de pertenen-
cia de los inmigrantes africanos.

Recomendacionesy tips para tener
en cuenta al momento de aplicaro
pensaren postular al destine

Es el primer festival de este tipo en Estados Unidos
dedicado a este género. incluye proyecciones de
peliculas, mesas redondas y representaciones teatra-
les, especialmente en torno a cuentos populares
africanos.

Recomendaciones ytips paratener
en cuenta al momento de participar
eneldestine.

Explota el contexto urbano y plural: NYAFF se celebra
en multiples sedes iconicas como Film at Lincoln
Center y BAM, ideal para poner en valor el retorno
cultural entre Colombia y Africa

LINK ACCESO AL DESTINO:

https://theafricacenter.org/event-detail-page/details/159/3rd-Annual
:“, -Harlem-African-Animation-Film-Festival



https://theafricacenter.org/event-detail-page/details/159/3rd-Annual-Harlem-African-Animation-Film-Festival

Black Star Filin Festival

Estados Unidos . Philadelphia y online

g% CATEGORIA: FESTIVAL/ FINANCIACION
&= FECHA DE REALIZACION: Julio

;Québuscay quérecibe el destino?

Mostrar el trabajo de cineastas afros e indigenas cuyas
peliculas desafian los géneros y resaltan la solidaridad
entre las personas negras e indigenas. En el clima
sociopolitico actual, el Festival «es un espacio para
construir comunidad, mas que cualquier otra cosa. En
comunidad se puede llorary celebrar, y de eso se han
tratado la conexién humana, la sociedad y la
evolucién durante cientos de miles de anos».

Recomendaciones y tips paratener
en cuenta al momento de aplicaro
pensaren postular al destino

El personal del festival se esfuerza por ser inclusivo
ofreciendo cuidado infantil a padres y madres
cineastas durante las proyecciones, intérpretes de
lengua de sefias americana para eventos publicos e
incluyendo audiodescripciones en algunas proye-
cciones.

Recomendacionesy
tipsparateneren
cuenta al momento
departicpar enel
destino.

% Junto con las peliculas, el
festival también incluye una
sesion para que ocho cineastas
independientes presenten sus
ideas a un jurado compuesto
por ejecutivos, financiadores y
productores, con la posibilidad
de ganar 75.000 délares para
cubrir los costes de produccion,
ademas de recibir tutoria de la
productora Multitude Films.

Mo creer en el poder de la comunidad,
Mo mostrar interés por el trahajo con

espiritu, solidaridad global y justicia
social.

/i
LINK ACCESO AL DESTINO:

https://www.blackstarfest.org
'\ 4 4 i .
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https://www.blackstarfest.org

Brasit:

El cine brasilefio estd experimentando un renaci-
miento dinamico impulsado por la riqueza de su
industria audiovisual (mas de 40.000 empresas), su
excepcional talento creativo y su firme compromiso
con la colaboracion internacional.

Este crecimiento se ve impulsado por una creciente
demanda de narrativas locales diversas, narrativas
innovadoras y un rico patrimonio cultural que atrae a
publicos de todo el mundo.

Brasil se esta consolidando como un Hub mundial de
coproduccién, con mas de 500 coproducciones ya
concretadas y acuerdos bilaterales firmados con 13
actores clave de la industria, entre ellos Argentina,
Canada, Chile, Espafa, Francia, India, Israel, Italia,
Portugal, Sudafrica, Reino Unido, Venezuela v,
recientemente, Nigeria.

Brasil, que consolida ain mas su posicion en el
panorama internacional, también se beneficia del
apoyo de mas de 20 comisiones cinematograficas
activas en todo el pais.

Impulsado por incentivos plblicos y una sélida
infraestructura de produccién, este pafs representa un
entorno atractivo para inversores y coproductores
extranjeros, y estd interesado en futuras colabo-
raciones interculturales y alianzas economicas que
seguiran prosperando en los proximos afios.
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PRETA PORTE FILTNES
(Consultor audiovisual )X

DATOS CLAUES: Brasil . Sao Paulo

;Québusca?

- Preta Porté Filmes, productora fundada en 2009
por Juliana Vicente en Sdo Paulo, tiene como mision
desarrollar proyectos audiovisuales con fuerte
enfoque social y artistico, especialmente aquellos
vinculados a teméticas afroindigenas, LGBTQIAP+
y diversidad en general.

. r 4 -b 7
;Quérecibe?
- Reconocimiento en festivales internacionales
(Cannes, Berlinale, Berlin, Rotterdam, Havana),

incluyendo premios como la Caméra d'Or por A
Terra e aSombra.

- Apoyo institucional, por ejemplo dentro del
mercado de Cannes a través de spcine y la Producers
Network.

- Coproducciones internacionales (ej. Colombia,
Holanda, Chile, Francia), demostrando su capacidad
de puenteo hemisférico.

RECOMNENDACIONES VTIPS
PARATENER EN CUENTA
ALIIOMENTO DE APLICAR
OPENSAR EN POSTULAR AL
DESTINOD

- Material sectorizado: Tener
un dossier bilinglie y reels
con énfasis en sus produ-
cciones de impacto social.

- Capitalizar en redes: Su
participacién en spcine
/Producers Network brinda
entrada al Marché du Film
y debe ser utilizada para
ampliar contactos en
América Latina.

- Destacar experiencia:
Mostrar su trayectoria en
festivales y premios es
crucial.

A AT e T s T P s T e T s T a T a P s P a T a T a st
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S

- Networking activo: Participar en sesiones, pitch y mnms Inim
eventos paralelos, construir sinergias con produc- Pllnn puslrl'mll
tores colombianos.

- Misiones con meta: Planificar reuniones con
contrapartes especificas como canales regionales,
canales institucionales, HBO y Netflix Latinoamérica.

- Participar en paneles y fireside chats: Su aporte
puede servir como referente sobre cine afro
diversificado.

- Visibilidad mediatica: Aprovechar presencia en
conferencias y laboratorios para cocrear con la
marca Preta Porté.

61.
LINK ACCESO AL DESTINO: https://pretaportefilmes.com.hr/


https://pretaportefilmes.com.br/

RECOMENDACIONES YTIPS
PARATENER EN CUENTA
ALNIOAENTO DEAPLICAR
OPENSAR ENPOSTULAR AL
DESTINO

4% Valor tematico: Sus

proyectos deben hablar a la
pluralidad cultural latino-
americanay que dialogue
claramente con audiencias
mutuas Brasil-Colombia.

“ Trayectoria comprobable:
Destacar la presencia en
festivales internacionales y/o
oprotunidades de distribucion
tangibles. Esto fortalece las
propuestas.

4= Alianzas locales: Incorporar

coproductores colombianos o
festivales, aprovechando la
historia social y cultural
existente.

 Curriculo del equipo: Resaltar
experiencia profesional y
logros de los profesionales del
equipo de trabajo

" Lenguaje y formato: Presentar

materiales en espariol y
portugués; disponibilidad de
subtitulos; dossiers bilingtes.

ODUN FILIAES (Productora
audiovisual) Brasil . Sa0 Paulo
DATOS CLAVES:

e
CATEGORIA: CIRCULACION Y DISTRIBUCION l : Z )

; Québusca?

- Odun Filmes, con sedes en Sao Paulo y Salvador, se
especializa en contenido audiovisual identitario,
enfatizando cuestiones raciales, de género,
afrodescendientes e indigenas, con enfoque
interdisciplinario y social . Fundada en 2008 por
Viviane Ferreira —cineasta, activista, abogada y
presidenta de Spcine— la productora ha realizado
cortos, documentales y un largometraje (Um Dia
com Jerusa, 2020) que ha sido exhibido y premiado
en festivales como Cannes, Tiradentes y Blackstar.

; Quéredbe?

- Nivelacién internacional y reconocimiento en
festivales claves (Cannes, Tiradentes, Blackstar, Gary
Black Film Fest).

- Visibilidad y distribucién en plataformas impor-
tantes: Netflix y Canal Brasil.

- Enfoque de marca potente: identidad, diversidad,
activismo.
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NIALAS IDEAS
PARAPOSTULAR
OPARTICPAR
ELDESTINOG

Postular proyectos sin vinculo
bidireccional Brasil-Colombia o sin
perspectiva regional.

Asumir que la trayectoria nacional
basta; no demostrar adaptabilidad
a normativa o coproduccidn colom-
hiana debilita la propuesta.

No traducir el pitch/material al
espaiiol; reduciria comprension y
alcance.

Falta de agenda clara: llegar sin
reuniones planificadas o sin tener
claro qué se busca.

Subestimar la importancia de
activar redes interculturales y
fomentar encuentros estratégicos.

LINK ACCESO AL DESTINO: https://odun.com.br/

ODUN FILINES (Productora
al‘m’ Hrasil, Sa0 Paula

Recomendaciones y tips
paratenerencuenta

al momento de participar
enel destine.

% - Presencia estratégica: Asistir a
foros, pitchs y rondas de negocio de
forma proactiva, no solo como
espectadores.

#¥ - Tener corpus audiovisual sélido:
Reels, testimonios, datos cuantifi-
cables de alcance.

% - Redes de colaboracion: Conectar
con iniciativas como IAMO, labora-
torios (Tocando Tempos, Ibermedia)
. agrupaciones de mujeres negras y
festivales de cine afro-latino en
Colombia.

¥ - Paneles y formacion: Charlas/
paneles sobre cine identitario,
liderazgo negro femenino, politicas
publicas y culturales.

*¥ - Visibilidad mediatica: Gestionar
cobertura previa y posterior al
evento destacando su enfoque
identitario y éxitos.


https://odun.com.br/
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RECONNENDACIONES VTIPS
PARATENER EN CUENTA
ALMMOMENTO DE APUCAR

PROJETO PARADISO OPENSAR B POSTULARAL
(Formacién andiovisual) X

DATOS CLAUES: Brasil . Sao Paulo

e Capacutar audxowsuahstas brasﬂenos para su
internacionalizacién, fortaleciendo desarrollo de
~ proyectos de ficcion, senes y ceproducmones

_mterna;:lenales ' iR gy

R Impulsar narrat{vas dwersas .tcrg‘ando becas: ek
_ espec:F icas a creadores negros e indigenas para
laboratorios en Colombia, como Fllma Afro
' CartagenayDesdeLa Raiz o i J

e Facilltar accem a mercados y festwales globales-'_-- g
X ':.-con su pmgrama “Brasd fale} Mundo" % '

: '_-_‘l!IIéI'EI:IIIe"

- - Expansion de su. red fesnenal y \nmb:hdad de la'_ s
: praduocwn brasdena en Latlneamerlca : '

1ol Eh’r[quemmleﬁm cult’ural cdn' mtercarh'bio"d_g:
; talentosyperspectlvasentre BraSIIyCoIcmbla '

L Reconommtento instltucionai por su apuesta en :
: -equldadrmlaiyregtonal e



- Networking multicultural: Asistir activamente a
sesiones online y presenciales, principalmente en
ciudades donde la organizaciéon ya desarrollo
inciativas, como Cartagena o Cali, para intercambiar
con sus pares |latinoamericanos.

- Adaptar pitch y contenido: En eventos como Filma
Afro Cartagena, enfocar presentacién con conte-
nido etnoeducativo.

- Aprovechar conectividad institucional: Usar redes
desarrolladas por Paradiso para profundizar
conexiones con entidades como Fundacion Algo en
Comun o Cine en las Aldeas.

- Compartir aprendizajes: Generar actividades de
multiplicacion (sesiones virtuales, talleres tras la
experiencia), alineado con su politica interna de
"multiplica”.

- Apertura de mercado: Post-laboratorio, presentar
proyectos ante mercados regionales y buscar
aliados aplicando lo aprendido.

PROJETO PARADISO
(Formacion audiovisual)

Brasil . $ao Paulo



https://www.projetoparadiso.org.br/

- Vinculacién tematica fuerte:
Proyectos que dialoguen con
memoria, representatividad,
diasporas afrocolombianas o
caribefias encajan perfecta-
mente.

- Apalancar colaboraciones:
Proponer coproducciones
con centros culturales o
colectivos afro en Colombia
(ej. MUICA, Quibdi Africa
Film Festival, Mestra Afro
Cinemateca).

- Roles de liderazgo: Incluir
perfiles de cineastas afro-

colombianos y brasile-nos
que demuestren consoli-
dacién en sucomunidad.

- Material solido y evocador:
Presentar demo reels,
dossiers bilinglies, mapeos
de impacto cultural y
experiencia en foros tema-
ticos.

- Referencias fundacionales:
Mencionar la trayectoria
historica iniciada por Z6zimo
Bulbul y fortalecer la conci-
encia de legado afro-
brasilefio.

CENTRO AFRO CARIOCA DE CINENIA
(Productora andiovisual)

Brasil . Rio De Janeiro

DATOS CLAWES:
CATEGORIA: CIRCULACION Y DISTRIBUCION

y 4
; Québusca?
- Promover y difundir el cine negro —brasilefio,
africano y caribefio— como instrumento dxe
conciencia, memoria y formacion técnica.

- Elevar la autoestima de cineastas afrodes-
iy
cendientesy fortalecer suinsercién profesional.

- Fomentar el intercambio cultural mtemacibna?
» Brasil-Africa (FESPACO, Burkina

Faso, Senegaﬁ

;Quérecbe?

- Reconocimiento y preservacién como patrimonio
cultural inmaterial clel Estado de Rio de Janeiro.

—
- Protagonismo en ‘é y y encuentros interna-
cionales (Encontros Bras'l——Afnca—Carlbe)

- Acceso a financiacion posible (ej. premio de Ford
Foundation por realizacién de encuentros) .

XA,
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PARAPOSTULAR
OPARTICIPAR EN

Postular proyectos sin vinculo
bidireccional Brasil-Colombia o sin
perspectiva regional.

Asumir que la trayectoria nacional

hasta; no demostrar adaptabilidad

a normativa o coproduccidon colom-
hiana debilita la propuesta.

No traducir el pitch/material al
espaol; reduciria comprension y
alcance.

Falta de agenda clara: llegar sin
reuniones planificadas o sin tener
claro qué se busca.

Subestimar la importancia de

activar redes interculturales y
fomentar encuentros estratégicos.

LINK ACCESO AL DESTINO: https://odun.com.br/

CENTRO AFRO CARIOCA DECINEMA
(Productora andiovisual)

Brasi| . Rio De laneiro

- Presencia estratégica: Asistir a
foros, pitchs y rondas de negocio de
forma proactiva, no solo como
espectadores.

- Tener corpus audiovisual sélido:
Reels, testimonios, datos cuantifi-
cablesde alcance.

- Redes de colaboracion: Conectar
con iniciativas como IAMQO, labora-
torios (Tocando Tempos, Ibermedia)
, agrupaciones de mujeres negras y
festivales de cine afro-latino en
Colombia.

- Paneles y formacion: Charlas/
paneles sobre cine identitario,
liderazgo negro femenino, politicas
publicasy culturales.

- Visibilidad mediatica: Gestionar
cobertura previa y posterior al
evento destacando su enfoque
identitario y éxitos.
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Ilclal:lon de Profesionales
del Audiovisual Negro tle
Brasil-APAN . . —
DATOS CLAUES:

¢@ CATEGORIA: FESTIVAL/ CIRCULACION Y DISTRIBUCION

- Impulsar politicas publicas afirmativas que
aseguren la presencia y permanencia de profe-
sionales audiovisuales negros en todos los niveles
del sector (produccién, creacion, distri-bucién).

- Articular redes de colaboracion, incidencia politica
y fortalecimiento profesional en las cinco regiones
de Brasil, con visibilidad internacional .

- Generar conexiones Brasil-Colombia a través de su
escuela FOCO, fortaleciendo narrativas afrolatino-
£ americanas.

- Consolidacion como referente de liderazgo negro
audiovisual, con més de 1.200 asociados y presencia
institucional significativa.l.

- Espacios en festivales internacionales.

Reconocimiento en educacion y formacion,
mediante plataformas como FOCO, Lab Negras
Narrativas, RAIO Agency, Todesplay y acciones en
festivales como FICA

Brasil. Brasilia"’?

coproduccion.

RECOMENDACIONES VTIPS
PARATENER EN CUENTA
ALIIONAENTO DE APUCAR
OPENSAR EN POSTULAR AL
DESTING

Alinearse con la escuela
FOCQO: Presentar proyectos
que profundicen narrativas
afrolatinoamericanas, con
participacion de
profesionales brasilefios y
colombianos .

Aprovechar plataformas de
APAN: RAIO Agency
(talento) y Todesplay
(distribucion) ofrecen vias
para visibilizar proyectos
binacionales. Mencionarlas
fortalece la postulacén .

Destacar incidencia politica: 0.
Mostrar vinculo con las

politicas afirmativas

promovidas por APAN,

como la “Carta del

audiovisual negro” o

campanfas en Cannes,

posiciona la propuesta en

clave de impacto social .

Respaldo institucional:
Evidenciar la adhesion a las
metodologias de APAN
(quilombo, pedagogfa
engajada), y mencionar
antecedentes en FOCO o
Lab Negras Narrativas .

Equipo interregional: Armar
el equipo con profesionales
afrodescendientes tanto en
Brasil como en Colombia,
con trayectorias certificadas
y claridad en el plan de

[




Maximizar networking bilinglie: En encuentros I'nm“'mumn
FOCO, Festivales como FICA y FIANB (Festival nmn“ IP““E"
Internacional del Audiovisual Negro), priorizar t

relaciones con pares colombianos, latinoame- ““BTI"“
ricanos e institucionales .

Integrarse a mesas de debate e incidencia: Postulaciones aisladas: presentar

Inscribirse en charlas sobre politicas afirmativas y G) propuestas sin componente inter-

narrativa negra, dado su rol propositivo en Cannes, "aciuna!5 participacion colombiana
FICA, etc. . 0 conexidn con FOCO reduce su

relevancia.

Producir con intencién de impacto: Disefar Omitir vinculo con politicas afirma-
actividades de multiplicacién post-evento (talleres, @ tivas y politicas pablicas y culturales
conferencias, seminarios) en Colombia, replicando desvincula el proyecto del ADN de

la “pedagogia transformadora” de APAN. APAN. .

Material descontextualizado: Pitch
Posicionar en RAIO y Todesplay: durante el evento, @ sin perspectiva racial o sin entender
explorar canales de curaduria y distribucién para la narrativa del quilombo y la equidad

insercion futura en plataformas latinoamericanas.. atenta contra su ethos .

Participacidn pasiva sin aprovisiona-

."'” ; %-1*: ‘® miento estratégico: Asistir sin agenda, H

sin conexiones a RAIO o FOCO, o sin

g WS e u“mm“wf__smm htt:s:/ ¢ apan.inm.hr/hoT/ahout-apan/ . n intencidn de visiilizacion futura. -
b T No aprovechar plataformas APAN:
" = N \\ @ Desaprovechar conexiones a

proyeccidn del contenido.

= \ ) Todesplay, RAIO o FIANB limita la



https://apan.com.br/home/about-apan/
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tle Colombia 3%
De la biodiversidad ala bioculturalidad

Hacer referencia al concepto "biodiversidad" es pensar en el enorme y vasto nimero
de expresiones que tiene la vida a lo largo y ancho del mundo.

Esa biodiversidad en la que vivimos es el resultado de millones de afios de evolucion,
de millones de especies biolégicas con las que compartimos la TIERRA.

Colombia esté considerado como uno de los diecisiete paises megadiversos, entre los
ciento noventa y cinco que actualmente se reconocen en el mundo. Es decir, somos
parte de una enorme riqueza bioloégica. Riqueza de vida que se encuentra en menos
del 10% de las naciones de la Tierra.

% El primer pais en diversidad de aves y orquideas.
* El segundo pais en diversidad de plantas, anfibios,

0 : |
snmns. e Sl (e

“* Eltercer pais en diversidad de reptiles y palmas.
% El cuarto pais en diversidad de mamiferos.

Y somos asi de biodiversos debido a que nuestra variedad geogréfica representada en
TRESCIENTOS ONCE tipos de ecosistemas terminé configurando las regiones
bioculturales del pais.

Y es que, en una gran parte de esos trescientos once tipos de ecosistemas, también
evoluciond la existencia humana y con el desarrollo de la vida de hombres y mujeres,
aparecieron entre esos y esas colombianas, una buena cantidad de personas que por
su naturaleza decidieron dedicarse al arte. Un arte atravesado por las caracteristicas
bioldgicas, socialesy culturales de la region que los acoge y que habitan.



Y de esos artistas, no pocos decidieron, deciden y decidiréan hacer cine. Un cine que no
es (por obvias razones, explicadas anteriormente) de un solo tipo. Son varios tipos de
cines. Cines diversos y bioculturales porque emergen de creadoras y creadores
cinematograficos que expresan las particularidades del ecosistema y de la region del
que son originarios o donde han desarrollado su obra.

La diferencia de pisos térmicos, paisajes, fauna, flora en interacciéon con diferentes
grupos humanos condicionaron el florecimiento de las regiones bioculturales con sus
desarrollos sociales, econémicos y culturales particulares. Toda esa diversidad se
expresa artisticamente en los relatos y en las exploraciones de esas y esos cineastas.

Esa bioculturalidad narrativa y plastica queda plasmada perennemente, para las futuras
generaciones, en las peliculas que constituyen ese CINE BIOCULTURAL COLOM-
BIANO, que es la Unica sombrilla donde caben todas y todos esos contadores de
nuestros trescientos once ecosistemas.

En Colombia hay cine con enfoque étnico creado por autoras y autores negros, afros,
raizales, palenqueros; hay cine indigena. Hay cine creado por las comunidades urbanas
ypor las rurales. Cine hecho por nifas, nifios, jovenes, por personas adultas mayores.
Cine realizado por personas cisgénero y por personas con orientaciones sexuales e
identidades de género diversas. Cine hecho por personas sordas o por gente con
discapacidad fisica, visual o multiple: cine que alude a la exploracién de los sentidos.

Existe el cine que se hace con enfoque comunitario, cine independiente y también lo
hay comercial. Cine como herramienta pedagégica para entender otros aspectos de la
existencia. Cine para el entretenimiento y también como expresién meramente
artistica. Hay cine para todas y todos y cine para nicho(s). Cine como recurso
terapéutico para sanar los dolores, asi como cine punzante y duro.

Tenemos cine de autor y cine de género. Hay drama, comedia, fantasia, terror, ciencia
ficcion y cine que mezcla todas esas gramaticas. Hay cine convencional y experimental.
Concreto y abstracto. Cine animado, de ficcién, documental e hibrido. Hecho por
cineastas de escuelay por empiricos.

Y nuestro cine no es solo diverso bioculturalmente por lo anterior. Lo es también
porque se imagina, escribe, financia, produce, rueda, distribuye, circula y se goza de
tan variadas formasy con tan inteligentes estrategias, que es tiempo de reconocer toda
la dignidad que habita en esa diversidad narrativa y creativa.

% Portodo ello, nuestro CINE BIOCULTURAL es uno de los mejores
regalos que Colombia se puede dar asimisma y al mundo.

B¢ Veaaguiel spot de cine biocultural colombiano



https://www.youtube.com/watch?v=B1SeNAta6ZY

(&5 MINISTERIO DE LAS CULTURAS,
Ministorio Hoite LAS ARTES Y LOS SABERES
Culturas, las Artes

¥ 108 39berel YANNAI KADAMANI FONRODONA
Ministra de las Culturas, las Artes y los Saberes

FABIAN SANCHEZ MOLINA
Viceministro(e) de las Artes
y la Economia Cultural y Creativa

SAIA VERGARA JAIME
Viceministra de los Patrimonios,
las Memorias y la Gobernanza Cultural

DIANA DIAZ SOTO
Directora de Audiovisuales, Cine y Medios Interactivos

LUZ AMANDA SARMIENTO CLAVIJO
Lider de Internacionalizacion y Enfoques Transversales.
Direccion de Audiovisuales, Cine y Medios Interactivos

KAREN VEGA TIBAVIJA
Equipo Internacionalizacion.
Direccion de Audiovisuales, Cine y Medios Interactivos

CATHERINE DUNGA
Asesora Internacional

SERGIO MOLANO GOYENECHE

Disenador
En asocio con:
%@ MAR GARCIA
% ProimagenesColombia llustradora
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