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DESARROLLO DE LA MESA
PERCEPCIONES ACERCA DEL PRIMER PÁRRAFO (ORIENTACIÓN GENERAL DEL ÁREA DE COMUNICACIÓN DEL MINISTERIO DE CULTURA)  
Una vez presentados los participantes de la mesa, se propuso hacer una lectura general del documento le lineamientos propuesto por la Dirección de Comunicaciones. La dinámica utilizada, por consenso, se  concentró en la lectura individual y la posterior plenaria de socialización de visiones y percepciones frente al mismo.  Algunos de los participantes manifestaron ya conocer el documento, sin embargo les  pareció importante refrescar la lectura con miras a la discusión a sostener. 
Como otro aspecto metodológico, se conviene en la mesa que pese a que se reconoce las bondades de la guía metodológica, intentarían generar discusiones generales sobre cada ítem, que seguramente, arrojarán elementos para que en la relatoría general o en la construcción final del documento regional, se pudieran abarcar lo esperado desde la mencionada guía.
La discusión en este primer momento se concentra en varios aspectos:
a) Coinciden en la existencia de coherencia general del documento en su totalidad y la forma como éste se articula con las realidades del sector cultural y de comunicaciones. Desde lo nacional y desde lo local, sienten que los distintos ítems planteados y la conexión de los distintos ejes y lineamientos, presentan una oportunidad importante para construir acciones y sobre todo, plantear a futuro una política coherente para esta importante relación comunicación-cultura. 

b) Hay una preocupación en torno a que se piensen, se encaren y se acompañen las distancias conceptuales y operativas entre las visiones comerciales y culturales clásicas que se tiene de la producción de medios.  Punto clave de la discusión: el lugar de las universidades y de los espacios de formación en fortalecer o contrarrestar estas distancias; en este sentido, se reconoce como desde la teoría impartida en las universidades se podría, por momentos, estar cultivando cierta repulsión hacia formas de hacer de corte comercial centradas en el entretenimiento. Se llama la atención para  revisar la dualidad eterna entre lo que se considera la elitización de la producción cultural vs la satanización de las propuestas comerciales.  Importante trabajar desde los imaginarios de los públicos y de los demás agentes de los circuitos de producción cultural. En este sentido hay que remover de las formas de pensar de quienes hacen y de quienes “consumen”, que lo comercial es light y de que lo culto es aburrido.   Incluso los mismos productores de contenidos considerados culturales pueden contribuir a fortalecer estos estigmas.

c) Es importante que desde el sector cultural se le deje de temer a conceptos como mercado, industria, rentabilidad. Esta política que quiere promoverse desde la dirección de comunicaciones, tiene que aportar para resolver este tipo de conflictos conceptuales que toman fuerza y perjudican: que es lo educativo y que no.

d)  En este sentido, es importante que los distintos actores institucionales, públicos y privados asuman su lugar dentro del debate y adelantan las acciones que busquen generar procesos de desarrollo en las distintas líneas de la generación de contenidos.

e) La mesa identifica la necesidad de pensar en el sostenimiento financiero de los procesos de creación;  se tocan los temas de la generación de proyectos culturales y su posibilidad de generar ganancias para los creadores y para el PIB del país. En este punto, se parte de una comparación con el modelo de los Estados Unidos. Se  invita a pensar en la relación entre la industria cultural y la industria del entretenimiento. En este sentido se reconoce que algunos cambios y políticas del Estado están colaborando con el quehacer cultural desde el establecimiento de estímulos y convocatorias. Esto ligado a que se fomenta la creación de empresas, pues es mucho más viable que estas empresas o uniones temporales están alcanzando estos incentivos.

f) También se hace un llamado a que en estos cambios de concepción, se establezca el cambio de paradigmas para los creadores de la televisión pública, cultural o educativa. Hay que cambiar los modelos de producción y que no se dependa de las convocatorias, que la industria cultural también toque sus fronteras y que se pueda vivir de ello sin sacrificar contenidos y sentidos.

g) Un punto clave en el que coincide la mesa tiene que ver con el establecimiento de consensos frente a lo que se determina como contenidos culturales y el concepto de cultura que se aplicará a la producción de estos contenidos. Se reconoce que el nivel de desencuentros en este sentido genera muchísimos inconvenientes a nivel de distintos procesos.

h) En aras de la democratización del acceso a la cultura y la producción de contenidos culturales, se pide revisar el lugar de las nuevas tecnologías de la información y la comunicación: planes, programas, formación, legitimidad, acceso, etc. Es importante que esto se tenga muy en cuenta pues la audiencia, con estas ventajas de la tecnología, la audiencia es otra y hay que tenerla muy en cuenta.

i) Hay un llamado general a que el uso del concepto inclusión pase de ser letra muerta a convertirse en acciones concretas. En este sentido se habla de la necesidad de superar otro de los dualismos dañinos históricamente: centralismo versus periferia. Aquí es importante trabajar sobre la necesidad de conectar a las regiones desde sus lenguajes y desde el respeto a su diferencia y a sus particularidades. Hablar de diversidad no de guetización. Que la legislación legisle reconociendo la diferencia, pero generando condiciones de equidad. 

j) Otra de las aclaraciones clave tiene que ver con la necesidad de que se piense en las oficinas de comunicaciones con una visión diferenciada de las oficinas de prensa. No es solo divulgación, se trata de procesos de conexión, de crecimiento, de puesta en común, de procesos identitarios, etc.
Veamos la relación de las intervenciones en este primer momento del trabajo:
	Vocero
	Comentario

	Natalia
	El documento en general está bien articulado, hay complementariedad entre los distintos componentes; casi que el uno genera el otro y hay cierta presentación cíclica, en la que el conocimiento y la aplicación de todos y cada uno, termina alimentando el todo general. Creo que hay una primera mirada muy sana que puede generar cosas importantes a futuro.

	Jean Paul
	Coincido, sin embargo creo que hay que mirar en detalle algunas cosas. Creo que en el documento no hay alusión alguna hacia la conformación de empresas culturales o empresas derivadas de la cultura, es decir, no se habla de cómo apoyar o fomentar los proyectos productivos desde la cultura. Se habla de la necesidad de generar discursos, pero no se habla sobre el aporte de la cultura al PIB, por ejemplo…   me gustaría indagar si no se ha pensado sobre cómo se puede valorar el trabajo de los gestores culturales, como se puede cobrar.

	Yamile
	Creo que en este punto es importante aclarar que se sienten brechas entre lo que se entiende por  entretenimiento y  por cultura,  y por la relación entre entretenimiento y empresa. Mucha culpa de esto puede venir desde la misma academia. La academia habla acerca del deber ser y dejaron por fuera la televisión pública y la televisión comercia, creo que en parte la satanizan. Los que estamos trabajando en el sector público y en la docencia en especial, renegamos de lo que se hace en lo comercial… creo que  faltan sinergias entre lo público y lo privado. Hay una satanización a conceptos como el mercado y lo comercial. Nosotros mismos tenemos que buscar esas sinergias para que lo que llamamos los “otros” contenidos también tenga la posibilidad de ser industria y que lo comercial también sea valorado desde su aporte a lo cultural.


	Liliana
	Ahondando un poco más en esto, yo diría que hay que tener en cuenta los espacios y las responsabilidades…  esta preocupación debe servir para buscar los responsables y dolientes tanto en la comunicación comercial como en los espacios de gestación de esos otros contenidos. En este caso, la Dirección de comunicaciones tiene una responsabilidad puntual con la generación de contenidos, pero inicialmente no tendría responsabilidad desde la generación de riqueza. Existen otros estamentos, lo que no implica que no se deba pensar en ello.

	MÓNICA
	Creo que igual el ejercicio que adelanta el estado está ayudando  la generación de empresa. Si vemos los estímulos y los concursos en distintos niveles y lenguajes.

	Jean Paul
	Vale, pero insisto en que los contenidos no tienen por qué estar estigmatizados. Hay que buscar mecanismos para que se pueda generar ingresos desde lo que hacemos sin que esto vaya en detrimento de las apuestas culturales.

	María Cristina
	Creo que estos procesos tienen que apostarle al cambio de los imaginarios en términos de que lo cultural no es elite ni aburrido. Para la muestra un botón, con el Vuelco del Cangrejo, incluso en la presentación de un foro oficial, el presentador iniciaba disculpando la lentitud de la película… esto no puede ser.

Igualmente es importante aclarar que el trabajo de producción de contenidos no puede restringirse a los medios de comunicación, hay que buscar y fortalecer otras formas y modos de expresión que se gestan en las regiones.



	Natalia
	Es importante revisar el concepto de cultura que se maneja.  Qué es un contenido cultural, hay que mirar que se entiende, como ese concepto también se construye. Creo que le tenemos mucho pánico al concepto de  televisión y entretenimiento…  estamos  pensando a quien dejarle la responsabilidad.  Ojo con esto. Cuando se piensa en contenidos culturales, todas las partes tenemos que saber de qué se está hablando.


	Jean Paul 
	No hay que descuidar el impacto que tienen las nuevas tecnologías en esto de la generación de contenidos. Con esta gran oferta tecnológica, es importante apostarle a la diversidad. Estamos en un momento histórico para que los contenidos diversos puedan enriquecer el panorama.


	Yamile
	Tengo una duda entre el conflicto de lo central y lo regional. Hay una interesante discusión frente a la inclusión, pero todavía  son muy centralistas las visiones.  El reconocimiento de lo local no pasa con la escritura del texto, sino en acciones concretas.  El ejemplo clave está en el ejercicio que vienen haciendo desde Antioquia, donde han construido un sistema interesante que respeta sus particularidades. Solo a través de sinergias para que se hagan con elementos concretos.  Acciones específicas para materializar estos intentos de democratizar y de incluir las fronteras.


	María Cristina
	Acá no hay Departamento de Comunicaciones sino de prensa… hay que comprender el concepto de comunicaciones… es importante insistir en que es distinto prensa que comunicaciones.

	Natalia 
	El problema no es solo de estímulos y recursos, sino también de orientaciones frente al manejo de los contenidos específicos de las regiones. Es importante el diálogo en torno a los lenguajes.

	Liliana
	Resumen: que es contenidos culturales; el reconocimiento de lo regional y lo local en acciones concretas; 

	Yamile
	Tiene que haber coherencia entre la política que regula lo central y lo regional. Que no se quede en el papel y que las regiones sean vistas de la misma manera.

	Natalia
	La línea de diversidad, que no se vuelva un mosaico de guetos.



LINEAMIENTOS DE LA DIRECCIÓN DE COMUNICACIONES DEL MINISTERIO DE CULTURA
La Dirección de Comunicaciones del Ministerio de Cultura genera procesos orientados a la garantía del derecho a la comunicación de las personas y las comunidades, a través de la regulación y el fomento de la producción, circulación, sostenibilidad y apropiación de contenidos que expresen la diversidad y que propicien el diálogo intercultural en distintos  escenarios, medios y canales de comunicación.
La mesa en general considera que muchas de las cosas ya están contempladas en la discusión anterior; se rescatan dos nuevos elementos:
a) Un primer elemento que mereció discusión tuvo que ver con el concepto regulación. Se piensa que hay que definir el lugar de la misma en la medida en que ya de por sí existe mucha que se concentra en lo punitivo, en el control y la sanción. En este sentido, y desde la perspectiva de la generación de contenidos hay que ubicar claramente el lugar de la misma: más que controladora y castigadora, debe ser facilitadora. Y como un importante complemento, es necesario acompañar la implementación de la regulación con procesos de formación en torno a la misma. En este aspecto de la ley, es importante preocuparse más por las organizaciones y por los individuos que aplican e interpretan las regulaciones: las leyes están escritas, quien las mueve y las interpreta es la gente. Importante eliminar la ambigüedad de los términos en los que se maneja la regulación.

b) El otro elemento clave tiene que ver con la articulación de todos los actores que intervienen en el circuito de producción cultural y mediática. Se percibe a veces desconexiones, contradicciones. Muchas veces el Ministerio de Cultura tiene muy buenas intenciones frente a los productores culturales y de comunicación, pero la legislación está en manos del MINtics que no tiene la misma disposición y hasta desconoce las  apuestas de Cultura. Evitar los choques de trenes en los que sale perdiendo el agente cultural local.

c) Frente a los procesos de regulación existentes, también se hace necesario repensar el exceso de normatividad y los cambios de la misma que lo que logran es entorpecer los procesos haciéndolos más lentos. Evitar la burocratización desde el exceso de regulación.

d) Es mucho más importante pensar que es el control social el que debe estar por encima de cualquier tipo de regulación externa o impositiva. Es importante de todas maneras que se repiense el concepto de regulación. Lo otro importante es antes que la regulación, trabajar en procesos de formación.

e) En líneas generales, insisten que aunque es un texto ambicioso, es coherente, completo y sería ideal que se puedan acompañar todos estos procesos con programas y acciones concretas, articuladas, facilitadoras. Que se supere el fetiche de la redacción utópica.
Veamos los relatos en estado natural: 
	
Vocero
	Comentario

	Yamile
	Creo que frente a lo de regulación es delicado… hay suficiente regulación y sería un poco complejo meternos nuevamente en esto.


	María Cristina
	Para mí la regulación es importante más que la cantidad, la articulación. Por ejemplo la generación de contenidos desde los procesos alternativos están poco o mal regulados… acá estamos haciendo pero no nos dejan… creo que al contrario, es importante que por fin, la regulación abra posibilidades.

	Jean Paul
	 Creo que efectivamente es importante que se revise el tipo de regulación que se está haciendo…

	Mónica
	Me preocupa que haya tantos entes reguladores que bloquean, no facilitan.


	Liliana
	El documento es una propuesta y tiene que ser visto como tal, no como un hecho establecido. Las críticas, creo yo, no deben concentrarse en atacar algo que no se ha implementado, sino a fortalecerlo, adecuarlo, precisarlo.


	María Cristina
	Que la regulación controle, pero que facilite… 


	Rodrigo
	Es importante que no se piense la regulación como censura… no es solo eso, primero el látigo.

	Yamile
	Revisar si nuestro trabajo es sobre contenidos, complejo regular contenidos… este punto me preocupa, hay que dar un viraje para esta regulación…  Como se define regulación.


	Liliana
	El término puede ser complejo, pero es necesaria su revisión.  Procesos de formación…


	Jean Paul
	Un reto, sería generar articulación entre las distintas instancias entre ministerio del interior, Mintics y Mincultura.


	Mónica
	Las leyes se escriben, pero es la gente la que las interpreta.


	Yamile
	El texto es muy grande pero creo que se ve coherente en el documento.




3. Comentarios y percepciones sobre el eje Producción. 

La Dirección de Comunicaciones fomentará la creación, producción, acceso, circulación, formación, difusión, distribución y gestión de contenidos culturales desde la valoración y el reconocimiento de la diversidad de identidades y territorios, en los diversos  medios, espacios y tecnologías de comunicación e información (TIC).


Frente al apartado específico de producción, los participantes recogen sus opiniones en función de los siguientes aspectos:

a) Se insiste en la necesidad de definir lo que se va a comprender por contenidos culturales adecuados al contexto. Poner puntos en común sin eliminar la diferencia y sin centralizar las condiciones de producción. 

b) Desde la parte nominal, se resalta el interés de incluir todas las posibilidades y plataformas de comunicación e información. Incluso los espacios que no son mediáticos tradicionales.

c) En el mismo sentido de la necesidad de claridad conceptual, es importante delimitar el alcance y las características de los distintos conceptos que conforman la seriación, en especial lo que tiene que ver con la formación. En este sentido, revisar los procesos de sobreoferta de la misma y concentración en determinadas temáticas y procesos. 

d) El tema de la distribución es altamente pertinente; sobre todo en un espacio en los que otros circuitos privados y grandes maquinarias, dominan este concierto haciendo bastante complejo el surgimiento de otros contenidos y otras voces. Hay que rescatar experiencias valiosas alternativas como  las salas concertadas y las redes de cinematografía. En este sentido, importante que hay que incentivar la producción pero sin olvidar el incentivo en la distribución y la difusión. Si no, seguiremos haciendo cine que no se puede ver, que no termina siendo rentable.

e) Se reconoce que así como hay experiencias nocivas y negativas que entorpecen los procesos, también hay buenos ejemplos que hay que revisar y adecuar. Se habla en este caso de procesos como la ley de cine que ha hecho que si bien no se pueda hablar aún de una industria del cine colombiano, ha aumentado la cantidad y de alguna forma, la calidad de la producción cinematográfica en el país.

f) Supremamente importante diferenciar y potenciar por igual los procesos de distribución y difusión. Generar sinergias entre estos momentos del proceso.

	Vocero
	Comentarios

	Liliana
	Creo que es importante arrancar con la necesidad de retomar la definición de contenidos culturales y de los otros conceptos que están en juego en esta definición.


	Natalia
	Yo tengo una duda con la palabra FORMACIÓN… se refiere a qué exactamente…

	Liliana
	Es formación para la producción, pues lo otro tiene que ver con los otros lineamientos.

	RODRIGO
	La idea es mirar cómo se va a hablar de distribución en un medio que hace rato está controlado desde otras instancias. Trae a colación el ejercicio de la creación de la red de cinematecas y las salas concertadas para generar contactos con otras cinematografías.
 

	Mónica
	Se compran los derechos de películas colombianas y solo hay posibilidad de mostrarlas dos veces, por eso tanto cine Hindú. Hay que mirar como esa distribución garantice el mostrarnos hacia afuera y hacia adentro.

	MARÍA CRISTINA
	Habría que revisar el ejemplo de la ley de cine para aprender de ella lo bueno y lo malo que ha logrado.

	YAMILE
	Hay desencuentros entre la necesidad de incentivar la emisión pero no hay buena regulación.


	María cristina
	Cuando se habla de distribución se habla de poder tener la posibilidad de mostrar. De poder difundir los contenidos que se hace.


	Yamile
	Es importante diferencias entre distribución y difusión.




A continuación se revisan los lineamientos estratégicos de esta política, en su apartado producción:

1. La definición de criterios de calidad y pertinencia para  la creación, producción, circulación y apropiación de contenidos culturales. 

a) Importante definir esto de lo que hablamos cuando se habla de calidad y  la definición de los quiénes y los cómos se van a definir estos criterios de calidad. Esta definición se hace desde donde, tanto en lo regional como desde los sectores. Lo importante es que estos criterios de calidad no se definan solo desde el centro y desde el saber y las posibilidades de los gurús. Importante que el público que consume y para quienes se produce, también deben estar en este ejercicio de definición. Caso puntual, los niños como público, poco es consultado. En resumen, esto de la calidad debe estar, pero debe quedar muy claro cómo se definen estos criterios. La calidad  no puede definirse únicamente desde la técnica; que se haga una mirada integral.
b) Los elementos de calidad tienen que estar acorde a las posibilidades de las regiones. Es decir, el acompañamiento tiene que garantizar  el “saber cómo” para las regiones y los  públicos.

c) En resumen, la definición de calidad debe ser integral.

d) Un elemento interesante en este mismo sentido, tiene que ver con la apropiación de la tecnología. Esto tiene que combinarse con la necesidad de contar las historias. En las regiones existen infinidad de historias y contenidos. Hay que facilitar la apropiación de la técnica, pero lo importante es facilitar la gestión y la producción de contenidos, pero hay que pensar muy bien la calidad, en ejercicios participativos.

	Vocero
	Comentario

	Yamile
	Importante definir lo que se entiende como criterios de calidad. En la vinculación de criterios de calidad. Como se va a lograr esta definición, que estos criterios no se definan solo desde la visión del centro.  Importante que podamos incluir a los públicos en esa definición.  Es importante como oportunidad lo de calidad, pero debe decirse como se va a hacer…

	Liliana
	Entre las cosas más complejas es poder exigir calidad… rica en contenidos. Es una dificultad clave.

	Yamile
	Ojo con la discusión entre  la calidad técnica y la calidad en contenidos.

	Rodrigo
	La calidad también tiene que ver con lo regional.


	María Cristina
	Debe haber ciertos mínimos, pero no pueden ser limitantes. Si no tienes las posibilidades o nombres. 

	Mónica
	Hay que acompañar esos otros saberes para que no se frene los contenidos…

	Liliana
	La definición de los criterios de calidad tiene que ser integral.

	Jean Paul
	Hay que revisar el concepto de la apropiación tecnológica…  

	Rodrigo
	Urrutia Films es el mayor director y no tiene mucha calidad… revisar ese fenómeno.

	Jean Paul
	Revisar la generación de contenidos desde Youtube

	Yamile
	Esto de la técnica se vuelve un problema porque está  afincado en los imaginarios… que si no tengo la calidad no hago… debe trabajarse mucho en eso. Debe proponerse quien define.

	Liliana
	Por muchos años se dejó de lado la calidad, hay que retomarla, pero en contexto. Generar una suerte de decálogo.




2. El apoyo y estimulo de la creación de contenidos que expresen la diversidad cultural y de las audiencias en los medios de comunicación y en las TIC de carácter local, regional y nacional, en conjunción con formatos y estándares de calidad globales.

a) Este elemento de los estándares de calidad global puede convertirse en un elemento perverso. Un elemento que invisibilice contenidos, espacios, procesos. Se habla de contenidos universales antes que de calidad global. Que esta necesidad de globalidad no destroce la localidad. De ahí la importancia de definir, pero también delimitar lo que se va a entender por calidad global y pensar el peso de este parámetro en los procesos de producción.

b) Si la esencia de estas políticas tienen que apuntar a fomentar la producción local, cuidar que esto no arrase lo cercano. 


	Vocero
	Comentario

	Yamile
	Me parece que puede ser un elemento perverso… queremos vincular a los otros, pero estamos restringiendo las posibilidades al hablar de los estándares universales.  Creo que ir y mirar otras formas de producción para conocer, pero tenemos que  revisar esos estándares globales…  que se entiende por eso de lo global, habría que mirar primero muy bien, que sería lo de calidad local… 

	JORGE
	Ojo con esta apertura, porque se puede abrir tanto que nos perdamos en medio de tanta apertura.

	JEAN PAUL
	Tener en cuenta que si bien está bien  intencionado, tendrá que mirarse sin atacar lo nuestro.




3. La promoción de nuevas ventanas de circulación,  distribución y visibilidad para la promoción y divulgación de contenidos culturales, así como  generación de sinergias con espacios de comunicación y cultura  y con otros entes gubernamentales, empresariales, organizativos y sociales.

a) Si bien la mesa está de acuerdo con la pertinencia de este apartado, hay un elemento que preocupa y es lo relacionado a la ley de derechos de autor. Se piensa que no hay mucha claridad y que las lecturas de estas normas de derechos a veces se vuelven muy difusas. Por lo tanto se pide  claridad y fortalecer los procesos de formación y acompañamiento. Esta falta de claridad en los procesos de derechos de autor hace que en algunos casos la gente se cohíba de hacer. 

b) Igualmente que se pueda incidir en la adecuación de estas leyes a las condiciones de producción y de gestión en las regiones y en sectores particulares.

	Vocero
	Comentario

	Jean Paul
	Ojo con el tema de los derechos… debe buscarse un elemento que facilite sin infringir la ley.

	Mónica
	En este caso como en el Internet… por lo menos se pude buscar. Pero hay que revisar la ley.

	Rodrigo
	Hay que pensar desde el ciudadano y sus derechos a ver cine…  hay que manejar el teme desde distintos espacios.

	María Cristina
	Hay que trabajar con el miedo de la gente… informar, acompañar…

	Liliana
	Formación y acompañamiento…




4. El impulso de la cooperación para la exhibición, intercambio y coproducción de proyectos y contenidos culturales en diversos espacios nacionales e internacionales. 

a) La mesa está altamente de acuerdo con este punto y lo cree pertinente y urgente. La única salvedad que se hace tiene que ver con el respeto a la particularidad de las regiones y de los modos de hacer. Que los fomentos y los procesos de cooperación puedan hacerse efectivos sin que los productores deban abandonar elementos esenciales de sus modos de abordar la creación de contenidos. Que los programas de estímulos se descentralicen, garantizando la libertad de creación y pensamiento regional.

	Vocero
	Comentario

	Jorge
	De acuerdo con el apoyo, siempre y cuando se  respete la particularidad de lo local.




5. El fomento y dinamización de redes y procesos de comunicación que favorezcan los escenarios de convergencia digital.

a) [bookmark: _GoBack]Es importante que se piense la pertinencia de incluir el elemento plataforma dentro del enunciado. En este mismo sentido se pide revisar la pertinencia de lo digital. Desde ese punto de vista se recomienda que  se hable de la convergencia de lenguajes pero que no se circunscriba exclusivamente a los escenarios digitales.

b) Igualmente que se revise el concepto de convergencia desde los lenguajes y desde las teorías que han trabajado el tema.

	Vocero
	Comentario

	Jean
	Creo que hay que hablar también de las plataformas… Facebook.

	Liliana
	Este planteamiento también  permite que se acerque al a convergencia mediática.

	Yamile
	Que nos permita a todos usar los escenarios entendidos en toda su

	Mónica
	Que no se excluya a las plataformas no digitales… o que se facilite la migración al mismo.

	Jean 
	Revisar el concepto de convergencia también…




6. El asesoramiento a los actores de la cultura en el uso de los medios de comunicación  y las TIC para enriquecer su quehacer cultural.

a) Se recomienda que se fortalezca este lineamiento de la siguiente manera: La formación a los actores de la cultura en el uso y apropiación de los medios de comunicación y las TICS para enriquecer su quehacer cultural.

	Vocero
	Comentario

	Jean Paul
	Se propone el cambio de asesoramiento a formación



SUGERENCIAS FINALES:

La jornada finaliza con la concreción de una serie de sugerencias generales frente al texto. Este ejercicio tiene que ver con dos elementos:

1) Se propone revisar los sistemas de información general en el campo de la cultura y la producción de medios  y modos de comunicación. Se habla de la existencia del SINIC, pero no existe un sistema regional, local. En este sentido se habla de la existencia de una propuesta  en la región denominada SIMCA que buscaba que se conectaran los gestores locales. Existen los sistemas, pero no hay un uso práctico del mismo. Que el SINIC sea un sistema vivo de información cultural. Que un sistema como el SINIC u otro que se cree, que más allá de la acumulación de información, se vuelva un sistema activo, que llegue a todos los niveles. Que no solo sea informativo y de almacenamiento y sobre todo, que no sea exclusivo del ministerio y de las direcciones; que los creadores también puedan hacer uso de esa información para fortalecer el quehacer cultural.

2) Importante revisar el estado de la televisión pública y sus posibilidades reales de hacerla desde lo local. Los espacios de apoyo para esta televisión ha tenido algunos cambios que ha hecho que estos espacios  y posibilidades se pierdan o se dificulten. Que se aclaren las rutas para facilitar esas producciones, que se unan las academias, los canales y las organizaciones reguladoras para que muchas de las propuestas de generación de contenidos sean viables. Hay que mejorar los procesos de promoción de estos procesos si existen. Igualmente que estos procesos de licitación sean transparentes.

3) Que se generen alianzas entre el Canal Regional y otros espacios generando un laboratorio con las universidades y con otras entidades. Que la generación de estos proyectos viables no se escojan con sistemas no formales. Que la normatividad sea mucho más transparente.
4) En este mismo sentido, se propone que desde la Dirección de Comunicaciones se promueva la generación de un Fondo de Apoyo a la Producción Local.

5) Generar espacios constantes de monitoreo y reflexión sobre las políticas que regulan el medio.

6) Apostarle a la generación de estímulos a la empresa privada para el fomento de la generación de contenidos. Algo similar a lo que la ley de cine desarrolló en su momento.
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