RELATORIA ACTUALIZACIÓN A LA POLÍTICA PÚBLICA DE COMUNICACIÓN Y CULTURA
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1. CONTEXTO DE LOS MEDIOS PARTICIPANTES:
Periódico El Suroeste:  Es un medio de comunicacion subregional, que nacio en el año 2008.  “El Suroeste goza de gran aceptación y se ha constituido en el periódico que identifica esta zona del Departamento generando lazos de vecindad, sentido de pertenencia, conocimiento mutuo y constituyéndose en vía de diálogo para los 23 municipios. Hoy El Suroeste es una herramienta para el desarrollo regional”. http://elsuroeste.wordpress.com/nosotros/
Red Antioquia:   Es una apuetsa de comunicaicon publica que vincula a porcesos y  medios de comuniciacon de Antioquia.   “La Red Antioquia es la unión de actores comprometidos con la participación y el desarrollo de su localidad y región, vinculados a procesos de comunicación en el departamento”. http://www.redantioquia.co/index.php/red-antioquia/que-es-la-red
Consejo municial de medios de comunicación comunitarios de Medellín:  Hacen parte del consejo municipal de cultura y son elegidos sus representates por los mismos medios de comunicacion comunitarios.
Asenred:  Es la Asociacion de Emisoras en Red de Antiquia, que afilia a 26 emisoras de Antoquia.  Nacio en el año 2004. Tienen como objetivo “Integrar y fortalecer las emisoras y organizaciones que propendan por la comunicación para el desarrollo social de las comunidades de Antioquia, para así contribuir al mejoramiento de la calidad de vida”. http://asenred.com/nuestra-organizacion/
Emisora Peñon de Guatapé Cultural:  Emisora Comunitaria del municipio de Guatape – Oriente Antioqueno, que nacio en el año de 1994.  “Esta estación es la voz de la comunidad, un medio independiente y callejero donde la gente habla y se escucha”.  http://desdeguatape.com/emisora-penon-de-guatape/historia.html
Emisora virtual La Once Radio: Emisora virtual ubicada en la comuna 11 Laureles  en Medellín. “La Once Radio fm es el punto de encuentro para la información, entretenimiento, para las expresiones culturales y la reflexión donde los habitantes de la Comuna disfrutan de una programación radial compuesta por 12 programas en vivo de los distintos grupos y organizaciones sociales que dan cuenta de la vida, de la cotidianidad de la Comuna y una variedad de música para responder a las diversas audiencias, a los públicos de distintas edades y gustos musicales que buscan en la radio una compañía, un viaje al pasado, un momento de recuerdo y una proyección a las nuevas tendencias musicales”. http://redculturalcomuna11.jimdo.com/listado-de-entidades/emisora-virtual-la-once-radio/
Alcaldía de Medellín:  A través de la Secretaria de Cultura Ciudadana, quien esta acompañando la costruccion de la Politica Pública de Comunicación para Medellin.

Corporación Sol Luna:   Productora de narrativas transmedias, ubicada en la ciudad de Medellin.

La Esquina Radio:  Emisora comunitaria ubicada en la Ciudad de Medellin desde el año 2011.  Su organización adjudicataria es l a AsociacIon PALCO.  “ Es una Asociación de profesionales al servicio de la comunicación que trabaja en la promoción del desarrollo integral mediante la asesoría, capacitación y ejecución de proyectos en comunicación, desarrollo urbano y regional, medio ambiente y salud, como elementos que contribuyen al mejoramiento de la calidad de vida, bajo los postulados de la democracia y la participación”.  http://asociacionpalco.com/quienes-somos/

2. Se hizo la presentacion de los objetivos del trabajo por mesas, se explico la metodologia y se hizo una lectura general de todo el documento guía de la política.

3. COMENTARIOS  A LA POLÍTICA GENERAL
¿Cuáles son las percepciones y comprensiones se identifican frente a la política general propuesta en el documento de lineamientos y expresada en el primer párrafo? 
· Es muy importante que el Ministerio siga acompañando la actualización de esta política pública, para que tenga continuidad en los gobernantes que llegan y actualidad con las realidades del país.

· Hay ausencia de otros Ministerios como el de las TICs y se hace necesario que los Ministerios de Cultura y Comunicaciones trabajen de la mano.  Por ejemplo, la regulación no puede ser sólo por parte del Ministerio de tecnologías de la información y las comunicaciones; si están ambos Ministerios comprometidos con este tema, se darán mayores avances en su aplicación.  

· Entre los participantes, hay una preocupación generalizada sobre cómo esta política se transversalizara con otros Ministerios y Políticas, siendo necesario que estas articulaciones queden plasmadas en dicha Política.

¿Qué añadirían a esta política general?
· Se entiende que el enfoque de la política está en el cuidado de los contenidos,  ¿Cómo hacer para que los contenidos no terminan siendo aniquilados por los detractores de este tipo de procesos? ¿Qué garantías tienen estos tipos de contendios en términos de seguridad?.    

Son preguntas que se le hacen a la Politica. Bajo estas preguntas se habla de seguridad en terminos de derechos de autor, pero tambien de seguridad física, pues se considera que el desarrollo de contenidos sociales tiene grandes riegos físicos ya que los productores de contenidos conviven con el conflicto armado en el mismo lugar.

· En torno a la política surgen las empresas culturales.  Esos emprendedores culturales y sociales se deben de acompañar y fortalecer, ya que le van a dar viabilidad a la producción de contenidos.  Un fortalecimiento pensado en procesos de formacion y de recursos económicos para el emprendimiento.

· Debe de ser claro que los generadores de contenidos no deben  estar alineados a grupos políticos. Estos se deben de articular con sectores comunitarios.

4. COMENTARIOS A LA POLÍTICA EXPRESADA EN CADA EJE TEMÁTICO
¿Cuáles son las opiniones que surgen frente a las cuatro políticas  expresadas en los cuatro ejes temáticos? 
· Comunicación, diversidad y territorio

¿Qué tan incluyente van ha estar los diferentes sectores?.  Por ejemplo, el sector de las mujeres, desde sus diferentes necesidades y la comunidad LGBTI.  Pues Los medios de comuniciacon deben trabajar el tema de los derechos de esta población, no solo desde sus contenidos, sino de la utilizacion de lenguajes de inclusion, como fuentes de informacion y no sólo como audiencias.

· Comunicación, educación y cultura
· Se sugiere que debe de quedar clara las respuestas a las siguientes preguntas: 

¿Cuál es el papel de las facultades de comunicación de las Universidades, para que se brinde educación superior  a los hacedores de la comunicación comunitaria y ciudadana?

¿Cuál es el papel de las entidades públicas para la financiación de la  educación superior a los hacedores de proceso de comunicación y medios.  Becas, pasantias, etc?

· Se debe de incluir el concepto de etnoeducación en los currículos educativos, tanto en la secundaria como en la educacion superior;  fortaleciéndo estos contendios a partir de la producción de medios. Se debe crear estímulos para la investigación en la producción de contenidos para los medios ciudadanos y comunitarios. 

· Crear  un observatorio de medios  que produzca información para fortalecer o generar cambios en los  contenidos de los medios y en la comunicación como motor de desarrollo local. 
· Producción
· Se hace necesario empezar a  mirar la distribución de los contenidos para los medios audiovisuales.  Que los medios públicos puedan publicar los contenidos de los productores locales, a partir de la construcción de franjas, no sólo para los medios audiovisuales sino para todos los medios locales.

· No es claro cómo se evaluarán los impactos de los contenidos culturales que se producen.  Cuales son los parámetros?.

· De qué manera los ministerios se unen para fomentar la masificación de la emisión de las producciones.  Pue esto genera impactos diferentes. 

· El acceso a los medios ¿cómo se va a garantizar?, al igual que lo relacionado con el acceso a las nuevas tecnologías.

· Regulación
· La regualcion debe ir de la mano con el acceso,  para que la producción de contenidos pueda llegar al público deseado. Así se puede lograr que la regulación de contenidos esté en manos de las audiencias.

· Preocupa el lineamiento  2, “La implementación de mecanismos de evaluación y medición de impacto de los procesos y dinámicas de comunicación y cultura y su contribución al posicionamiento de la cultura como pilar de desarrollo del país”, pues ¿Cuál es la objetividad  de los que esta bien o mal en un medio comunitario?, ¿Qué es lo bueno y qué es lo malo en un medio comunitario?. Al igual que tampoco es claro en la política ¿Qué herramientas se les va a dar a las veedurías para que puedad hacer este tipo de labores?

· En el caso de las radios comunitarias las juntas de programación son entes veedores, por lo tanto se debe de fortalecer estos espacios que ya estan creados.  Así mismo se debe de fortalecer e impulsar en las emisoras comunitarias los ajustes y aplicaciones rigurosas de los manuales de estilo, que son otra forma de regular ya creados.  

· El Ministerio de Cultura deben ayudar  a la consolidación de estos espacios,  como juntas de programación, manuales de estilo y códigos de ética. Más que crear otros espacios de regulación.

· En el caso de la televisión comunitaria está regulada por la junta directiva de la corporación adjudicataria de la licencia, pero no  hay participación clara a través de juntas de programación y esta debe ser también una política para este sector.

· No hay una regulación clara para los contenidos de la prensa. Y este sector no se ve reflejado en la política. Así como tampoco la regulación de las nuevas tecnologías.

· En el grupo queda la duda de ¿Cómo se pone a conversar el derecho a la comunicación y la información con la regulación?, relación que consideran debe de quedar en la política.

5. COMENTARIOS A LOS LINEAMIENTOS DE CADA EJE (EJE DE PRODUCCIÓN)

· ¿Qué comentarios y propuestas surgen para lineamiento? 

Lineamiento 1:  
La definición de criterios de calidad y pertinencia para la creación, producción, circulación y apropiación de contenidos culturales.
-  Exigir  a los medios locales unas horas diarias de  contenido de producción propia y de calidad. 

Lineamiento 2
El apoyo y estimulo de la creación de contenidos que expresen la diversidad cultural y de las audiencias en los medios de comunicación y en las TIC de carácter local, regional y nacional, en conjunción con los formatos y estándares de calidad globales.
· ¿Cómo se va a medir los estándares de calidad?. Los estándares de calidad deben estar acordes con cada territorio y con el tipo de medio. Se deben de tener estándares locales, regionales, nacionales.  Lo mismo que estandares diferenciados para los medios comunitarios y medios públicos y los comerciales.

· ¿Quién definen los estándares de calidad?. Es importante que estos no se queden solo en lo técnico, utilización de equipos y no sólo deben de estar dirigidas a los medios, también deben de estar enfocados al contenido como tal. Que haya un equilibrio entre ambas y que se tengan en cuenta esas nuevas formas de contar.
Lineamiento 3
La promoción de nuevas ventanas de circulación, distribución y visibilidad para la promoción y divulgación de contenidos culturales, así como generación de sinergias con espacios de comunicación y cultura y con otros entes gubernamentales, empresariales, organizativos y sociales.
· Aprovechar el acceso a las nuevas tecnologías para que se puedan comercializar los productos a través de las nuevas plataformas virtuales y se puedan emitir los contenidos, pues estas son otras formas y por lo tanto se llegaría a otras audiencias. Aprovechar estas otras plataformas es una manera de potencializar las narraciones locales globalmente. 

· Tener en cuenta los derechos de autor.

Lineamiento 4
El impulso de la cooperación para la exhibición, intercambio y co-producción de proyectos y contenidos culturales en diversos espacios nacionales e internacionales
· Es muy pertinente y necesario generar estas alianzas de cooperación, que permita la cualificacion de los productos y la consecución de recursos economicos.

· Que esta política se articule con las diferentes políticas locales.  En especial hacer énfasis desde los Consejos Municipales y Departamentales de Cultural.
Lineamiento 5
El fomento y dinamización de redes y procesos de comunicación que favorezcan los escenarios de convergencia digital.
· Garantizar a los meedios el acceso a las nuevas tecnologías, en cuanto a conectividad.

· Formación a los medios locales para el manejo de las nuevas herramientas tecnológicas, así como la dotación de equipos tecnológicos que permitan el acceso y la conectividad de los medios y procesos de comunicación local. 
Lineamiento 6
El asesoramiento a los actores de la cultura en el uso de los medios de comunicación y las TIC para enriquecer su quehacer cultural.
· Ver los actores de la cultura no solo como audiencias para los medios, sino como creadores y productores de contenidos.

· Procesos de formación continua para los actores culturales en la producción de contenidos desde las escuelas de comunicación local y desde la academia. Que estos procesos de formación sean de acceso para todos y no solo desde las aulas de clase.  Fortalecer los procesos de comunicación existentes en los territorios. 

6. PROPUESTAS Y RECOMENDACIONES
· Que esta política se articule con las políticas de comunicación existentes en los territorios a nivel municipal, departamental y nacional.

· Formación para la aplicabilidad de la política.  Talleres de sensibilización con los distintos sectores.

· Hacer una divulgación de la política pública, tanto en lo local como en lo nacional.

· Se le sugiere al Ministerio de Cultura que piense cuál es su  aporte para la construcción de otras políticas de comunicación y cultura con otros sectores.

· Que esta política recoja el documento CONPES de la política pública de radio comunitario. 
