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1. [bookmark: _GoBack]AGENDA DE LA JORNADA

8:30 a.m. Registro de los participantes.
9:00 a.m. Inicio de la jornada. Objetivos e introducción general.
9:30 a.m. Presentación de los asistentes e intercambio de expectativas.
10:00 a.m. Contexto y antecedentes, presentación de la dinámica de trabajo.
10:30 a.m. Café.
10:50 a.m. Distribución por mesas de trabajo y ejes de reflexión.
1:00 p.m. Almuerzo.
2:30 p.m. Plenaria: Presentación de resultados por grupos.
4:00 p.m. Conclusiones.
4:40 p.m. Cierre de la jornada.


2. PRESENTACIÓN DE LOS ASISTENTES E INTERCAMBIO DE EXPECTATIVAS. 

Nilson Vera
Productor Audiovisual.
“Lo que busco es sumar, desde la convergencia de medios, para la apropiación social del conocimiento.”

Paula Mejía
Comunicadora Social.
Secretaría Técnica del Consejo Municipal de Cultura
“La expectativa con la que llego es poder comprender, desde una visión más global, como las dinámicas que se desprenden desde la comunicación, educación y la cultura, para poder generar estrategias que fortalezcan el sector en Medellín.” 

Ana Karina Arias
Comunicadora Social.
Emisora La Once Radio.
“Mi expectativa frente a esto es ampliar un poco mi conocimiento a cerca de las políticas de comunicación”.

Nicolás Ruiz González
Comunicador Social.
Integrante del Consejo Municipal del Cultura en representación de los medios ciudadanos y comunitarios.
“Mi expectativa es que, desde hace mucho tiempo, le he hecho el seguimiento a todo lo que ha sido la construcción de la política de medios, entonces me sirve para articular, y también en la mesa de medios que en estos momentos estamos trabajando, haciendo un trabajo de investigación aquí en Medellín”. 

Julian Vélez
Comunicador Audiovisual
Director de Contenidos de Canal U.
“Mi expectativa es simplemente trabajar por los medios culturales y educativos de la ciudad y de Colombia en general.” 

Clara Pérez
Canal Regional Teleantioquia.
“Mi expectativa con este encuentro es aprovechar las oportunidades y las sinergias que puedan surgir, como tú lo planteas en los objetivos, para el desarrollo de contenidos que muestren la diversidad cultural del departamento”.

Alma García
Comunicadora Social.
“Desde hace muchos años cuando trabajé con el Ministerio de Cultura, vengo articulando y conociendos los procesos de comunicación comunitaria en el país, ahora estoy nuevamente en mi ciudad y en mi tierra con el ánimo de continuar contribuyendo y trabajando en pos de los medios comunitarios en la ciudad”.

Jhon Hélber Rodríguez
Comunicador Social-Periodista.
Consultor en Comunicaciones.
(no plantea expectativas).

Jaime López
Comunicador Social con Maestría en Ciencias Políticas.
Docente UdeA.
“Yo tengo una expectativa de hacercarme un poquito más a la forma como se está trabajando desde el Ministerio la comunicación y esas relaciones que tiene con la cultura y la educación y tratar de implementar, también aquí en el departamento como esa idea que se maneja desde el Ministerio”.

Mónica Sánchez
Dirección de Comunicaciones.
Ministerio de Cultura.
(no plantea expectativas).

Diana María Ortega
Comunicadora Social.
Secretaría de Comunicaciones, Alcaldía de Medellín.

“Desde hace muchos años, creo que desde que tengo uso de razón, participé en los procesos de comunicación comunitaria de la ciudad, habitante de la Comuna 13 y gestora de muchos proyectos, y ahora, desde el otro lado, aportándole a los procesos de comunicación comunitaria. Mi expectativa es: mente abierta, conocer todo lo que se está haciendo para poder plasmar dentro de los procesos de comunicación política que se están haciendo en la ciudad”.  

Diana Moreno
Directora Técnica.
Secretaría de Comunicaciones, Alcaldía de Medellín.
“La expectativa con este encuentro es aportar, conocer las expectativas que otros tienen a cerca de la política para que empecemos a construir la nuestra en la ciudad.”

Juan José Raigoza
Municipio de Chinchiná, Caldas.
Gestor Cultural Casa de la Cultura de Chinchiná
“Tenemos varias cercanías con el Ministerio de Cultura, en especial con comunicaciones desde hace algunos años, y principalmente mi expectativa es fortalecer esta política para que en las regiones así mismo se fortalezcan los diferentes espacios de participación, entonces es clave, fundamental.”

Marta Isabel Gómez
Asociación Palco.
Emisora Comunitaria La Esquina Radio.
“Mi expectativa es establecer esos diálogos para que en estas políticas se vean reflejadas nuestras realidades, también nuestras expectativas y retos”.

Zoila Isabel Carvajal Armario
Representación de los Gremios de Comunicadores y Periodistas
Círculo de Periodistas de Antioquia –CIPA-
“Mi expectativa es aprender de otras experiencias y mirar también como comuicadores que podemos aportar”.

Orlando García
Comunicador Social Comunitario.
Corporación El Megáfono.
“Desde siempre me ha gustado el tema de la comunicación comunitaria. Conocemos la radio comunitaria de antes y después. Antes del Decreto 1447 y después del Decreto 1447. Con el Ministerio de Cultura, con Yaní Nelgaci, tuvimos la oportunidad de trabajar muchos procesos comunitarios. Mi expectativa en este seminario es, justamente, fortalecer ese conocimiento que nosotros tenemos y que viene la nueva política pública de comunicación en la ciudad de Medellín, y me alegra mucho que esté aquí con nosotros Diana Ortega  y sus compañeros de la Administración Municipal, a Zoila y a todos, porque desde ahí debemos que tener todos una visión clara, para dónde va la política de comunicación en la ciudad Medellín y en Colombia.

Álvaro Villegas
Corporación El Megáfono.
“Yo vengo en representación de la Corporación El Megáfono, una organización Comunitaria de la Comuna 1, dedicada a impulsar medios comunitarios allí en este territorio. Tenemos un medio de comunicación que se llama: Periódico La 1 prensa y una página web que estamos tratando de impulsar. Nuestras expectativas aquí, pues también aprender, porque la verdad que hay demasiadas ideas, demasiados conocimientos, demasiadas experiencias y, pues mirar a ver qué podemos proponer.”

Teresita Pérez Pineda
Gestora de la Emisora Virtual Comunitaria Comuna 11, Laureles Estadio.
“Nuestra emisora lleva dos años y medio de operaciones, es una emisora de comuna y yo digo también que de ciudad. Esta al servicio de todas las comunas. Y tenemos también una plataforma virtual que apoya mucho el servicio de la emisora y las redes sociales.
Mi expectativa es tratar de aportar, desde la experiencia que tenemos con la emisora y con el trabajo de comunicación comunitaria, hacia una política pública que también fortalezca los medios comunitarios”.

Celmira Lujo 
Municipio de Apartadó (Antioquia).
Comisionada de la Comisión Nacional de los Pueblos Indígenas.
“Nuestra expectativa es como ir articulando todo el proceso de construcción de política de comunicación para los pueblos indígenas, con la dirección de comunicaciones en la línea de política en comunicación y cultura”.

Luis Fernando Gil
Historiador.
Consejero Municipal de Cultura de la Zona 3.
Periódico Epicentro.
“La expectativa: aprender mucho para que a través del blog que manejo, del periódico, progugnar que hagamos el cambio, haciendo pues cambio de mentalidad porque hay gente que está esperando que las cosas cambien sin procurar hacer su propio cambio.”

Isidro Jiménez
Comunicador Social.
Reprensentante de los gremios en el Consejo Municipal de Cultura
(no plantea expectativas del encuentro).

Andrea Bernal Valencia
Comunicadora Social.
Proyecto Red Antioquia (convenio entre la Universidad de Antioquia y la Gobernación).
“Este proyecto busca fortalecer los medios y procesos de comunicación que hay en las regiones de Antioquia. También hago parte del periódico del Suroeste que circula en 23 municipios de esta subregión y de la estrategia radial del Grupo EPM. Y mi expectativa es que articulemos conocimientos y experiencias.”

Diana González
Comunicadora Social.
Proyecto Red Antioquia.
“La expectativa que tengo es conocer un poco sobre estas políticas públicas y a la vez aportar desde el conocimiento que tenemos de los medios en subregiones a la articulación de estos conocimientos y a la aplicación de estas políticas”.

Dionne Patiño
Corporación Palco.
Especialista en Comunicación Política.
“Mi interés es cómo la política, digamos, desde el Ministerio de Cultura se articula con la Política de Radio Comunitaria que ya está también legalizada desde hace bastante rato”.
Camilo Arango
Comunicador Social.
Mincultura Proyecto de Cultura Digital.
“… y en eso se radica como mi expectativa como con este encuentro, porque de aquí vamos a poder sacar unas conclusiones muy importantes que nos van a servir ya luego en trabajo general del campo, digamos aprender y tener unos impactos y unos enfoques de los proyectos mucho más certenos, pues porque no se están discutiendo entre dos o tres funcionarios sino que están consultando y consolidando la opinión y los argumentos y todas las visiones que aquí se reúnen hoy.”.

Yenny Giraldo
Comunicadora Social.
Corporación Región y RedLab.
“Estoy aquí porque me interesa como ampliar la comprensión primero. Mi área de trabajo es la comunicación digital, entonces ampliar la comprensión sobre: ¿Cómo la comunicación digital también puede entrar a jugar en las políticas de comunicación del Ministerio y también entender mucho mejor como se articula lo que el Ministerio piensa, ve, escribe y lo que nosotros, los que estamos aquí sentados, también tenemos en nuestros papeles y en nuestras cabezas”.

Daniel Urrea
Comunicador Social
Master en Gestión Cultural
“Trabajo con un colectivo que reflexiona sobre cómo el arte puede impactar en las dinámicas en Medellín  y mi interés más importante en este de reflexión es ¿cómo, digamos la coyuntura geopolítica, implica que Colombia también tenga que pensar en esos diálogos interculturales con otros países. Cómo el páis se está abriendo y también esos diálogos tienen que ser objeto de reflexión desde las políticas que se definan desde el Ministerio. Ese es básicamente un punto muy específica que me gustaría abordar ahora durante los ejercicios que se hagan.”

Pablo Rendón.
“Actualmente tengo el interés de formular un proyecto independiente en asesoría en comunicación digital y el interés básicamente en este encuentro, pues, también puede estar relacionado con los lineamientos que se puedan dar también desde la cultura para que puedan permear el tema de la comunicación digital. 

Isabel Blandón
Comunicadora Social
“…Y mi expectativa es básicamente poder tomar de la política pública del Ministerio de Cultura, todos los componentes que de algún modo están relacionadas con el ser y el hacer de nuestra empresa que es la comunicación para el cambio social o la comunicación para el desarrollo, poderlos tomar, adaptarlos o sí es el caso de pronto, tratar de que si no están incluidos pues de que se incluya un componente orientado a este tipo de procesos de comunicación.”

Viviana Cardona
Oficina de Comunicaciones, Instituto de Cultura del Carmen de Viboral.
“…pues básicamente me parece importante que estas mesas se realicen porque, en últimas, somos nosotros los que vamos a  utilizar esta política pública y debe ser pensada por nosotros. Entonce, es aporte que se de y lo que uno logre recoger de los compañeros es lo que en intenciones se quiere ver en la política. Entonces hay que conocerla y también ayudarla a construir  y ver la manera en como no operativizar las oficinas de comunicaciones, en este caso de los institutos de cultura porque hay ejemplos claros de que se pueden hacer proyectos muy interesantes desde las direcciones de comunicaciones y es intentar no operativizar las oficinas sino también generar otros proyectos.

Paula Toro
Comunicadora Social
Instituto de Cultura y Patrimonio, Gobernación de Antioquia.

“Actualmente trabajo en el Instituto de Cultura y Patrimonio de la Gobernación de Antioquia. En la mesa me parece importante porque podemos, precisamente, hacer ese diálogo y compartir todo lo que hemos recogido durante un año de una movilización en Antioquia denominada “Antioquia Diversas Voces”, donde logramos convocar a los gestores de las diversas regiones de Antioquia, conocer sus voces y todo quedo plasmado en unos planes que hace poco lanzamos y que están en la página web del instituto, son ocho planes de áreas artísticas y entre ellos está el Plan Departamental de Comunicación Ciudadana y Comunitaria 2014-2020. Entonces es un buen insumo para articular hoy con las políticas del Ministerio de Cultura”.

Wilson Jiménez
Municipio de Guarne.
Asociación de Emisoras en Red- Asenred-
(no mencionó expectativas).




















3. RESULTADOS DE LAS MESAS DE TRABAJO

3.1. MESA: COMUNICACIÓN, DIVERSIDAD Y TERRITORIOS.

3.1.1. COMENTARIOS A LA POLÍTICA GENERAL

“La Dirección de Comunicaciones del Ministerio de Cultura genera procesos orientados a la garantía del derecho a la comunicación de las personas y las comunidades, a través de la regulación y el fomento de la producción, circulación, sostenibilidad y apropiación de contenidos que expresen la diversidad y que propicien el diálogo intercultural en distintos escenarios, medios y canales de comunicación.”

El diálogo y la reflexión de la mesa atendieron a la forma y al contenido, con relación a los siguientes conceptos: 

Audiencias/Públicos: Hoy en día se habla de que los medios de comunicación ya no son tan masivos, con relación a que son para todos los públicos, sino que se habla de comunidades o públicos específicos. Por eso en el último renglón de la política es necesario agregar que: propicien el diálogo intercultural en distintos escenarios, medios, canales de comunicación y diferentes públicos. Álvaro Villegas. 
Cuando se habla de apropiación se habla de los públicos, pero no sé si sea necesario hacerlos explícito. 

Sostenibilidad: Con relación a la sostenibilidad,  Daniel Urrea, expresa que le gusta que se haga referencia a la sostenibilidad, pero “no sé si hace referencia a la sostenibilidad de los actores que hacen parte de las comunidades o si hablan de la sostenibilidad como objetivo del milenio, ¿A qué tipo de sostenibilidad se refiere?. Las políticas públicas no se deben de pensar como algo programático, sino por el contrario que quienes participamos en estos escenarios políticos tengamos la seguridad de que dicha política se sostendrá. 

Para los participantes de la mesa, la política se refiere a la sostenibilidad de los procesos en el tiempo. Y en este caso debe de ser una sostenibilidad integral: económica, social, cultural y política. Pero como aparece en la política es una sostenibilidad de contenidos y no de los actores y procesos.

Si en la política el foco son los contenidos, se está instrumentalizando la comunicación y no responde a lo expresado en el documento. 
Pero quienes hacemos los contenidos, cómo y con qué sentido. Como está redactado, nos dicen que el contenido es la herramienta para que las comunidades ejerzan sus derechos, por lo tanto no sería necesario agregar que la sostenibilidad es de los procesos. 

Aun así, la mesa acuerda que en una política es necesario que todo se diga, sin dejar nada a la interpretación. En este sentido, proponen que la política sea más explícita en el concepto de sostenibilidad. 
La pregunta entonces de la mesa es: ¿Cómo se garantizará esa sostenibilidad?. Allí consideran que el reto es de las alianzas públicas-privadas para que esto no se quede en letra muerta, sino que se garantice que esto se haga realidad. 

Educación y diversidad:
La política en su redacción está dejando por fuera la educación y la diversidad que son también líneas y conceptos de la política. Por lo tanto es necesario ajustar este primer párrafo, que deja por fuera la diversidad y la educación. 

Por lo tanto se propone, en su última parte, la siguiente redacción: “(…) la apropiación y la diversidad en la producción, circulación y sostenibilidad  de contenidos que expresen la diversidad y que propicien el diálogo”

Pero entonces la apropiación quedaría solo en la política, es necesario que la apropiación sea por parte de los actores y procesos de las comunidades, que sean fomentadas por el Ministerio, la responsabilidad de apropiación es nuestra y no de la política. 
La apropiación es un proceso continuo, porque lo que pasa es que muchos actores se van de sus territorios y los procesos se mueren, y sí muchos desean quedarse, pero muchos otros se van, por eso la apropiación debe de ser algo continuo. 

Frente al proceso de apropiación, el Instituto de Patrimonio y Cultura, dice: hay una esfera que es la política, otra que hace parte del ecosistema de creación y otra que son los públicos, todas tres  hay que considerarlas muy importantes en el proceso de apropiación. Pero en este caso, debe de estar más en la línea de las audiencias, de las comunidades, es ir más abajo, porque la apropiación es un rol de la ciudadanía, de las audiencias. Allí hay que hablar del concepto de corresponsabilidad, sobre cómo yo como audiencia soy también responsable de esa creación y consumo. 

El Instituto de Patrimonio y Cultura de Antioquia, socializa que en el plan departamental, se hizo unas mesas como estas en las 9 regiones. En este plan aparecen los valores y uno de estos es la formación y gestión del conocimiento, un componente que no lo veo incluido en la política y es fundamental porque es la base de todo. 

Por otro lado es necesario incluir y hacer énfasis en la creación, como un momento antes de la producción y circulación. 
Finalmente la mesa  acuerda, que la política tiene un enfoque más marcado en la producción, por lo tanto sugieren que es necesario incluir con más decisión los conceptos de diversidad y territorio, que también son líneas y conceptos claves de la política. 






3.1.2. COMENTARIOS A LA POLÍTICA EXPRESADA EN EL EJE TEMÁTICO: COMUNICACIÓN, DIVERSIDAD Y TERRITORIO.

“I. COMUNICACIÓN, DIVERSIDAD Y TERRITORIO. La Dirección de Comunicaciones promoverá la inclusión y el reconocimiento de la diversidad de identidades, perspectivas y prácticas culturales e interculturales en los territorios, a través del desarrollo de procesos y proyectos de comunicación.”

- Diversidad y territorio: Cuando se habla de diversidad y territorio, es obligatorio hablar de identidad, es necesario reconocer que somos diversos internamente. Es importante que ese diálogo intercultural se dé dentro del territorio nacional y por fuera de él, sobre cómo yo fortalezco mi identidad nacional en ese diálogo con otras naciones. 


2.1.3. COMENTARIOS A LOS LINEAMIENTOS DEL EJE: COMUNICACIÓN, DIVERSIDAD Y TERRITORIO

Lineamiento 1
“El fomento y acompañamiento a procesos de comunicación que promuevan una cultura de la convivencia y la paz desde el reconocimiento de las diversas identidades, así como de la memoria, el conflicto y las características sociales y culturales de los territorios.”

-El lineamiento se encierra solo desde la convivencia y paz, cuando es necesario comprender que cada comunidad y territorio tienen sus propias necesidades. 

-En este primer lineamiento está muy implícita, la comunicación para el cambio social y sin embargo no se menciona. Es bueno que desde el Ministerios de Cultura se empiece a hablar de la comunicación para el cambio, amarrada a la cultura y la educación. 

-Al respecto Celmira Lugo del Resguardo Embera Chami y Zenú de la Palma , pregunta, ¿ a qué cambio nos referimos?, nosotros, en las comunidades indígenas, decimos que hay muchos cambios en nosotros que no ha sido bueno, entonces ¿qué cambio queremos?. ara nosotros, las comunidades indígenas, primero es desarrollar nuestra cultura y de ahí, lo que hacemos constante para que no se pierda ese conocimiento. Lo primordial para nosotros es la conservación y transmisión de la identidad cultural. Por eso la idea es que el lineamiento pueda leerse desde las prioridades de cada comunidad sustentado en el concepto de comunicación para el cambio social. 

-La mesa acuerda que la visión del cambio es desde las identidades y necesidades de las comunidades. 

Como resultado de la reflexión la mesa plantea otros dos lineamientos con relación a los conceptos de cambio social y a la conservación de la identidad. Así: 

*“Promoción y proyección de procesos de comunicación que busquen el cambio social y transformación de las comunidades a partir del fortalecimiento del diálogo, la convivencia y la paz”.

Cuando desde la institucionalidad, se habla de memoria solo nos remiten a la muerte, es necesario reconocerla también desde las prácticas culturales. En este sentido se propone el siguiente lineamiento:

*“El fomento y acompañamiento a procesos de comunicación que promuevan el reconocimiento, la conservación y el fortalecimiento de las diversas identidades, así como de la memoria y las características sociales y culturales de los territorios”

-Convivencia, paz y conflicto, son conceptos que los gobiernos de los países de Latinoamérica tienen que incorporar, porque se han convertido en requerimiento de la cooperación internacional, por el tema de la seguridad ciudadana. Colombia por ser un país emergente dejo de ser prioritario por la pobreza, pero sigue siendo prioritario por el conflicto. Y el conflicto, es solo uno de los aspectos que requieren de la comunicación para el cambio social. 

Pero qué entendemos por conflicto, no solo debe de estar relacionado con el armado. Para la mesa este concepto, en el lineamiento 1, es necesario dejarlo más abierto. Es llevarlo a los conflictos sociales, para no relacionarlo, exclusivamente, con el armado. Así es posible abordar la violencia intrafamiliar, la extracción minera. 

En este sentido, con relación al primer lineamiento, la mesa considera que es necesario redactarlo de otra manera, prestando atención al concepto de conflicto. Pues si bien en nuestro contexto es necesario reconocer el conflicto armado, también es necesario reconocer los demás conflictos. 

-Igualmente se propone que donde menciona de “una cultura de la convivencia y paz”, cambiarla por “que promueva el diálogo, la convivencia y la paz”.
 
Lineamiento 2
“La vinculación de distintos sectores a los procesos de comunicaciónque se desarrollan en los territorios, para el intercambio de experiencias y conocimientos entre las regiones y los sectores y para facilitar procesos de sostenibilidad.”

-Se relaciona con los procesos de encadenamiento y clusters, como uno los sectores productivos. Nos remite a la sostenibilidad de los procesos, pero no solo económica, sino también social, es decir de una sostenibilidad integral. La mesa considera que es importante que se tenga en cuenta la sostenibilidad económica de los procesos, porque es de lo que más se adolece. 

-En este lineamiento Red Antioquia, expresa, de acuerdo a su experiencia, que: muchos medios de comunicación son casi privados, porque no abren sus puertas y son casi de una o dos personas. En este sentido no se da ningún intercambio de experiencias y conocimientos. ¿de qué tipo de vinculación hablamos y cómo se haría esa vinculación?

-Se sugiere que se especifique en el documento, qué tipo de sostenibilidad y con qué sectores se lograría. Que sea una sostenibilidad integral: social, política, cultural y económica.

-Se sugiere agregar, al final de este lineamiento: “…..que garanticen la circulación y permanencia de estos procesos” 

Lineamiento 3
“La dinamización de procesos de participación involucrando al sector público, privado, colectivos y organizaciones de productores, audiencias y academia, con el fin de generar debates y acuerdos en torno a las relaciones entre ciudadanía, derechos culturales y comunicación.”

-En nuestros municipios y regiones hay consejeros de medios de comunicación comunitarios, en la Mesa Departamental de Cultura. En este caso deben de ser transversales a todo este proceso, porque ellos están llamados a estas alianzas.  Por eso se sugiere que sea explícita su participación, porque ellos no solo son una figura, ellos tienen un respaldo de la comunidad y se deben de involucrar en estos lineamientos. 

-Cuando el lineamiento se refiere a “generar debates y acuerdo”, ¿sólo se va a quedar en este nivel? Es necesario que se logren otras acciones que permita el sostenimiento de los procesos y continuidad de las alianzas. 


3.2. MESA: COMUNICACIÓN, EDUCACIÓN Y CULTURA

3.2.1. COMENTARIOS A LA POLÍTICA GENERAL
“La Dirección de Comunicaciones del Ministerio de Cultura genera procesos orientados a la garantía del derecho a la comunicación de las personas y las comunidades, a través de la regulación y el fomento de la producción, circulación, sostenibilidad y apropiación de contenidos que expresen la diversidad y que propicien el diálogo intercultural en distintos escenarios, medios y canales de comunicación.”

-Aparece un elemento necesario que es la conservación de los contenidos del patrimonio cultural. En el proceso que realizó el Instituto de Cultura en Antioquia apareció ese elemento como destacable. Los productos de los medios audiovisuales y radiales se constituyen en patrimonio cultural y de memoria histórica y no se preservan de la misma manera que se conservan otros productos culturales por falta de políticas nacionales.

-La gente que produce medios tampoco tiene conocimiento en el tema de la preservación, lo que ha hecho que se pierda material audiovisual producido en los canales comunitarios y en las emisoras comunitarias del departamento. Incluso producción cinematográfica, se ha perdido debido a ese desconocimiento.

-No hay una memoria histórica de la gente de los medios frente a lo que pasó con las radios.

-Desde la Dirección de comunicación se debe promover el fomento de la preservación y generar procesos formativos para generar cultura de la preservación de contenidos.

-Las administraciones no tienen tampoco idea del tema de la preservación y por ese motivo es que pagan a instituciones para que hagan contenidos de registro ligados a proyectos institucionales y no saben qué contratan pensando en condiciones contractuales (cumplimiento a las “ïas”). Se cumple el objeto del contrato pero no se cumple el objetivo de los proyectos.

-El tema de la circulación que se menciona en la política está muy débil. Los productos que se generan y que podrían ser útiles, no circulan. Señal Colombia hace un trabajo muy bonito pero no es apenas por ahí ni por los medios regionales. Podría ser desde los medios locales. Desde ellos también se producen contenidos que se deberían poner en circulación.

-Hace falta crear un fondo para la sostenibilidad y el intercambio de la producción mediática que existe en los municipios y que sirva para el intercambio de conocimiento de los municipios a través de los productos. Hay que definir de dónde saldría el recurso para el fondo y de cuanto sería.

-Hay que trabajar en el tema de la regulación desde el enfoque de los derechos de autor. Por ejemplo el tema del respeto de la propiedad intelectual en el manejo imágenes que se producen en las comunidades indígenas. ¿Cuál es el papel del Ministerio en la regulación de la televisión pública en términos de la defensa de los principios que defiende, de identidad local y nacional..?

-A Los canales comunitarios les piden evidencias de divulgación desde que existía la CNTV pero nadie se encarga de la regulación de los contenidos para lograr que se ajusten a la norma. Igual situación ocurre con los contenidos radiales.

-El Ministerio de Cultura no está preparado para regular los contenidos en los medios por la complejidad que el tema implica. En algún encuentro se planteó desde el Ministerio a propósito de la ley Lleras que todo dependía del abogado que tratase el caso.

-Lo anterior se dificulta también cuando los cambios de administración en los ministerios, traen prioridades diferenciadas en las miradas de los asuntos culturales y la regulación y cuando existe desarticulación entre las diferentes instancias, en este caso los ministerios. Si se habla de comunicación y cultura, hay que definir la interacción entre los componentes y las instancias encargadas de cada uno de los temas.

2.2.2. COMENTARIOS A LA POLÍTICA EXPRESADA EN EL EJE TEMÁTICO

“II. COMUNICACIÓN, EDUCACIÓN Y CULTURA. La Dirección de Comunicaciones orientará su quehacer hacia la valoración y el fortalecimiento de los procesos de educación y comunicación como ejes de dinamización de la cultura.”
- En el párrafo correspondiente a la política específica del componente, se referencia el concepto de “educación” al lado del concepto de “comunicación” y por parte de los integrantes del grupo se señala que es más preciso cambiar ese concepto por el de apropiación social del conocimiento o diálogo de saberes para quitar la verticalidad que denota la palabra educación en tanto refiere a procesos institucionales y niega la posibilidad de creación de conocimiento por los actores que producen cultura. No se considera hoy que los ciudadanos son generadores de conocimiento.

2.2.3. COMENTARIOS A LOS LINEAMIENTOS DEL EJE: COMUNICACIÓN, CULTURA Y EDUCACIÓN

Lineamiento 1.
“La promoción de procesos de formación en capacidades narrativas, técnicas, de organización y sostenibilidad, de los productores y creadores de contenidos culturales en diversos escenarios de comunicación que respondan a las necesidades de sus sectores o comunidades.”
- En el primer ítem se cambia el concepto de educación a formación. Hay que hacer un ajuste de términos.

- Dejar capacidad instalada en los municipios en las destrezas específicas para la producción de contenidos, además de los equipos necesarios para hacerlo.

Lineamiento 2.
“El establecimiento de lineamientos e implementación de estrategias intersectoriales orientadas a la formación de públicos y a la promoción de la reflexión sobre la oferta de los contenidos producidos por los medios de comunicación y el papel de la comunicación y la cultura en la formación de ciudadanía.”
- Especificar con más claridad el concepto de sostenibilidad ambiental.
- Hay que reconocer en los lineamientos la existencia de públicos diversos: hay ciberpúblicos, etc.

- Hacer énfasis en la realización de alianzas  desde las instancias de participación como los Consejos de Cultura en las ciudadana.

- Implementación de redes y procesos de circulación de los contenidos.

- Lineamientos para generación y circulación de medios y redes escolares en alianza con el Ministerio de Educación. Pensar la educación como soporte y vehículo del conocimiento.

Lineamiento 3.
“El involucramiento y la sensibilización de la academia en la generación de programas de formación, desarrollo y producción de contenidos culturales acordes con los lineamientos de comunicación y cultura.”
- Debe hacerse más difusión en términos de la concepción de la cultura. Desde el Ministerio y desde las organizaciones e instituciones que producen cultura, se está entendiendo el término de diferentes formas.

Lineamiento 4.
“La gestión de alianzas y estudios, en coordinación con la academia, investigadores, observatorios y centros de documentación en torno a las relaciones entre comunicación y cultura, con el fin de obtener información cualificada para la toma de decisiones y la formulación y gestión de políticas orientadas a la garantía de los derechos culturales y comunicativos.”
- Debería haber algo en términos de participación de la audiencia de los medios, apropiación y construcción colaborativa de los contenidos.

- Pensar el uso de las TIC en términos de conectividad y conectivismo: conectividad es la posibilidad técnica, conectivismo interacción social.


3.3. MESA: PRODUCCIÓN

3.3.1. COMENTARIOS A LA POLÍTICA GENERAL
“La Dirección de Comunicaciones del Ministerio de Cultura genera procesos orientados a la garantía del derecho a la comunicación de las personas y las comunidades, a través de la regulación y el fomento de la producción, circulación, sostenibilidad y apropiación de contenidos que expresen la diversidad y que propicien el diálogo intercultural en distintos escenarios, medios y canales de comunicación.”

-Es muy importante que el Ministerio siga acompañando la actualización de esta política pública, para que tenga continuidad en los gobernantes que llegan y actualidad con las realidades del país.

-Hay ausencia de otros Ministerios como el de las TICs y se hace necesario que los Ministerios de Cultura y Comunicaciones trabajen de la mano.  Por ejemplo, la regulación no puede ser sólo por parte del Ministerio de tecnologías de la información y las comunicaciones; si están ambos Ministerios comprometidos con este tema, se darán mayores avances en su aplicación.  

-Entre los participantes, hay una preocupación generalizada sobre cómo esta política se transversalizara con otros Ministerios y Políticas, siendo necesario que estas articulaciones queden plasmadas en dicha Política.

¿Qué añadirían a esta política general?
- Se entiende que el enfoque de la política está en el cuidado de los contenidos,  ¿Cómo hacer para que los contenidos no terminan siendo aniquilados por los detractores de este tipo de procesos? ¿Qué garantías tienen estos tipos de contendios en términos de seguridad? Son preguntas que se le hacen a la Politica. Bajo estas preguntas se habla de seguridad en terminos de derechos de autor, pero tambien de seguridad física, pues se considera que el desarrollo de contenidos sociales tiene grandes riegos físicos ya que los productores de contenidos conviven con el conflicto armado en el mismo lugar.

- En torno a la política surgen las empresas culturales.  Esos emprendedores culturales y sociales se deben de acompañar y fortalecer, ya que le van a dar viabilidad a la producción de contenidos.  Un fortalecimiento pensado en procesos de formacion y de recursos económicos para el emprendimiento.

- Debe de ser claro que los generadores de contenidos no deben  estar alineados a grupos políticos. Estos se deben de articular con sectores comunitarios.

2.3.2. COMENTARIOS A LA POLÍTICA EXPRESADA EN EL EJE TEMÁTICO: PRODUCCIÓN

“III. PRODUCCIÓN: La Dirección de Comunicaciones fomentará la creación, producción, acceso, circulación, formación, difusión, distribución y gestión de contenidos culturales desde la valoración y el reconocimiento de la diversidad de identidades y territorios, en los diversos medios, espacios y tecnologías de comunicación e información (TIC).”
- Se hace necesario empezar a  mirar la distribución de los contenidos para los medios audiovisuales.  Que los medios públicos puedan publicar los contenidos de los productores locales, a partir de la construcción de franjas, no sólo para los medios audiovisuales sino para todos los medios locales.

- No es claro cómo se evaluarán los impactos de los contenidos culturales que se producen.  Cuales son los parámetros?

- De qué manera los ministerios se unen para fomentar la masificación de la emisión de las producciones.  Pue esto genera impactos diferentes. 

- El acceso a los medios ¿cómo se va a garantizar?, al igual que lo relacionado con el acceso a las nuevas tecnologías.


2.3.3. COMENTARIOS Y PROPUESTAS A LOS LINEAMIENTOS DEL EJE: PRODUCCIÓN

Lineamiento 1:  
“La definición de criterios de calidad y pertinencia para la creación, producción, circulación y apropiación de contenidos culturales.”

- Exigir  a los medios locales unas horas diarias de  contenido de producción propia y de calidad. 

Lineamiento 2
“El apoyo y estimulo de la creación de contenidos que expresen la diversidad cultural y de las audiencias en los medios de comunicación y en las TIC de carácter local, regional y nacional, en conjunción con los formatos y estándares de calidad globales.”

- ¿Cómo se va a medir los estándares de calidad?. Los estándares de calidad deben estar acordes con cada territorio y con el tipo de medio. Se deben de tener estándares locales, regionales, nacionales.  Lo mismo que estandares diferenciados para los medios comunitarios y medios públicos y los comerciales.

- ¿Quién definen los estándares de calidad?. Es importante que estos no se queden solo en lo técnico, utilización de equipos y no sólo deben de estar dirigidas a los medios, también deben de estar enfocados al contenido como tal. Que haya un equilibrio entre ambas y que se tengan en cuenta esas nuevas formas de contar.

Lineamiento 3
“La promoción de nuevas ventanas de circulación, distribución y visibilidad para la promoción y divulgación de contenidos culturales, así como generación de sinergias con espacios de comunicación y cultura y con otros entes gubernamentales, empresariales, organizativos y sociales.”

-Aprovechar el acceso a las nuevas tecnologías para que se puedan comercializar los productos a través de las nuevas plataformas virtuales y se puedan emitir los contenidos, pues estas son otras formas y por lo tanto se llegaría a otras audiencias. Aprovechar estas otras plataformas es una manera de potencializar las narraciones locales globalmente. 

-Tener en cuenta los derechos de autor.

Lineamiento 4
El impulso de la cooperación para la exhibición, intercambio y co-producción de proyectos y contenidos culturales en diversos espacios nacionales e internacionales

- Es muy pertinente y necesario generar estas alianzas de cooperación, que permita la cualificacion de los productos y la consecución de recursos economicos.

- Que esta política se articule con las diferentes políticas locales.  En especial hacer énfasis desde los Consejos Municipales y Departamentales de Cultural.

Lineamiento 5
El fomento y dinamización de redes y procesos de comunicación que favorezcan los escenarios de convergencia digital.

-Garantizar a los meedios el acceso a las nuevas tecnologías, en cuanto a conectividad.

-Formación a los medios locales para el manejo de las nuevas herramientas tecnológicas, así como la dotación de equipos tecnológicos que permitan el acceso y la conectividad de los medios y procesos de comunicación local. 

Lineamiento 6
El asesoramiento a los actores de la cultura en el uso de los medios de comunicación y las TIC para enriquecer su quehacer cultural.

-Ver los actores de la cultura no solo como audiencias para los medios, sino como creadores y productores de contenidos.

-Procesos de formación continua para los actores culturales en la producción de contenidos desde las escuelas de comunicación local y desde la academia. Que estos procesos de formación sean de acceso para todos y no solo desde las aulas de clase.  Fortalecer los procesos de comunicación existentes en los territorios. 


3.4. MESA: REGULACIÓN

3.4.1. COMENTARIOS A LA POLÍTICA GENERAL
“La Dirección de Comunicaciones del Ministerio de Cultura genera procesos orientados a la garantía del derecho a la comunicación de las personas y las comunidades, a través de la regulación y el fomento de la producción, circulación, sostenibilidad y apropiación de contenidos que expresen la diversidad y que propicien el diálogo intercultural en distintos escenarios, medios y canales de comunicación.”

- El fomento de la producción debe pasar antes por el proceso de definición de la idea, el diseño y el desarrollo de los contenidos, antes de la producción. 

- La política debe estar orientada al desarrollo de una capacidad instalada en las comunidades, mediante la formación y el apoyo a emprendimientos empresariales y el desarrollo de proyectos de vida.

- Capacitación.

- Actualización y certificación competencias.

- Propongo que se incluya el términco “plataformas” dentro de los tipos de medios y canales definidos en la política.

- Es fundamental garantizar la capacitación y actualización del recurso humano que hace parte de los medios de comunicación. 

- Que esta política sea incluyente y garantice el acceso de los contenidos a los diferentes tipos de poblaciones y personas con discapacidades. 

- Se debe aclarar muy bien cómo se aplicará la sostenibilidad económica y tecnológica en el tiempo. 

- Promover la conformación de colectivos de comunicación como espacios de articulación para emprendimientos.





2.4.2. COMENTARIOS A LA POLÍTICA EXPRESADAS EN RELACIÓN CON EL EJE TEMÁTICO REGULACIÓN

“REGULACIÓN. La Dirección de Comunicaciones se orientará en la promoción de mecanismos regulatorios enfocados a garantizar la diversidad y la calidad de los contenidos, así como la divulgación de la cultura y el reconocimiento de las múltiples identidades, prácticas y dinámicas culturales en los medios, espacios y tecnologías de la información y la comunicación.”
- Es necesario que la política defina con claridad: ¿Qué tipo de personas son las que voy a regular para generar los contenidos?

- La política plantea que se implementarán mecanismos de regulación, pero no los define. ¿Cuáles son esos mecanismos de regulación que se implementarán? 

- No aparecen dentro de la regulación los mecanismos de sostenibilidad que se implementarán para garantizar los objetivos que plantea y promoverla.

- Una de las formas que se podrían considerar para la sostenibilidad son las regalías del uso del suelo: subsuelo, suelo, expectro electromágnetico, zona geoestacionaria. El cobro por el uso de estos recursos aún no está reglamentado y podría hacerse en beneficio y sostenibilidad de toda la cadena de valor de los contenidos que se transmitan o difunden en medios comunitarios.


2.4.2. COMENTARIOS Y PROPUESTAS A LOS LINEAMIENTOS DEL EJE: REGULACIÓN

Lineamiento 1.
“La promoción del uso de contenidos culturales producidos con recursos públicos, procurando el derechos de los autores sobre su obra, así como el acceso de la ciudadanía abierto y responsable a los contenidos.” 

- Se debe definir claramento de dónde y cuántos recursos se asignarán para cumplir el objetivo de la promoción, y ampliarse el apoyo a la producción y a toda la cadena de valor.

- Se deben incluir dentro de la regulación los otros lineamientos generales de la política de comunicación y cultura: educación, identidad y producción.

Lineamiento 2.
“La implementación de mecanismos de evaluación y medición de impacto de los procesos y dinámicas de comunicación y cultura y su contribución al posicionamiento de la cultura como pilar de desarrollo del país.”

- Se deben definir explícitamente la implementación de indicadores de medición.  Y que estén también educación diversidad y territorio, no solo cultura…

- Hacemos además la pregunta: ¿ Están incluídos los demás lineamientos de la política en el alcance del lineamiento 2? Evaluación y medición.

- Propongo que uno de los mecanismos a implementar, para la medición del impacto, sean los observatorios de medios.

Lineamiento 3
“La gestión de mecanismos de articulación, incidencia y coordinación con entes nacionales y regionales con el propósito de garantizar la implementación de las políticas en favor de la garantía del derecho a la comunicación y actualización del área de comunicación del Sistema Nacional de Cultura.”

- Que los medios de articulación que se plantean promover no sólo sean en relación con la política del ministerio de cultura sino, además, en relación al derecho a la información y la comunicación y al análisis de las políticas públicas en materias de comunicación vigentes en el país. Esta promoción de la articulación debe vincular además a los ministerios de: Educación, MinTic, MinInterior y MinComercio.

- Esta articulación debe partir de lo local (municipal), departamental y luego hasta lo nacional.

- La promoción de la articulación debe darse en primer para los mismos medios ciudadanos y comunitarios de todo el país.


Lineamiento 4.
“La promoción de veedurías ciudadanas y de consejos de medios independientes, que garanticen el pluralismo y velen por el cumplimiento del rol social de los medios de comunicación.”

- Las veedurías deben buscar además velar por el cumplimiento de la política definida.

- Las veedurías y consejos de medios deben incluirse dentro de los consejos municipales y departamentales de cultura.













4.  TENDENCIAS Y COINCIDENCIAS EN LOS COMENTARIOS A LA POLÍTICA GENERAL, A LOS EJES Y A LOS LINEAMIENTOS PRESENTADOS EN LOS GRUPOS.


4.1. COINCIDENCIAS Y TENDENCIAS EN LOS COMENTARIOS A LA POLÍTICA GENERAL

	MESA

COINCIDENCIA
	DIVERSIDAD Y TERRITORIOS
	CULTURA Y EDUCACIÓN
	PRODUCCIÓN
	REGULACIÓN

	Recursos y Sostenibilidad.
	¿Cómo se garantizará esa sostenibilidad? Debe de ser una sostenibilidad integral: económica, social, cultural y política.  proponen que la política sea más explícita en el concepto de sostenibilidad. 
	Fondo para la sostenibilidad y el intercambio de la producción y contenidos. 
	Continuidad en la política a pesar de los cambios de gobierno.
	-Aclarar cómo se dará la sostenibilidad económica.

	Apoyo a la formación y el emprendimiento
	Formación y gestión del conocimiento.

	
	Acompañar y fortalecer empresas culturales: formacion y de recursos económicos para el emprendimiento.
	Desarrollar capacidad instalada en las comunidades, mediante la formación y el  emprendimiento.
- Capacitación.
- Actualización y certificación competencias.

	Articulación del gobierno nacional
	
	Si se habla de comunicación y cultura, hay que definir la interacción entre los componentes y las instancias encargadas de cada uno de los temas.
	Vinculación de otros ministerios: TICS, educación.
	Promover la conformación de colectivos de comunicación como espacios de articulación para emprendimientos.

	Apoyo a la investigación y a la preproducción.
	Es necesario incluir y hacer énfasis en la creación, como un momento antes de la producción y circulación. 

	
	
	- Apoyo a la investigación como componente inicial de la producción. 

	Audiencias y circulación de contenidos
	Definir con mayor claridad las audiencias y públicos para que se propicie el diálogo intercultural en distintos escenarios, medios, canales de comunicación y diferentes públicos. 
	El tema de la circulación que se menciona en la política está muy débil. Los productos que se generan y que podrían ser útiles, no circulan. 

	
	Acceso a los contenidos a los diferentes tipos de poblaciones con discapacidad. 






4.2. COINCIDENCIAS Y TENDENCIAS EN LOS EJES

	MESA

COINCIDENCIA
	DIVERSIDAD Y TERRITORIOS
	CULTURA Y EDUCACIÓN
	PRODUCCIÓN
	REGULACIÓN

	Claridad en parámetros de medición de impacto de los contenidos y de regulación.
	 
	
	¿Cuáles son los parámetros con los que se evaluarán los impactos de los contenidos culturales que se producen ?
	La política plantea que se implementarán mecanismos de regulación, pero no los define. ¿Cuáles son esos mecanismos de regulación que se implementarán? 



*Nota: adicionalmente el grupo de producción hizo énfasis en dos de sus puntos al acceso a los medios de comunicación públicos por parte de los medios locales.












4.3. COINCIDENCIAS Y TENDENCIAS EN LOS LINEAMIENTOS

	MESA

COINCIDENCIA
	DIVERSIDAD Y TERRITORIOS
	CULTURA Y EDUCACIÓN
	PRODUCCIÓN
	REGULACIÓN

	Sostenibilidad, cooperación.
	 Se sugiere que se especifique en el documento, qué tipo de sostenibilidad y con qué sectores se lograría. Que sea una sostenibilidad integral: social, política, cultural y económica.

	Dejar capacidad instalada en los municipios (conocimientos y equipos).

Especificar con más claridad el concepto de sostenibilidad ambiental.

	Generar alianzas de cooperación.

	Definir claramento de dónde y cuántos recursos se asignarán para cumplir los objetivos de la política. 



	Articulación de políticas, instituciones y medios.
	Vincular y mencionar explícitamente dentro de la política a los consejeros departamentales y municipales de cultura.

Se sugiere agregar, al final de este lineamiento: “…..que garanticen la circulación y permanencia de estos procesos” 

	Hacer Transversalidad nacional, departamental y municipal mediante los Consejos de Cultura.

Implementación de redes y procesos de circulación de los contenidos.

Lineamientos para generación y circulación de medios y redes escolares en alianza con el Ministerio de Educación. 
	Articulación de esta política con las diferentes políticas locales.  En especial hacer énfasis desde los Consejos Municipales y Departamentales de Cultural.

Fortalecer los procesos de comunicación existentes en los territorios. 

Exigir  a los medios locales unas horas diarias de  contenido de producción propia y de calidad. 
	Articulación con los ministerios de: Educación, MinTic, MinInterior y MinComercio.

Articulación de medios e instancias públicas local, departamental y nacional.

Promoción de la articulación de los medios ciudadanos y comunitarios de todo el país.

Las veedurías y consejos de medios deben incluirse dentro de los consejos municipales y departamentales de cultura.

	Educación y formación
	
	Cambiar el concepto de educación a formación. 

Pensar la educación como soporte y vehículo del conocimiento.

	Procesos de formación continua

Formación a los medios locales para el manejo de las nuevas herramientas tecnológicas y dotación de equipos tecnológicos.

	

	Acceso a las TIC
	
	Definir el uso y apropiación de las TIC (conectividad y conectivismo).

	Garantizar a los medios el acceso a las nuevas tecnologías, en cuanto a conectividad.

Difundir y comercializar los productos a través de las nuevas plataformas virtuales.

	

	Diversidad y participación de las audiencias
	Incluir el término y enfoque de la comunicación para el cambio, amarrada a la cultura y la educación. Una visión del cambio desde las identidades y necesidades de las comunidades. 

	Reconocer en los lineamientos la existencia de públicos diversos: hay ciberpúblicos, etc.

Participación de la audiencia de los medios, apropiación y construcción colaborativa de los contenidos.

	
	Incluir los observatorios de medios dentro los espacios de promoción.


	Indicadores
	
	
	¿Cómo se va a medir los estándares de calidad? Se deben tener estándares locales, regionales, nacionales.  Lo mismo que estandares diferenciados para los medios comunitarios y medios públicos y los comerciales. También deben de estar enfocados al contenido como tal y nuevas formas de contar.

	Definir explícitamente la implementación de indicadores de medición.



	Profundización de términos y enfoques.
	Ampliar a otros criterios, además de convivencia y paz, ya que cada comunidad y territorio tienen sus propias necesidades. 

Memoria reconocida también desde las prácticas culturales.

Ampliar el concepto “conflicto”, a los conflictos sociales, para no relacionarlo, exclusivamente, con el armado. EJ: la violencia intrafamiliar, la extracción minera. 

	Mayor claridad y difusión del concepto “cultura”.

	
	Incluir en la política el enfoque del derecho a la información y la comunicación.


Promover el análisis de las políticas públicas en materias de comunicación vigentes en el país. 




*Nota. De manera particular, la Mesa de Diversidad y Territorio ahondó sobre la necesidad de ampliar el concepto de conflico al conflicto social y de “memoria” a la memoria cultural, no solo a la de la guerra.




5. PROPUESTAS Y RECOMENDACIONES GENERALES EN PLENARIA.

- Reconocer cómo van a ser esas herramientas para la sostenibilidad de los medios comunitarios.

- Clarificar e incluir dentro de la política el papel de los concejos departamentales y municipales  de cultura, tanto por parte de Ministerio de Cultura como del Ministerio de Comunicaciones. 

- Fortalecer el tejido social de los medios ciudadanos y comunitarios mediante la la agremiación, la articulación y el intercambio de los medios a nivel municipal, departamental y nacional. Facilitando espacios que congreguen todas esas iniciativas, apuestas, experiencias y, demás,  y que permitan ir construyendo una masa crítica que genere avances y reflexiones a nivel nacional en torno a las políticas de comunicación.

Generar estudios de audiencias, análisis de audiencias y formación de públicos, este un papel muy importante que desde el tema cultural, el ministerio podría abordar en la actualización de la política.

- Impulsar la democratización de los medios de comunicación, entendiendo esta apuesta como un asunto de derechos humanos: el derecho a la comunicación y a la información. El cumplimiento efectivo de estos derechos pasa por la democratización de la propiedad de los medios de comunicación, garantizando un mayor nivel de propieda a la sociedad civil y comunidades organizadas.

- Plantear estrategias para el estudio, socialización y discusión de las actuales políticas de comunicación que tiene Colombia, pues son las que actualmente limitan el acceso de las comunidades a los medios de comunicación.

- Dejar capacidad instalada en los municipios y territorios en los cuales el Ministerio realice sus procesos e intervenciones. 

- Definir los mecanismos de articulación del Ministerio de Cultura en su interior, porque de verdad si vemos que el departamento de comunicaciones o como se denomine allí, parece una isla porque no lo vemos articulado con los otros viceministerios. Y también como se articula con los otros ministerios que tienen directa relación con la cultura, la del Ministerio de Educación Nacional y el Ministerio de las Tics, antes Ministerio de Comunicaciones y otros entes descentralizados que tienen que ver también con el apoyo de la política de medios. 

- Vincular muchos otros programas que se tienen a nivel nacional con la política de Comunicación y Cultura. 

- Crear el fondo para la sostenibilidad de esta política. 

- Consultar la viabilidad de que parte de estos recursos de la política se financien con recursos o regalías del Proyecto Autopistas para la Prosperidad. 

- Promocionar y fortalecer las redes de medios escoalares. También nos soñamos y definir y cómo estas se apoyan en las medios comunitarios. 

- Articular el proceso y reglamentación de la Política Municipal de Medellín de Medios Ciudadanos y Comunitarios (Acuerdo 073 de 2013), con la Política Nacional de Comunicación y Cultura.Ya tenemos el acuerdo municipal emanado del Concejo de Medellín, en el 

- Buscar la incidencia desde los concejos municipales y departamentales de cultura en la formulación del nuevo Plan de Desarrollo Nacional.

- Incidir desde el Ministerio para que los diferentes contenidos que se creen alrededor de los proyectos de las demas ministerios, mas que para presentar sus informes, sirvan para que la comunidad conozca de sus diferentes procesos. 




































6. LISTADO DE ASISTENTES:

	
	NOMBRE
	PROFESIÓN
	MEDIO/INSTITUCIÓN

	1
	Nilson Vera
	Productor Audiovisual
	

	2
	Paula Mejía

	Comunicadora Social

	Secretaría Técnica del Consejo Municipal de Cultura

	3
	Ana Karina Arias
	Comunicadora Social
	Emisora La Once Radio

	4
	Nicolás Ruiz González
	Comunicador Social
	Integrante del Consejo Municipal del Cultura en representación de los medios ciudadanos y comunitarios.

	5
	Julian Vélez
	Comunicador Audiovisual
	Director de Contenidos de Canal U.

	6
	Clara Pérez
	Comunicadora Social
	Canal Regional Teleantioquia

	7
	Alma García
	
	

	8
	Jhon Hélber Rodríguez
	Comunicador Social-Periodista
	Consultor en comunicaciones

	9
	Jaime López
	Comunicador Social
Maestría en Ciencias Políticas.
	Docente UdeA.


	10
	Mónica Sánchez
	
	Dirección de Comunicaciones Ministerio de Cultura

	11
	Diana María Ortega
	Comunicadora Social
	Secretaría de Comunicaciones, Alcaldía de Medellín.

	12
	Diana Moreno
	Comunicadora Social
	Directora Técnica. Secretaría de Comunicaciones, Alcaldía de Medellín.

	13
	Juan José Raigoza
	Gestor Cultural Casa de la Cultura de Chinchiná
	Municipio de Chinchiná, Caldas.

	14
	Marta Isabel Gómez
	Comunicadora Social
	Emisora Comunitaria La Esquina Radio. Asociación Palco

	15
	Zoila Isabel Carvajal Armario
	
	Representación de los Gremios de Comunicadores y Periodistas
Círculo de Periodistas de Antioquia –CIPA-

	16
	Orlando García
	Comunicador Social Comunitario.
	Corporación El Megáfono.

	17
	Álvaro Villegas
	
	Corporación El Megáfono.

	18
	Teresita Pérez Pineda
	Administradora de Empresas
	Gestora de la Emisora Virtual Comunitaria Comuna 11, Laureles Estadio.

	19
	Celmira Lujo 
	Comisionada de la Comisión Nacional de los Pueblos Indígenas.
	Municipio de Apartadó (Antioquia).

	20
	Luis Fernando Gil
	Historiador
	Consejero Municipal de Cultura de la Zona 3.
Periódico Epicentro.

	21
	Isidro Jiménez

	Comunicador Social

	Reprensentante de los gremios en el Consejo Municipal de Cultura

	22
	Andrea Bernal Valencia
	Comunicadora Social

	Proyecto Red Antioquia (convenio entre la Universidad de Antioquia y la Gobernación).

	23
	Diana González
	Comunicadora Social
	Proyecto Red Antioquia.

	24
	Dionne Patiño
	Especialista en Comunicación Política.
	Corporación Palco


	25
	Camilo Arango

	Comunicador Social

	Mincultura Proyecto de Cultura Digital.

	26
	Yenny Giraldo
	Comunicadora Social
	Corporación Región y RedLab

	27
	Daniel Urrea

	Comunicador Social, Master en Gestión Cultural.
	

	28
	Pablo Rendón.
	
	

	29
	Isabel Blandón
	Comunicadora Social
	

	30
	Viviana Cardona

	
	Oficina de Comunicaciones, Instituto de Cultura del Carmen de Viboral.

	31
	Paula Toro
	Comunicadora Social.
	Instituto de Cultura y Patrimonio, Gobernación de Antioquia.

	32
	Wilson Jiménez
	
	Asociación de Emisoras en Red- Asenred. Municipio de Guarne.
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